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Resumo

Coberturas de cabeca como chapéus, bonés, boinas, entre outros, além de serem acessérios
qgue possuem a fungdo de proteger sdo itens que compdem e valorizam a composicdo de
Moda. Embora seu uso no Brasil ndo seja tdo cotidiano como em outras partes do mundo,
existe, na atualidade, um aumento na procura de tais acessérios de moda, e por consequéncia
um significativo aumento da producdo pelas industrias, notadamente na regido de Apucarana,
(Estado do Parand, Brasil), que conta com um nucleo de indUstrias especializadas na confecgdo
de bonés e demais coberturas de cabeca semelhantes. Apesar da pertinéncia destes
elementos para o vestuario, para o Design e para a Moda, ndo sdo encontrados muitos
registros sobre estas pecas, impulsionando o interesse em realizar alguma contribuicdo para
este ramo. O objetivo predominante deste trabalho consiste em compreender as
caracteristicas da concepgdo e processo produtivo das coberturas de cabega, visando
estabelecer orientagdes, baseadas em conceitos de Design e de Moda, para o seu
desenvolvimento em industrias.

Palavras-chave: acessorios de cabega; design de moda; desenvolvimento de produto.

Abstract

Head covers such as hats, caps, berets, among others, in addition to being accessories that
have the function of protecting are items that make up and value a fashion composition.
Although its use in Brazil is not as common as in other parts of the world, there is currently an
increase in demand for such fashion accessories, and consequently a significant increase in
production by industries, notably in the region of Apucarana/PR, which has a core of industries
specialized in the manufacture of caps and other similar head covers. Despite the relevance of
these elements for clothing, Design and Fashion, not many records are found on these pieces,
boosting the interest in making some contribution to this branch. The predominant objective
of this work is to understand the characteristics of the design and production process of head
coverings, aiming to establish guidelines, based on Design and Fashion concepts, for its
development in industries.

Keywords: accessories head; fashion design; product development.
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1. Introdugdo

As coberturas de cabeca estdo presentes na indumentdria a aproximadamente 3.000 a. C. e
constantemente valorizados durante toda a histéria do vestuario e da Moda. Apesar disto, a
partir dos anos 1960 houve uma diminui¢cdo no uso desses itens, sendo o estilo de acessorio
mais afetado pelo estilo de vida casual nas ultimas décadas. Embora este elemento ndo tenha
apresentado mais a mesma relevancia, nunca deixaram de existir e atualmente estdo
reaparecendo. Mesmo no Brasil, onde coberturas de cabeca sdo objetos pouco comuns, vém
ganhando espago constantemente no universo da Moda.

Este estudo busca especificar os acessérios que possuem a fungdo de cobrir o rosto e a
cabeca no ambito do vestuario, denominando-os como coberturas de cabega, de modo que
ndo contemple o universo total de acessdrios que se destinam a mesma parte do corpo, mas
sim chapéus, bonés, boinas, quepes, viseiras e gorros. Aplica-se esta terminologia com o
propdsito de delimitar os acessdrios que vestem a cabeca. Algumas bibliografias internacionais
foram utilizadas como referéncias para tal propdsito, como por exemplo Schaffer & Saunders
(2012), quem citam o termo em inglés "head coverings".

A motivacdo pela investigacdo do tema deu-se a partir da necessidade da pesquisadora
realizar um projeto com uma cobertura de cabeca e ndo encontrar fontes para pesquisa, e,
uma vez que anteriormente também ter exercido atividade como profissional de Moda em
confeccdes desse ramo, detendo de certo conhecimento sobre esses artigos e seus processos,
despertando o interesse em explorar e contribuir com o setor.

A cidade de Apucarana-PR conta com diversas industrias do ramo de confecgdo de
coberturas de cabecga, assim, perante o conhecimento da pesquisadora que teve a
oportunidade de ter uma experiéncia na elaboracdo desses produtos na industria, e de
conhecer e vivenciar a realidade académica do curso de Tecnologia em Design de Moda da
Universidade Tecnolégica Federal do Parand (UTFPR) - Campus Apucarana, que necessita
formar designers de moda que possam atuar neste ramo, percebeu-se a insuficiente
abordagem desses elementos em pesquisas de Design de Moda e buscou-se investigar este
universo.

Para tanto, constatou-se a necessidade de conhecer profundamente as coberturas de
cabecga, seus estilos e fungbes, compreender como sdo elaborados os chapéus, boinas, bonés,
viseiras e afins que estdo surgindo nas industrias, com a intencdo de aperfeicoar os
direcionamentos de elaboragao destes produtos de Moda. Buscou-se assim, direcionamentos
do Design para a elaboracdo de produtos, a fim de unificar os conhecimentos e fornecer
diretrizes de concepcao de produtos voltadas aos adornos abordados neste trabalho.

2. Tipos de Coberturas de Cabecga

Existem vdrios acessorios que enfeitam a cabec¢a, mas como este trabalho nao é voltado ao
estilo das pessoas e sim ao design que abrange produtos de moda, optou-se por trabalhar com
aqueles que cobrem a cabeca e que possuem sua fabricacdo na industria do vestuario, que
possam ser elaborados por designers de moda, denominados como coberturas de cabega.

Para Sorger & Udale (2009, p. 124) o chapéu e suas varia¢es fazem parte de uma area
especifica do design, exigindo "muita qualificacdo na fabricacdo, bem como no Design e na
funcdo". Portanto, é necessario um conhecimento especifico na area para se obter produtos
de qualidade, agregados de conceitos de design e moda. Busca-se assim, explorar os tipos de
coberturas de cabeca existentes, a fim de aprimorar o design desses produtos.
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Entre as coberturas de cabeca existentes, de acordo com Feyerabend (2012), estdo
chapéus, bonés, gorros, boinas, toucas, capuzes e capacetes, levando em consideracdao que
ainda existem varia¢des de estilos de cada um desses acessorios.

Segundo Lau (2012) este tipo de acessério deriva de dois estilos basicos, os que
possuem bordas/abas e os que ndo possuem, ambos apresentam a mesma fungdo pratica de
proteger a cabeca, sendo assim elaborado para se encaixar ou mesmo vestir bem. Explora-se
assim os acessoérios que podem ser industrializados, demonstrando cada perfil, iniciando pelos
chapéus.

2.1. Chapéu

Lau (2012) afirma que as proporcées e formas dos chapéus variam de acordo com a Moda,
tendéncias e gostos. Para o autor, os principais estilos de chapéus mudaram relativamente
pouco desde as suas configuragGes iniciais. O chapéu possui diversas modificacGes e cada uma
delas ainda se alteram de alguma forma, sendo pelos componentes, pelos materiais utilizados
ou mesmo as partes, as quais serdo demonstradas por meio da Figura 1.

Segundo Feyerabend (2012) os elementos que formam um chapéu sdo denominados
de copa, aba, sulco ou vinco e debrum, coloca também detalhes como faixas e lagos que
podem contornar o objeto. Ao interpretar essas partes: a copa consiste na peca que envolve a
cabega, a aba é um elemento que sobressai horizontalmente, e é acoplada a parte inferior da
copa, o debrum constitui-se do tipo de acabamento utilizado na aba, e por fim, o sulco ou
vinco que é a dobra existente no alto da copa.

Figura 1: Partes de um chapéu

Sulco/ Vinco

Copa

Aba

Debrum

Fonte: Adaptado de Feyerabend (2012).

No interno dos chapéus podem ser encontradas as carneiras, logo no inicio da copa,
tira que auxilia no ajuste do adorno a cabe¢ca (AMBROSE & HARRIS, 2012), e alguns ainda
possuem forros que evitam o contato do material utilizado no chapéu diretamente com o
couro cabeludo ou o cabelo do usudrio.

Entre esses objetos, existem aqueles que possuem um processo de fabricagdo mais
artesanal e outros que possuem propriedades que possibilitam serem produzidos
industrialmente. Segundo Frings (2012) os chapéus de materiais mais moles, feitos de tecido,
sdo confeccionados pela industria de confecgao, utilizam-se moldes para cortar as partes da
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copa e aba e depois sdo costuradas as partes por mdaquinas de costura, algumas vezes sdo
acabadas a mao. A Figura 2 exibe chapéus comumente produzidos de maneira industrial.

Figura 2: Chapéus - produgao industrial

-~

Chapéu Bucket/ Chapéu Australiano Capeline / Floppy

Cata Ovo
Fonte: adaptacgdo de Feyerabend (2012) e imagens retiradas do site
http://www.polyvore.com/cgi/shop?query=hats.

Os chapéus industrializados mais populares sdo o Bucket, também conhecido
popularmente como Cata Ovo e o chapéu Australiano. O Capeline ou Floppy quando feitos de
tecidos como o brim, a sarja, ou outros com caracteristicas mais maledveis, podem ser
trabalhados pela industria de confecgao. Estes estilos visualizados na Figura 2, também sofrem
variagbes nos materiais e acabamentos, nos modelos de copa e no tamanho das abas. A
caracteristica comum entre eles é que ndo existe a necessidade de ser muito estruturado e
firme, possibilitando assim a unido das partes com maquinas de costura.

2.2. Bonés, gorros e boinas.

Os bonés sdo acessoérios produzidos industrialmente, necessitando de moldes para formar a
copa e das maquinas de costuras para a sua fabricagdo. A grande diferenca entre este e o
chapéu sdo as abas, pois a possuem apenas em uma parte, normalmente situada a frente da
copa do produto. Essas abas sao revestidas de tecido, mas internamente possuem uma chapa
de plastico que deixam a estrutura firme.

A Figura 3 apresenta as partes de um boné 6 gomos, que assim como o chapéu possui
copa, aba e carneira, e acrescenta elementos como botdo, regulador, e seu molde é
constituido por gomos.

Figura 3: Partes de um Boné

Botéo

Gomo
Copa

Aba Carneira

s
[

Fonte: Elaborado por Tamissa Juliana Barreto Berton

Regulador

De acordo com Lau (2012) o estilo mais comum é o boné de beisebol, que ganhou
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popularidade durante a década de 1980 como um acessério chave da juventude, apresentando
logotipos distintivos, cores e desenhos. Para o autor, este tipo de cobertura de cabeca é
bastante justa, uma caracteristica do sportswear.

Recentemente, designers tém projetado bonés com tecidos requintados,
ornamentados com componentes caros, criando elementos que competem facilmente com
qualquer outro acessdrio mais elaborado (LAU, 2012).

O boné também possui variages, pode-se alterar o formato da copa, o mais comum
sdo os modelos de 6 gomos ou ciclista, mas podem-se constituir outras formas, pois existem
inimeras diferenciacGes e possibilidades nos modelos.

Os gorros possuem aspectos mais especificos pois ndo possuem abas e sdo acessorios
proprios para usar como protecdo ao frio. Portanto, seus materiais sdo préprios para esta
finalidade, normalmente sendo confeccionados com um tipo de malha: tricé ou croché. Outros
materiais que os gorros podem ser feitos sdo o couro, ou outros tipos de peles e tecidos.

J& as boinas, possuem um estilo prdprio, elas podem possuir abas ou ndo. Estas,
diferentemente do boné, possuem a copa mais folgada, ndo ajustadas a cabeca. Assim como
outros estilos, as boinas também podem ser confeccionadas em materiais mais firmes como o
feltro ou em tecidos como o brim, dependendo da forma ou do caimento desejado.

3. Propriedades

As coberturas de cabega possuem um vasto universo de estilos de produtos que podem ser
estudados e analisados para a pesquisa em Design de Moda, mas o objetivo principal deste
trabalho consiste no aperfeicoamento da elaboragdao destes para a industria do vestudrio,
portanto quando trata-se de propriedade dos produtos, abordam-se os objetos trabalhados
especificamente no ramo industrial.

As propriedades de um produto de Moda se constituem dos elementos que compdem
o planejamento do objeto, sendo necessario conhecé-los desde a elaboracdo para a melhor
definicdo dos itens. Para Fischer (2010) é fundamental que o designer de Moda conheca os
materiais que viabilizam estrutura e sustentacdo do objeto, e entenda as técnicas de criacdo
de produtos de Moda com base em um molde bidimensional a fim de conceber forma e
caimento.

Dentre os componentes de uma cobertura de cabeca estdo basicamente a matéria-
prima utilizada, e para a construcdo sdo necessarios processos de modelagem e costura. Como
o estudo é focado no Design, utilizam-se os fatores de usabilidade e ergonomia como foco de
pesquisa de planejamento do produto.

3.1. Materiais

As matérias-primas empregadas em coberturas de cabegca em geral sdo os tecidos e
aviamentos. O conhecimento das propriedades e qualidade dos tecidos pelo designer de Moda
é de grande relevancia, primeiramente porque o peso e o caimento do tecido influenciam no
resultado do produto, depois deve ser "escolhido pelo seu desempenho em relacdo a sua
funcdo", e por fim selecionar de acordo com o "seu valor estético, ou seja, pela aparéncia e
toque, cor, estampa ou textura" (SORGER; UDALE, 2009, p. 58).

Jones (2005, p.122) afirma que apropriar um tecido ao produto de moda "provém de
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uma combinac¢ao de fios, construcado, peso, textura, cor, toque e estampa, e também fatores
adicionais como ser quente, resistente a manchas e facil de lavar".

De acordo com Frings (2012) dentre os materiais de chapéus direcionados a colecGes
de primavera/verdo estdo palhas, tecidos de algoddo e linho, ja para colecdes de
outono/inverno sdo utilizados feltros e construgdes de veludo, pele falsa e pellcia. Estes
adornos tém uma funcionalidade muito especifica de prote¢ao, em consequéncia a adaptacdo
do material utilizado se da ao periodo especifico, tecidos quentes quando é necessario
proteger do frio e tecidos mais leves e para abrigar do sol. No entanto, ainda se considera a
estrutura necessaria para a construcdo de determinado acessério, para isso é analisado o peso
e o caimento do material, algumas vezes torna-se necessario utilizar forros e entretelas para a
sustentacdo do modelo. Segundo Fischer (2010, p. 140) "entretelas sdo utilizadas
principalmente para dar sustentacdo e firmeza ao tecido", estas podem ser termocolantes ou
nado colantes, sendo estas costuradas.

Os forros podem ser utilizados em um produto de moda para diversas finalidades,
como por exemplo: garantir que as formas da peca sejam mantidas ou por opcdo de Design e
conforto (FISCHER, 2010). Dessa forma, o forro pode ser de outro tecido, tendo a finalidade de
dar um acabamento adequado ao produto, auxiliando ao ocultar as costuras internas,
melhorando o conforto do usudrio e também colaborando com a sustentacdo do formato
pretendido.

Para Jones (2005), acabamentos e enfeites de roupas e acessorios do vestuario sdo
denominados de aviamentos. Ja os acabamentos como elasticos, lagos, franjas e fitas sao
intitulados "passamanarias" ou as vezes sdao chamados de "tecidos estreitos", que também
podem ter como finalidade apenas decorativa. Ao abordar a industria de aviamentos Mendes,
Sacomano & Fusco (2010, p.70) afirmam que:

Os insumos da industria de aviamentos sdo fios fibras, feltrados, couro,
metais, pldsticos, acrilicos, pedras, madeira, cristais e seus produtos sdo
componentes para a confeccdo de artigos téxteis. Estdo também aqui
classificados os artigos que fecham, estruturam, embelezam e cumprem
com a legislacdo, como a exigéncia de etiquetas por exemplo.

Nos chapéus, bonés, boinas e acessorios afins, utilizam-se uma passamanaria
denominada carneira, que consiste em uma tira que fica internamente na base do acessério e
sua principal finalidade é ajustar a cobertura a cabeca. A carneira pode ser sintética, de tecido,
couro ou mesmo em elastico, serve também para reforcar a peca e dar acabamento ao
produto.

Bonés, boinas e viseiras utilizam internamente em suas bordas uma espécie de aba
dura, normalmente de plastico, com o formato rigido, é envolta por tecido e costurada na
parte da frente da copa.

Existem ainda aviamentos meramente decorativos, como cristais, lantejoulas, plumas,
fitas, lagos, tachas, rebites, botGes, entre outros que compdem a aparéncia final do acessorio e
podem destaca-los perante outros produtos.

Os aviamentos destinados ao fechamento da peca sdo pouco utilizados em coberturas
de cabeca, especificamente nos bonés, encontram-se: velcro, fivela reguladora com fita de
tecido e reguladores de plastico.
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3.2. Modelagem

Sorger & Udale (2009) afirmam que a modelagem plana consiste em transformar algo
substancialmente plano em um objeto tridimensional. Para os autores o molde de papel é
produzido e cortado em pecas que quando costurados um ao outro formam a roupa ou
mesmo um acessério de moda que seja confeccionado em tecido.

No entanto a modelagem consiste transformar matérias com duas dimensdes em
produtos que vistam um corpo tridimensional. O chapéu, e outras coberturas de cabeca aqui
abordadas, para tomarem forma e vestirem a cabeca, precisam passar pelo processo de
modelagem, transformando os materiais em um objeto.

Moldes e tecidos sdo bidimensionais, constituidos apenas de comprimento e
largura. A pega do vestudrio, resultante da montagem das vdrias partes
componentes, possui também uma terceira dimensdo: a profundidade"
(ARAUIJO, 1996, p.97).

Nota-se que o molde para constituir estes acessérios pode ser complexo, por ter
formato arredondado e serem necessdrias curvas exatas para que o elemento se adapte
delicadamente a cabeca. Também se observa uma gama variada de modelos, sendo alguns
mais simples e outros bem complexos.

Para uma melhor visualizacdo de uma modelagem de cobertura de cabeca, a Figura 4
retrata uma boina de seis gomos confeccionada e as partes da sua modelagem planificada, que
inclui a modelagem da aba, a fita de base da copa e os forros. A imagem demonstra a boina de
seis gomos e suas partes, que estdo identificados por nimeros, que correspondem
respectivamente:

1. Boina de seis gomos confeccionada;

Molde do forro dos seis gomos;

Molde de trés gomos individuais do lado avesso com entretela;
Molde de trés gomos do lado direito;

Molde da aba do lado avesso com entretela;

Preenchimento da aba;

Molde da aba do lado direito;

Carneira.

PN~ WN

Figura 4: Molde de boina de seis gomos

Can

e
Fonte: Adaptado de Schaffer & Saunders, 2012.
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Durante a elaboracdo da modelagem é que se deve configurar costuras ou pences para
criar volumes e formas (SORGER & UDALE, 2009). Dessa forma, chapéus, bonés, gorros e
boinas tomam o formato para o encaixe e adaptacao a cabeca.

Jones (2005) afirma que a modelagem plana requer medidas e calculos apurados,
emprego de proporc¢do e capacidade de idealizar a aplicagdo em trés dimensdes. Para a autora,
ajustes excessivamente pequenos sdo capazes de alterar o caimento ou o equilibrio de um
produto.

O primeiro passo para a realizacdo de uma modelagem é a andlise das medidas do
corpo ou da parte do corpo que se pretende vestir, portanto a tabela de medidas é um
instrumento essencial para o desenvolvimento de um molde base.

3.2.1. Medidas

O molde base de uma peca do vestudrio é confeccionado a partir de medidas do corpo
humano, mais especificamente as medidas da parte do corpo que vestira a peca. Segundo
Spaine (2010) os moldes representam o corpo por via de diagramas bidimensionais que
quando costurados se transformardo em vestimentas. No entanto, para os acessorios
discutidos neste trabalho busca-se analisar as medidas especificas da cabeca, necessdrias para
a realizacdo dos moldes que irdo estruturar o produto.

A ISO 4417-1977 que designa o tamanho de vestimentas especificas para a cabega,
afirma que a dimens3do de controle para esses acessoérios é a circunferéncia da cabega.

A NBR 16060:2012 apresenta como medida para aplicagdo de modelagens de chapéus
o perimetro transversal da cabec¢a, demonstrado pela da Figura 5. Esta norma determina a
medida a circunferéncia inclinada da cabega e subdivide as medidas no padrao de tamanho P,
M, G, GG e GGG (Tabela 1).

Figura 5: Perimetro transversal da cabeca

Fonte: NBR 16060:2012.

De acordo com Sabra (2009) ndo ha um padrdo de tabela de medidas brasileira,
portanto existem adaptacdes de cada empresa para com o seu produto.
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Tabela 1: Perimetro transversal da cabega

P 56 a 58
M 58 a 60
G 60 a 62
GG 62 a 64
GGG 64 a 66

Fonte: Adaptado da NBR 16060:2012.

3.3. Ergonomia e Usabilidade

As coberturas de cabeca possuem as mesmas caracteristica técnicas de uma peca de roupa,
sendo necessarias adaptacdes do objeto ao usudrio de modo que proporcione uma usabilidade
eficiente ao produto. Entretanto, os conceitos de ergonomia atrelados ao produto de moda
devem ser ajustados aos produtos aqui abordados.

A ergonomia realiza uma fun¢do primordial desde o momento de concepgdo de um
produto de moda, levando em considerag¢do requisitos ergonémicos basicos, (sendo:) como:
"seguranca, facilidade de manejo, de assimilagdo, de manutengao, seguranga - e os indices
ergondmicos fisicos, psicoldgicos, higiénicos" (MARTINS, 2008, p. 323). No entanto, qualquer
objeto que se relaciona com o ser humano deve ser planejado e executado ergonomicamente
para interferir positivamente com a sua funcdo. Em um produto de moda os requisitos
ergonomicos basicos sdo definidos e analisados no momento da concepcdo e desenvolvimento
do artefato.

Um objeto destina-se a satisfazer determinadas necessidades humanas, entrando em
contato diretamente ou indiretamente com o homem. Para que esses elementos executem a
sua funcdo de modo eficiente nas suas interagdes com os usuarios, carecem ter as seguintes
caracteristicas: qualidade técnica, qualidade ergonémica e qualidade estética (IIDA, 2005). A
qualidade técnica é responsavel pela funcionalidade do produto, considerando assim a
eficiéncia com que é executada a funcdo (lbid). Dessa maneira, a fungdo primordial das
coberturas de cabeca é a protecao, agasalhar do frio ou esconder do sol.

Pode-se relacionar a qualidade técnica e a ergon6mica com a fun¢do pratica do
produto, que de acordo com Gomes Filho (2006) consiste na atividade de adequar o artefato
as necessidades fisioldgicas do usuario, oferecendo conforto, seguranca e eficiéncia no uso do
objeto. A interagdo entre o produto e o usudrio é atribuicdo da qualidade ergon6mica, que
"inclui a facilidade de manuseio, adaptagdo antropométrica, fornecimento claro de
informacgdes, facilidades de navegagao, compatibilidades de movimentos e demais itens de
conforto e segurancga" (IIDA, 2005, p.316).

Para Martins (2008, p. 324) as a¢Ges de "lavar, passar, tirar manchas, repor aviamentos
e mecanismos de acionamentos referem-se a propriedade ergondémica, a facilidade de
manutencdo, que esta relacionada ao tempo de vida util do produto de moda". Portando, a
qualidade ergonémica é determinada pelos dados analisados durante a escolha de materiais,
dos fatores antropométricos considerados durante a elaboracdo da modelagem, entre outros
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elementos que possibilitem a interagdo da cobertura da cabega com o seu usuario.

N

Contudo, todas essas qualidades relacionadas devem conduzir a uma adequada
usabilidade do produto, que segundo Martins (2008) refere-se a interface que proporciona o
uso eficaz dos produtos, deixando-os agradaveis e prazerosos enquanto sdo utilizados. A
usabilidade do produto, atualmente, possui uma correlagcdo direta com o conforto e o prazer
do usudrio, o que também ird determinar a sua qualidade (ALENCAR, 2014).

Dessa maneira, ao moldar determinada cobertura a cabeca analisando suas
caracteristicas fisicas e as apropriando de acordo com o publico que a utilizard, estd sendo
aperfeicoada a sua usabilidade. Entende-se também que ao empregar tais metas apresentadas
pela adequacdo da usabilidade, a qualidade do objeto é favorecida. A configuracdo das
coberturas de cabeca também deve proporcionar o prazer do uso, contanto que esteticamente
o produto deve possuir caracteristicas que atraem e agradem o usuario, visando aspectos de
materiais, formas e cores, fatores presentes no momento da concepg¢ao do produto.

4. Desenvolvimento de Produtos de Moda

O produto de Moda possui um ciclo bastante agil perante outros produtos de Design, portanto
sua vida util é mais curta e seu nivel de consumo superior aos demais objetos. Dessa maneira,
o desenvolvimento desses produtos nas industrias do ramo também é mais rapido, produzindo
no minimo duas cole¢Ges ao ano (JONES, 2005).

Portanto, para se obter um produto que atenda todos os requisitos do usudrio e os
anseios do consumidor é necessdrio conhecer processos direcionados ao desenvolvimento de
produtos de Moda, com a inten¢do de aprimorar os objetos e tornda-los diferenciados,
inovadores e competitivo no mercado. Buscou-se assim, duas diretrizes voltadas propriamente
ao produto de Moda e uma especifica de desenvolvimento de acessérios em geral, para
posteriormente facilitar sua adaptagdo as coberturas de cabega.

As primeiras orientacGes analisadas foram de Montemezzo (2003), as quais tratam o
desenvolvimento de produtos de Moda de acordo com as necessidades do mercado
consumidor, considerando as caracteristicas técnico-produtivas dos objetos. Segundo a mesma
autora, a realidade profissional do designer de moda cobra a concep¢do de pecas
diferenciadas com o custo acessivel, respeitando as necessidades fisicas e psicolédgicas do
consumidor.

Dentre o percurso descrito pela autora estdo as fases de preparacgdo, geracdo,
avaliacdo, concretizacdo e documentacdo para a producdo. A etapa de preparagcdo é o
momento que contém mais informagdes, até mesmo por ndo ter um problema bem
direcionado, de modo que estdao sendo realizados levantamentos sobre o comportamento e as
necessidades do publico, e também explorando tendéncias. No estdgio da geracdo, ja foram
definidas as especificagdes do projeto e assim iniciam-se os estudos de materiais e tecnologias,
concebendo esbogos para os novos produtos de Moda. A fase de avaliagdo é necessdrio
analisar e selecionar as opgdes mais coerentes com o projeto, geradas na etapa anterior. A
concretizagdo consiste no periodo do processo de desenvolvimento que serdao detalhadas as
configuragcdes dos produtos escolhidos, entende-se que também serdo confeccionados
protdtipos para examinar caracteristicas como caimento, usabilidade, impacto ambiental e
custo, realizando neste momento as corre¢bes necessdrias. E por fim, a elaboracdo da
documentacdo para a produgdo, onde sdo preparadas as fichas técnicas e as pecas pilotos para
acompanhar a producdo.

361
educacéo

grafica



Educagdo Grafica, Brasil, Bauru. ISSN 2179-7374. V. 25, No. 1. Abril de 2021. Pp. 351 - 369
Coberturas de Cabega: Diretrizes Projetuais para o Desenvolvimento de Produtos

Para Sorger e Udale (2009) o desenvolvimento do produto de Moda é dividido em duas
etapas: o desenvolvimento de colecdo e a pesquisa e Design. O desenvolvimento de colecdo
inicia-se com a constatacdo de qual publico se deseja atender e qual o tipo de roupa que ira
ser produzida, e ai associa-se a pesquisa e Design que abrange as acbes de pesquisa e
delimitacdo de conceito. Portanto o momento de pesquisa e Design consiste em buscas de
materiais, que podem ser elementos como o tecido, aviamentos, novas tecnologias aplicadas
no produto enfim, os componentes fisicos da criacdao e também a procura de um conceito que
inspire a concepgao de novos elementos. Neste estdgio inicia-se também a criacdo daquilo que

o designer deseja conceber.

Para desenvolver acessérios segundo Schaffer e Saunders (2012) é necessario
compreender os processos nos mais diferentes aspectos da industria, como existe muito
trabalho envolvido o designer precisa ter o controle de tudo que envolve o andamento do
produto. As etapas do processo de desenvolvimento de produto, no caso o acessdrio, consiste
em: levantamento, pesquisa, ideias iniciais do projeto, andlise, desenvolvimento da proposta
em duas e trés dimensdes (2D e 3D), andlise, selecdo, apresentacdo e comunicagdo, confeccdo
do protétipo, e por fim apresentacao.

O método do processo de Design abordado por Schaffer e Saunders (2012) trabalha
com um briefing, que segundo as autoras é a memaria descritiva do projeto. E formulado para
transmitir o conjunto de direcionamentos a respeito do trabalho que sera realizado, indicando
os requisitos e a escala de tempo em que o projeto deverd estar pronto. Dessa maneira, é
elaborado um planejamento de pesquisa, aprimorando as habilidades do designer em
gerenciar projetos.

Apds gerar o briefing, inicia-se a concep¢do de ideias, atividade semelhante a geragdo
de alternativas, que devem ser analisadas e escolhidas para serem elaboradas em 2 e/ou 3
dimensdes de acordo com a necessidade de modelagem de cada objeto, e assim sdo
verificadas as possibilidades de concretizacdo do produto. Na etapa seguinte, seleciona-se o
elemento que possui maior compatibilidade com o briefing e este é apresentado para
aprovacgdes, ainda que ndo materializado, e assim que autorizado é produzido o protétipo.

Visto as trés metodologias, para a criacdo e desenvolvimento de um produto de Moda
e/ou de um acessério, acredita-se que Montemezzo (2003) apresenta num quadro mais
completo, o aperfeicoamento do objeto se origina com as pesquisas e o descobrimento de um
problema e se finaliza com a elaboracdo da ficha técnica e a peca-piloto, abrangendo o
processo completo.

Schaffer e Saunders (2012) também expdem um fluxograma que direciona para a
criagdo de qualquer acessério de cabega, pois demonstra um foco em elaborar uma
quantidade menor de objetos, sendo talvez mais especifico do que o processo abordado por
Montemezzo (2003).

Ja Sorger e Udale (2009) apresentam este andamento apenas como o processo de
concepgao dos produtos e das colegcdes da empresa, podendo assim adaptd-las ao momento
de preparagdo e geracdo apresentada pelos outros autores, integrando algumas acgles e
informagdes ao processo.

Nota-se que os autores abordados até o momento, destacam a pesquisa e o
conhecimento dos materiais a serem utilizados na elaborag¢do do produto, para que com estas
informagbes o designer consiga obter resultados mais interessantes, assim como todas as
propriedades necessarias para se materializar e concretizar o objeto em questao.
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5. Desenvolvimento da Pesquisa
O trabalho consiste em uma investigacdao com enfoque qualitativo, organizada em trés etapas.

No primeiro momento, buscou-se investigar os conteudos referentes ao contexto das
coberturas de cabeca, a Moda e ao Design, por meio de uma pesquisa bibliografica. De acordo
com Marconi e Lakatos (2010) este tipo de pesquisa possibilita averiguar um tema perante
uma nova perspectiva, propiciando novos conceitos.

Na segunda fase do estudo optou-se por fazer uma pesquisa de campo nas industrias
que produzem chapéus, bonés, boinas e viseiras na cidade de Apucarana-PR. A cidade segundo
Vietro (2006), é classificada como a capital nacional do boné, uma vez que a producgao local de
bonés chegou a ser de 70% da produtividade nacional, apds consecutivas aberturas de
empresas a partir dos anos de 1980 e 1990. Atualmente, estas industrias que se especializaram
em producdo de bonés também geram outros produtos.

A coleta dos dados aconteceu de duas maneiras: observacdo dos processos e
entrevistas com funcionarios responsaveis pela elaboragdo do produto.

A observacao baseou-se em verificar por meio de um roteiro de registro, o processo de
concepcao, elaboracdo e producdo dos determinados acessérios de cabeca. Para Sampieri,
Collado e Lucio (2013) a observacdo com inducdo qualitativa implica em nos aprofundarmos
em situacOes, estando atento aos detalhes, interacGes e acontecimentos que se passam
durante a pesquisa. Os mesmos autores afirmam que um dos propdsitos essenciais da
observagdo é compreender processos. A observagdo do processo produtivo ocorreu durante a
elaboragcdao do produto até a confeccdo de pegas piloto, buscando verificar também, a sua
produgdo. Para isso, foram apuradas quatro empresas do ramo, examinou-se aquelas que
pudessem contribuir significativamente com o projeto, que possuissem internamente o
maximo de processos para a concretizagdao do objeto.

As entrevistas foram realizadas com funcionarios responsaveis pela criacdo dos
acessorios de cada uma dessas industrias, no total de trés pessoas, e tiveram o propdsito de
uma adequada assimilacdo de informacgdes. Para efetua-las, foram preparados formularios
(questionarios) que possibilitassem o procedimento.

Os formuldrios utilizados para entrevistar os sujeitos continham questdes com a
finalidade de identificar cada empresa e o funcionario participante, além de indagacdes sobre
o processo de desenvolvimento de produto. Os protocolos foram impressos e utilizados para
anotacgdes sobre as respostas adquiridas.

Cabe ressaltar que nesta investigacdo foram realizadas abordagens com seres
humanos, desta forma, aplicou-se o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido — TCLE.

Dessa forma, consegue-se afirmar que a pesquisa pode ser classificada como
exploratdria, a qual “busca levantar informag¢des sobre um determinado objeto, delimitando
um campo de trabalho, mapeando as condi¢Ges de manifestacao desse objeto” (SEVERINO,
2007, p.123). Por ultimo ocorreu a andlise dos dados, em que foram interpretadas e analisadas
as informagbes obtidas durante a pesquisa de campo, vinculando-as com o conhecimento
obtido mediante a pesquisa bibliografica.

6. Resultados, Analises e Discussoes

Apds coletar os dados por meio das a¢des de observacdo do processo produtivo e das
entrevistas, buscou-se verificar a coeréncia das informag0oes obtidas neste processo. Para isto,
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iniciam-se as andlises confrontando os resultados da etapa de observacdo do desenvolvimento
do produto com as respostas das entrevistas realizadas com os funcionarios responsaveis pelo
mesmo procedimento.

Ao questionar os funciondrios sobre os levantamentos realizados, as empresas que
possuem marca propria afirmaram que realizam andlises sobre o publico, apesar de se
constatar que o usuario é pouco explorado e que as metodologias utilizadas e as fontes de
busca sdao bastante superficiais. Dessa forma, detectou-se que as prioridades das pesquisas
realizadas pelas empresas estao focadas nas tendéncias estéticas e de materiais, apesar de ndo
serem tratadas como fatores determinantes na concep¢do das coberturas de cabeca.

A exploragdo de imagens durante os levantamentos é uma ferramenta muito utilizada
para auxiliar na criacdo, mas as técnicas empregadas ndo sdo avancadas e adequadas o
bastante para a composi¢cdo de um briefing ou um painel imagético. Sendo que para elaborar
um documento que auxilie na criacdo do objeto, como briefings e painéis semanticos, deve ser
realizada uma busca ampla de imagens e/ou informac&es que unidas possuem uma unidade e
um foco que irdo direcionar a um produto novo e diferenciado.

Informacgdes sobre fatores ergonémicos e criacdo na modelagem, foram indagadas
apenas durante a entrevista, pois ndo houve a possibilidade de acompanhar o profissional em
todos os momentos do desenvolvimento do produto para realmente observar a maneira como
eram analisados ou realizados estes quesitos.

O processo de gerar alternativas, esbocar diversas ideias para a formulagdo de um
novo produto é nulo ou insuficiente nestas industrias, notou-se que, na maioria delas, os
profissionais sequer cogitam a possibilidade de realizar este procedimento.

As fichas técnicas de duas empresas continham realmente todas as informacdes
necessarias, em outras duas empresas eram bastante resumidas, mas continham informagdées
sobre materiais utilizados e a representacgdo grafica do objeto.

Os dados obtidos sobre a concretizacdo do produto foram bastante semelhantes, pois
a construcdo dos protdtipos e pecas-piloto normalmente sdo com os materiais pré-definidos
em ficha técnica. Cabe ressaltar que as industrias que possuem um setor especifico para
desenvolvimento de produtos, possuem esta fase bastante apurada.

Considerando o procedimento de observacdao adotado e a entrevista com os
responsaveis pelo desenvolvimento de coberturas de cabeca, verificou-se que estes produtos
necessitam de maiores estudos por se tratarem de elementos especificos de cabeca. Como as
abordagens tedricas sobre o assunto sdo incomuns, os designers ou profissionais que
trabalham na area ndo desfrutam com facilidade de informagGes sobre o produto e precisam
obter certa experiéncia para alcangar o conhecimento. Por consequéncia, cada um sistematiza
o desenvolvimento das coberturas de cabegca de uma forma e, observou-se que isto é
determinado de acordo com o nivel de entendimento de cada um.

As investiga¢cdes que envolvem a concepg¢do do produto ndo s3o apuradas com
regularidade e ao menos com exatidao, deixando o processo mediano, de modo que o produto
nao detém de grandes evolugdes. No entanto, os quesitos estéticos apresentam relevancia nas
pesquisas, considera-se que esta seja uma averiguag¢do continua, assim como em qualquer
outro produto de Moda. Nada obstante, a apuragdo constatou que documentos que rednem
informagdes e imagens para auxiliar na criacdo, como briefing ou painel imagético, sdo
raramente utilizados.

Ainda sobre conceber uma cobertura de cabeca, na industria ndo é habitual esbocar
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ideias a fim de aperfeicoar resultados, o que delimita muito aquilo que se cria.

Os fatores ergon6micos de um objeto sdo influentes em produtos e podem alterar
varios aspectos de um quanto a sua relagdo com o usuario, e constatou-se uma deficiéncia
destes quesitos quanto a evolucdo dos chapéus, bonés, viseiras e afins, produzidos nestas
industrias.

Quanto ao processo de concretizacdo, as empresas analisadas por este trabalho
possuem estrutura e organizagdo suficiente para alcangar o resultado esperado na concepgao.
Portanto, durante o desenvolvimento observou-se uma elaboracdo e concep¢do mediana, a
qual pode ser aperfeicoada com conceitos de Design e de Moda, e uma consumacdo mais
avancada, tanto em questdes de conhecimento, quanto de materiais, modelagem, confeccao,
documentagdo para produgdo, entre outros.

Dessa maneira, atinge-se o ponto relevante do trabalho, aprimorar diretrizes
projetuais destinadas as coberturas de cabeca.

7. Diretrizes Projetuais Destinadas as Coberturas de Cabega

Idealizar diretrizes projetuais para coberturas de cabeca é necessadrio principalmente
direciona-las a industria, supondo que o profissional estara inserido neste ambiente. Dessa
maneira, optou-se por determinar os direcionamentos para as coberturas de cabeca de duas
formas, primeiramente para o desenvolvimento de produtos que sejam de uma marca prdpria,
que constituam pequenas colegdes, e em um segundo momento, organizam-se instrugoes
para desenvolver os objetos para outras marcas.

O escopo do método apresentado consiste em obter as informagbes necessdrias para a
elaboracdao dos produtos, aperfeicoando-os constantemente e obtendo chapéus, bonés,
gorros e viseiras mais interessantes e eficazes.

A fim de desenvolver cole¢bes de coberturas de cabega, pressupde-se que esta contara
com vdrios estilos de cobertura, por exemplo, chapéus, bonés, viseiras, enfim, os objetos
relacionados com a estag¢do para a qual estara sendo elaborada a colecao.

Independente da estagdao do ano, sugere-se iniciar o projeto com pesquisas e
levantamentos sobre o publico que se pretende atender, buscando informacdes sobre o seu
universo e principalmente a razdao pela qual eles utilizam estes objetos. O intuito deste
levantamento é identificar novas necessidades que possam ser atendidas pelos artefatos
estudados, ampliando a gama de possibilidades de inovagdo, além de que o aprofundamento

do designer neste quesito, torna o objeto mais interessante ao consumidor.

Apesar das pessoas estarem em constate transformacao, supGe-se que a busca sobre o
publico ndo precisa ser frequente, realizando-a uma vez ao ano ja oportuniza varias reflexdes
ao profissional.

As tendéncias estéticas, assim como em qualquer produto de Moda, precisam ser
analisadas em cada desenvolvimento de cole¢do. Como os produtos aqui estudados sdo
bastante delimitados, acredita-se que pode ser interessante utilizar uma quantidade maior de
referéncias estéticas, podendo criar varios conjuntos menores com principios de cada uma
dessas orientagoes, inseridas em apenas uma colecdo de coberturas de cabega.

Acompanhar o surgimento dos materiais, como tecidos, abas, reguladores, carneiras,
entretelas, entre outros usados na confec¢do dos artigos relevantes a este trabalho, expande
significativamente o universo de trabalho do designer.
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O proximo passo para se desenvolver coberturas de cabega consiste em planejar o
produto, fundamentando-se nos levantamentos, definindo pontos essenciais do projeto,
elaborando um briefing, um documento que deverd conter todas as informacGes
estabelecidas, inclusive as referéncias estéticas almejadas. Este registro tem a atribuicdo de
guiar o designer no desenvolvimento de toda colecdo.

Outro aspecto a ser definido no planejamento, sdo os materiais que se deseja usar na
confeccdo, empregando sempre os parametros ergondmicos e de usabilidade.

Aconselha-se invariavelmente utilizar a estratégia da geracdo de alternativas,
esbocando as ideias previamente, a fim de selecionar propostas viaveis e as mais interessantes
para testes e confecgdo.

Quando se encontram propostas de novas possibilidades de modelagens ou materiais
é essencial que se realizem testes com a intencdo de adequa-los ao uso. Dessa maneira,
quesitos ergonémicos de usabilidade devem estar sendo considerados, como seguranga,
conforto, facilidade de manejo e manutencdo, ndo ocultando os indices psicolégicos.

Por fim, especificam-se os aspectos do objeto, com a inten¢do de confecciona-los.
Entre estes esclarecimentos para concluir os produtos da colegdo, efetuam-se a ficha técnica e
a peca piloto, registros que devem acompanhar cada elemento na produgdo. Tal processo
descrito se encontra representado pelo fluxograma da Figura 6.

Figura 6: Diretrizes projetuais para cole¢6es de coberturas de cabega
DIRETRIZES PROJETUAIS PARA COLECOES DE COBERTURAS DE CABECA
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Fonte: Elaborado por Tamissa Juliana Barreto Berton
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Considerando que geralmente as indUstrias também desenvolvem coberturas de
cabeca para outras marcas, elaborando apenas um ou poucos chapéus ou bonés para outra
empresa, julgou-se pertinente aprimorar os direcionamentos projetuais para estes fins.

Dessa forma, simplificam-se algumas etapas, pois acredita-se que, ao menos os
levantamentos como de publico e tendéncias devam ser comunicados pela marca que estd
terceirizando o seu produto. J4 pesquisas constantes sobre materiais, se o designer ja as
realiza para o desenvolvimento de colecdo, também ird utilizar tal repertério para o
desenvolvimento de qualquer outro elemento.

Apesar de ndo ser necessario esta busca pelo designer, considera-se a informacdo
determinante para este processo, sendo que estes dados auxiliam a dire¢do do produto.
Portanto, a primeira fase do processo nao sera realizada pelo designer, mas sim por aquele
que esta solicitando o produto. Eliminando esta ocupacdo do designer, beneficiando assim, o
seu tempo.

O restante das orienta¢Oes se assemelha ao de desenvolvimento de cole¢des das
coberturas de cabeca, considerando que a etapa de experimentos sera realizada apenas
guando houver uma modelagem diferenciada ou uma adequacao de material incomum.

De acordo com a etapa de planejamento, o briefing conta com relatos superficiais
sobre o publico, sendo o uso uma das referéncias mais importantes para o trabalho do
designer. Refere-se também a materiais e tendéncias estéticas, deixando espag¢o para inserir
imagens sobre o que é pretendido. E por fim, um ponto abordado que se entende ser
determinador no desenvolvimento das coberturas de cabega, sdo os fatores primordiais
pretendidos, como seguranga, conforto, qualidade, custo, entre outros.

8. Consideragdes finais

Chapéus, bonés, boinas, viseiras, entre outros tipos de coberturas de cabega sdo acessérios
que contribuem com a Moda e sdo dignos de direcionamentos apropriados dentro da area do
Design. Estes objetos possuem determinada complexidade em sua preparagdo, portanto
muitas vezes existem limitacGes para o designer inovar e diferenciar o produto.

A area do Design e do Design de Moda ja compreende diversas pesquisas, apesar disto,
nao estdo relacionadas com acessdrios, tdo pouco aos direcionados a cabeca, sendo assim, um
campo bastante restrito. Dessa forma, o designer que trabalha na area ou que se insere nela,
necessita criar seus proprios métodos ou se adaptar a realidade da empresa, ficando restrito e
deixando de gerar produtos mais interessantes.

As propriedades das coberturas de cabeca se diferenciam muito de uma roupa,
portanto o levantamento bibliografico sobre a modelagem, os materiais, a ergonomia, entre
outros que acercam chapéus, bonés, boinas, quepes, viseiras e gorros, disponibiliza dados
pouco encontrados nos estudos de Moda.

Notou-se ainda que, atualmente as empresas estdo dando maior abertura ao conceito
de Design, portanto se o designer puder usufruir de direcionamentos mais especificos, esta
area de conhecimento terd cada vez mais espago nestas industrias de chapéus, bonés, etc.
Acredita-se assim, que a adaptac¢do dos principios de Design e de Moda ao momento de
desenvolvimento dos objetos possam auxiliar os designers em varios sentidos nas suas acoes.

Toda a experiéncia adquirida, possibilitou a pesquisadora compreender melhor as
deficiéncias e qualidades da indUstria e dos seus profissionais, viabilizando elaborar diretrizes
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projetuais que contemplem apenas o universo das coberturas de cabeca produzidas nas
industrias, abordando fatores que sdao pouco enfatizados pelos profissionais, procurando
enriquecer o produto sem consumir um tempo desnecessdrio para este fim.
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