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Resumo

Este trabalho tem como objetivo central contribuir com o viés das pesquisas académicas sobre a
participacdo e a representacdo das pessoas negras nos multicanais de comunicagdo de massa. Para
atingir esses fins, buscou-se discutir através de um estudo de caso da revista Vogue, em sua edigdo
norte-americana, acerca de que maneira as pessoas afro-americanas vém sendo representadas
historicamente em suas capas, principal elemento de conexdo entre produto-observador,
especialmente quando em se tratando de revistas de moda. Para esses fins, mapearam-se todas as
capas com pessoas afrodescendentes, analisando seu conteldo a partir de uma perspectiva qualitativa.
Com relagdo aos resultados, chegaram-se a quatro perfis principais de representagdo: subversao racial,
valorizacdo da beleza afro-americana, sexualizagdo e diversidade. Para efeitos de conclusdo, conseguiu-
se discutir sobre como o avango histérico-social, bem como a percepg¢do das pessoas sobre o espago que
ocupa influencia nos meios de comunicagdo de massa e tem um impacto direto nas formas com que as
capas sao visualmente configuradas, considerando suas estratégias visuais.

Palavras-chave: cultura de massa; comunica¢do; comunidade negra; moda; racismo;
semiodtica.

Abstract

This paper has as its central objective of contributing to the academic research bias on the
participation and representation of black people in multichannel mass communication. To
achieve these ends, we sought to discuss through a case study of the magazine Vogue, in its
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North American edition, about how the African American people have been historically
represented on their covers, the main connecting element between product-observers,
especially when it comes to fashion magazines. For these purposes, all covers with people of
African Americans were mapped, analyzing their content from a qualitative perspective.
Regarding the results, four main profiles of representation were reached: racial subversion,
valuing African American beauty, sexualization and diversity. In conclusion, it was possible to
discuss how the historical-social progress, as well as people's perception of the space it
occupies, influences the mass media and has a direct impact on the ways in which the covers
are visually configured, considering their visual strategies.

Keywords: mass culture; communication; black community; fashion; racism; semiotics.

1. Introdugao

Os multicanais de comunica¢do de massa possuem como um dos seus principios norteadores
veicular imagens referenciais, principalmente com foco no entretenimento, que ird trazer
alguma mensagem visual dotada de significados para o seu publico final. Akinro e Mbunyuza-
Memani (2019, p. 308) falam que “a midia contribui para moldar as percep¢oes e atitudes do
publico [...] uma vez que, a midia representa de forma consistente e repetitiva certas
tendéncias culturais”. O que se denomina de representatividade nesta pesquisa é justamente a
transposicdo, tanto simbdlica quanto iconica da imagem de um determinado grupo de
pessoas, comunidades, movimentos sociais, entre outros, nos diferentes veiculos midiaticos,
isto é, aqueles que terdo contato com o publico de massa e, por sua vez, se difundirdo no
imaginario coletivo, pré-determinando associacdes, opinides e julgamentos.

Essa é uma das principais realidades que assola o movimento afro-americano, visto
que, durante o desenvolvimento sociocultural na histéria dos meios de comunicagdo, essas
abordagens midiaticas foram usadas com relagdo a esses grupos, principalmente de forma
negativa. Ha cerca de 12 anos, os autores Acevedo e Nohara (2008, p. 124-125) trouxeram que
“a grande maioria das investigacGes indicam que os afrodescendentes ainda estdo sub-
representados em comparagdo com sua composicdo na populacdo”. Essa afirmacdo vai
justamente ao encontro das tematicas tratadas nesta pesquisa, visto que as revistas, neste
sentido, foram e continuam sendo um dos principais meios de padronizar uma percep¢ao
estética humana, ditando regras e alcangando diversos publicos, das mais variadas idades, e
fazendo com que pessoas que ndo sigam um determinado padrdo estético anteriormente
delimitado pela grande massa, sejam vistas de maneira negativa.

No entanto, essa mudanca de cenario representacional simbdlico vem alterando sua
composicdo de referéncias, a medida que cada vez mais as pessoas de descendéncia afro vém
conquistando espagos positivos nos canais de multimidia. Isso foi potencializado
principalmente pela globalizacdo do inicio do século XXI e pelo aumento cada vez mais
costumeiro do acesso aos artefatos tecnoldgicos, de modo que todos podem, de certa
maneira, expressar-se, nesse macro universo virtual e hiper conectado, fazendo com que
movimentos como o black lives matter, tivessem cada vez mais adeptos e se consolidassem no
pensamento social, gerando transformagdes. Com o tempo, 0s negros resistiram
cotidianamente ao sistema de opressao racial em que se encontra a sociedade atualmente
(NUMMI; JENNINGS; FEAGIN, 2019).

As justificativas que norteiam este trabalho se baseiam na compreensao
contemporanea sobre a necessaria busca por inclusdo e representatividade nos multicanais.
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Freitas (2020, p. 174) comenta sobre suas indagac¢des por volta da década de 2010, ao falar
gue “modelos ou atrizes negras e de origem oriental, mesmo que em algum papel de destaque
na televisdo, sistematicamente n3do apareciam nas capas de revistas, especialmente nas
direcionadas ao publico feminino”. Ao se partir de uma andlise conduzida primariamente de
maneira superficial, identificam-se e confirmam-se justamente esses baixos quantitativos
histéricos de representatividade afro-americana, especialmente no microuniverso da moda,
por isso, chegou-se a necessidade de se desenvolver esta pesquisa com foco na Vogue.

Por intermédio dessas breves discussGes apresentadas, e aportando nesses
questionamentos levantados, o objetivo principal deste trabalho se centra em identificar e
discutir sobre os tipos de estratégias de representa¢cdes semanticas que foram empregadas na
capa da revista de moda Vogue, em sua edicdo norte-americana, para se referir a imagem de
pessoas negras. Esse levantamento foi conduzido inicialmente por meio de pesquisa histérica e
documental e em seguida o material foi analisado com base em técnicas de andlise de imagem
e conteldo, tomando como principio os autores de referéncia.

2. Fundamentagdo Tedrica

Neste tdpico, apresenta-se as principais teorias que subsidiaram os conhecimentos e
discussdes construidas nessa pesquisa. Inicialmente, aborda-se a importancia dos meios de
comunicacdo em uma sociedade, dando énfase as revistas, para em seguida adentrar no que ja
se conhece sobre as representacdes das pessoas negras nesses multicanais de massa. Para
finalizar o tdpico, é trazida uma contextualizacdo sobre o paradigma histérico-social da revista
estudada nesse trabalho, a Vogue.

2.1. A lmportancia dos Meios de Comunicagao na Sociedade

Os meios de comunicag¢dao de massa — sejam eles o radio, os jornais, a televisdo e em especial
as revistas, objeto deste estudo — trouxeram, cada qual dentro de sua especificidade,
transformacgGes importantes e significativas para a sociedade e para os modos de interagdo e
comunica¢cdo humana ao longo dos anos. Esses veiculos de comunicacdo, em certa medida,
trouxeram novas formas de compreender a realidade, a partir de sua rapidez e difusdo de
informacGes. Ainda, atrelado a diversas mudancas sociais e aos avancgos técnico cientificos,
esses meios transformaram civilizagcGes, influenciaram e moldaram esferas publicas e privadas,
modificaram culturas e pensamento (ALBERT & TERROU, 1990; DEFLEUR & BALLROKEACH,
1993).

Considerada como e chamada de o Quarto Poder, ou seja, o quarto segmento mais
importante da economia mundial, os meios de comunicacdo possuem um forte “poder social”,
que legitima certos discursos em detrimento a outros. As midias de massa, como as ja
enfatizadas, sdo consideradas, ainda hoje — mesmo com o advento da internet, como uma
poderosa “arma”, uma forga clara naquilo que divulga e no que silencia, apoiados em um
sistema de linguagens verbais e ndo-verbais — compostas de signos e simbolos, construindo e
destruindo ideias, valores e pensamentos (CASTELLS,1999; SANTAELLA, 1996).

E como apregoa Thompson (2009, p. 106), quando afirma que as midias estdo
intimamente ligadas na construgdao do mundo social, pois, elas difundem e propagam imagens,
informagdes e discursos para os mais variados sujeitos situados em diversos lugares e em
diferentes contextos, nesse sentido, “[...] a midia modela e influencia o curso dos
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acontecimentos, cria acontecimentos que poderiam nao ter existido em sua auséncia”. Ainda,
corroborando, Silverstone (2002, p. 20), aponta que a midia “filtra e molda realidades
cotidianas, por meio de suas representacdes singulares e multiplas, fornecendo critérios,
referéncias para a conducdo da vida didria, para a producdo e a manutencdo do senso
comum”. Ao refletirmos sobre a importancia das revistas, recorte desse estudo, Scalzo (2003)
aponta trés caracteristicas definidoras desse meio midiatico para essa "influéncia" no publico
consumidor dessa midia, sendo eles: especializa¢do, formato fisico e a periodicidade.

No que tange a especializacdo, a autora enfatiza sobre a linha editorial da revista, ou
seja, quais serdo os direcionamentos e segmentacdes da revista de acordo com o publico
leitor. No que se refere a revistas, diferentemente dos jornais por exemplo, essas possuem
uma maior segmentacdo e publicos especificos, por isso a multiplicidade de periddicos para
atender aos mais diversos gostos, como por exemplo: economia, politica, cultura, esportes,
automobilismo, decoragdo, moda, entre outras (SCALZO, 2003).Assim, ndo se trata apenas dos
conteludos que serdo publicados, mas, sobretudo, da forma que este serd apresentado, a
maneira como sera diagramado, o tipo de papel, as fontes e cores, os recursos visuais e o
posicionamento das informacdes no periddico. Serdo esses mecanismos que irdo, em certa
medida, facilitar a comunicacdo com o leitor.

Por fim, mas ndo menos importante, temos o aspecto da periodicidade.
Diferentemente dos jornais que possuem uma publicacdo diaria, as revistas, em grande parte,
possuem uma periodicidade mais extensa. Esse aspecto é bastante importante, pois, ird
refletir diretamente nas informacbGes e conteddo que serdo veiculados e priorizados na
publicacdo (SCALZO, 2003).

2.2. A Representatividade Afro-Americana nos Meios de Comunicagao de Massa

A midia americana contribuiu e segue contribuindo para o ocultamento e baixa
representatividade dos afrodescendentes. No passado, com o advento do cinema, os norte-
americanos precisaram lutar para conseguir representar suas proprias histdrias, seus rituais,
opiniGes e suas identidades, pois, eram os brancos quem detinham o controle da industria de
entretenimento e eram eles quem selecionava os personagens que 0s negros representariam.
Nesse sentido, os negros eram designados para papéis secundarios que retratavam
esteredtipos — muitas das vezes representavam escravos e empregados (KULASZEWICZ, 2015).

Ao longo do tempo, a midia de massa vem propagando um discurso explicitamente
discriminatdrio. Assim, conforme destacado por Kulaszewicz (2015), em reportagens
jornalisticas, por exemplo, a palavra ‘preto’ é trés vezes mais utilizada que a palavra ‘branco’.
Os negros sao frequentemente representados como violentos nos meios de comunicagdo, e o
uso em excesso da palavra ‘preto’ pode condicionar a associagao da palavra a algo ruim. Para a
autora, ao considerar a maneira que a racga é historicamente representada no meio midiatico,
o racismo segue sendo reforgado — essencialmente no jornalismo — seja conscientemente, ou
ndo (KULASZEWICZ, 2015).

A midia reflete marcas permanentes que foram deixadas na sociedade através de
traumas histdricos, como a escraviddo. Nesse contexto, a midia de massa afeta o préprio
entendimento de raga para determinados grupos sociais. Quando os homens negros sao
representados como perigosos, agressivos e criminosos, eles sdo percebidos como tais
(KULASZEWICZ, 2015). A mulher negra foi representada por muito tempo através de uma
imagem super sexualizada, naturalmente sexual, e isso se tornou um esteredtipo que ainda é
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visto e apresentado pela midia. As mulheres negras em suma sao retratadas pela midia —
televisdao, filmes, na musica, na midia de massa em geral — de maneira estigmatizada que
reforcam esse esteredtipo de mulher hipersexualizada (GAMMAGE, 2015). A midia é uma
instituicdo que gera influéncias sob a acdo das pessoas, reforcando muitas vezes estigmas e
esteredtipos racistas, gerando impactos em diversos ambientes e sendo capaz de influenciar
crengas, valores, e até mesmo os relacionamentos interpessoais. Nesse aspecto, a informacado
passada por meios mididticos acerca de um determinado grupo social, é assimilada pelo
publico e passa a ser o imaginario que fora representado (KULASZEWICZ, 2015).

Tracando um paralelo a respeito da representacdo negra nas midias do Brasil, destaca-
se que na industria cultural do pais ainda se tem como exce¢Oes personagens protagonistas
em novelas e telejornais, revistas, entre outros. Nesse contexto, os personagens negros em
suma sdo estereotipados e quase sempre subalternos. Entdo, em certa medida, sdo eleitos
atributos que representam a figura negra acarretando uma repeticdo de velhos papéis
segregados por modelos contidos de maneira hegemonica socialmente (SANTOS et al, 2017): A
mulher preta geralmente é representada como escrava, doméstica, ou tem a sua imagem
relacionada a uma super sexualizacdo, e o homem preto como ignorante, criminoso, jogador
de futebol ou sambista. Essas figuras sdo também representadas em programas de auditdrio e
em telejornalismo. No jornalismo, sdo poucos 0s casos em que especialistas negros sao
entrevistados em relacdo a determinados assuntos — como politica e economia. Em matérias
relacionadas a vida cotidiana que abrangem temas como familia, educacdo, entre outros, os
negros raramente s3do personagens dessas situacdes. Na contrapartida, de maneira
generalizada, sdo os negros quem mais estampam noticias policiais associadas a violéncia e
pobreza (MIELKE, 2017).

Na midia brasileira, a mulher negra, de maneira generalizada, é representada como
mercadoria. A representacdo da mulher negra em veiculos midiaticos brasileiros é demarcada
pela reproducdo de esteredtipos que sdo em suma baseados em marcadores histéricos
racistas, machistas e sexistas, o que auxilia no processo de marginalizagdo e obijetificacdo
sofrido por essa camada social, que ainda sdo vivenciadas na atualidade. Essas afirmacoes
podem ser constatadas em novelas como Anjo Mau (1977), Paraiso Tropical (2007), bem como
em programas policiais do cotidiano. Entdo, como uma maneira de restituir a figura e a voz da
mulher negra e de combater as situagdes opressoras vivenciadas por essas, tem-se o
surgimento da midia de resisténcia. Nesse aspecto, surgem revistas e programas
protagonizados por mulheres negras que destacam a beleza, as conquistas, a arte e a cultura
negra. Através da internet, muitas mulheres negras criam grupos de apoio que fortalecem o
empoderamento dessas (SANTOS et al., 2017).

Acevedo e Nohara (2008) em suas pesquisas tiveram como intuito analisar as
interpretacdes que pessoas negras tinham sobre a representagdo desse grupo na midia de
massa. Nesse contexto, ao entrevistarem pessoas que pertencem ao grupo supracitado,
destaca-se que estes se veem retratados na midia através de imagens racistas e os papéis
atribuidos sdo carregados de estigmas sociais e desvalorizag¢des.

Em relagdo a midia de massa impressa — especialmente as revistas — as capas destas
elucidam personalidades reconhecidas como referéncias de beleza. Nesse sentido, a grande
maioria dessas revistas traz em suas capas personalizadas brancas. Essa questdo faz parte do
que na literatura se discute como “resultado de um processo histdrico, remetendo a ideologia
de branqueamento” (Bittelbrun, 2016, p. 170).
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As revistas de moda detém de forte relevancia social, pois se tratam de um tipo
midiatico que gera influéncias na apresentacao de padrdes comportamentais e estéticos,
auxiliando no processo de construcdo de identidades pessoais. Nesse aspecto, Martins (2017),
ao analisar a representatividade étnica negra/preta na revista Vogue Brasil, aponta que apesar
de a presenca de mulheres negras/pretas nas capas da revista — até o ano de 2016 — seja
relativamente pequena — 5 de 48 capas entre os anos de 2013 e 2016 — a representacdo de
tragos tipicamente negros — cabelos crespos, como exemplo — sdo destacados.

2.3. Breve Contexto Histdrico-Social Sobre a Vogue

A revista Vogue, uma das mais conhecidas globalmente na area de moda, vem influenciando
através dos anos o imagindrio popular com relagdo principalmente a assuntos como
tendéncias e estilos de vida. Brisola (2015, p. 5) discute que “A revista se tornou uma
publicacdo icone dentro do universo da moda, gerando um impacto ndo s@ nesse universo,
mas também no jornalismo e na cultura em geral”. Tendo sido inicialmente langada no ano de
1892 por Harry McVickar e Arthur Turnure, a Vogue contava com um publico-alvo bem
demarcado: pessoas com poder aquisitivo mais alto e com grande interesse e envolvimento
em eventos de cunho social.

O impacto sociocultural da Vogue se tornou tdo grande entre as pessoas que esta, a
partir do ano de 1916, iniciou seu processo de internacionalizacdo com o lancamento da
versdo inglesa da revista. Continuando nessa linha do tempo, a edicdo da Franca ganhou palco
em 1920 (ELMAN, 2008). Algumas décadas apds, em 1975, a edigdo brasileira é finalmente
lancada, buscando pautar seu diferencial essencialmente nos projetos graficos que
desenvolvia, bem como no uso da linguagem visual aplicado aos principios da fotografia, de
modo a obter melhores resultados (BRISOLA, 2015).

Apesar dessa globalizagdo presente nas dinamicas sociais atuais da revista, ressalta-se
nesta pesquisa a importancia da Vogue norte-americana, pois além de ter sido a predecessora
de todas as outras, EIman (2008, p. 28) expressa que “é a editora da Vogue americana, Anna
Wintour, que é tida como uma das mais influentes personalidades da atualidade”. E nesse
sentido que se desfoca momentaneamente dos estudos da Vogue Brasil e passa a trilhar uma
perspectiva mais com relacdo aos seus primdrdios, de modo que possibilite a construcdo de
uma linha do tempo com outras edigdes e posteriormente ser possivel tecer comparagdes
entre as versdes e entender os aspectos de influéncia. E vélido ainda ressaltar que as
consideragdes propostas neste trabalho, bem como sua andlise, parte de um ponto de vista do
cendrio sociocultural de cada década norte-americana, visto que a revista se insere nesse
entremeio.

Na atual conjuntura intercomunicativa, a hipermodernidade fez com que a Vogue
fosse levada a se adaptar a uma nova realidade, este sendo o processo de digitalizacdo e
comunicac¢do cibernética. Essa transposi¢cdao para atender ao meio virtual de maneira mais
efetiva passou de simplesmente mais um meio de se estar presente a uma forma de manter as
revistas consumidas e em circulagdo. Elman (2016, p. 143) discorre ao falar que “inserido em
redes sociais muito rapidas imodveis, o leitor estabelece com as revistas uma nova dindmica de
relacionamento, as revistas precisam estar junto de seus leitores intensamente, e em mais
momentos”. E ainda nessa ideia que a Vogue desenvolveu o Vogue - The Complete Archive®,

6 https://archive.vogue.com (acesso em 25 dez. 2020).
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um website que tem como objetivo servir como um memorial, local onde se conseguiu
reconstruir a linha do tempo desta pesquisa.

3. Métodos, Técnicas e Dados

A pesquisa possui natureza basica, visto que seu objetivo central se trata de contribuir na
exploracdo de novos dados para discussGes tedricas sobre a representatividade dos povos
afro-americanos nos mais diversos canais de comunicacdo de massa. Com relacdo aos seus
objetivos, configura-se enquanto uma pesquisa descritiva, com abordagem qualitativa, a
medida que se busca entender semioticamente como se desenrolaram os focos de
representacao configurados nas capas das revistas e sua relagdo com o movimento afro-
americana nos Estados Unidos.

No que se refere ao seu tipo de estudo, a pesquisa se caracteriza como um estudo de
caso, explicado por Gil (2008) como sendo a exploracdo de um Unico objeto de maneira
aprofundada. Dessa forma, nesta pesquisa, busca-se trazer a revista Vogue norte-americana
para o palco central de discussdo, justificando-se com base em ser a primeira versdo lancada e,
justamente por isso, compreende-se acerca de sua forte relacdo de influéncia sobre o
imaginario de moda e estilo de vida global, bem como impacto nas demais versdes da revista
pelo mundo.

Com relacdo aos procedimentos técnicos, trata-se de uma pesquisa de andlise de
conteudo, em que, segundo Bardin (1977, p. 42), caracteriza-se por “um conjunto de técnicas
de andlise das comunicacdes visando obter, por procedimentos sistematicos e objetivos de
descricdo do conteudo das mensagens”. Nesse sentido, as capas serdo essencialmente
exploradas com relagdo as articulagdes entre a sua configuragdo visual em contrapartida ao
conteldo imagético que transmite aos seus interlocutores, em seu espago geografico e
temporal.

Considerando todo o periodo de desenvolvimento da revista Vogue norte-americana
(1892-2020), o volume de dados analisados neste trabalho contou com o total de 2880
revistas/capas. Tendo seu langamento passando de semanal (1982-1909) para quinzenal
(1910-1972) e com o tempo se estabelecendo em uma periodicidade mensal (1973-2020), este
sendo o regime de lancamento vigente no periodo atual.

No que se refere ao tema tratado no escopo desta pesquisa, ao analisar o decorrer do
tempo da Vogue, conseguiu-se identificar ao todo 68 edicGes - dentre as 2880 mapeadas no
corpus do estudo - em que, dentro da sua imagem de capa, continha, pelo menos, a figura de
uma pessoa que remetesse a ideia ou construgdo social de negritude e que, por sua vez,
pudesse ser lido como tal. Assim, figuras afro-americanas foram encontradas somente em
2,36% de capas da Vogue (Figura 1).

Em sintese, poOde-se perceber que, inicialmente, em sentido quantitativo, a
representatividade de pessoas pretas nos meios de comunicagdo de massa de moda vem
aumentando gradativamente, apesar de ainda ser consideravelmente baixa quando se analisa
o todo. De acordo com Kidd (2016, p. 27, traducdo nossa) “a porcentagem de personagens
negros nos programas de televisdo dos EUA atingiu uma paridade seus nimeros em referéncia
a populagdo durante os anos 1990 e inicio dos anos 2000”.
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Figura1l: Relagdo de capas gerais comparadas com as contendo pessoas afro-americanas, langadas pela
Vogue norte-americana
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Fonte: Elaborado pelos autores com base nos dados da pesquisa

Assim, o maior exemplo que se pode trazer nos dados encontrados nesta pesquisa é
gue os anos mencionados pelo autor supracitado realmente representaram um inicio da
representatividade preta também nas revistas de moda, porém foi somente na década de
2010 (27 capas) que essa solidificagdo se tornou realidade. Onde, sendo unicamente
observada, possui somente 10 capas a menos que pouco mais de 100 anos de existéncia da
Vogue juntos (1890-1990). Ainda, apesar de ter sido lancado apenas 11 capas na década de
2020 até o momento, este ja possui 5 capas inteiramente dedicadas as pessoas pretas.

4. A Representac¢ao Simbdlica das Pessoas Afro-Americanas nas Capas da Vogue

Os multimeios de comunicacdo de massa servem, desde sua potencializacdo por cerca da
década de 50, como uma porta de entrada para a difusdo de diversos pensamentos humanos
socialmente estereotipados da sociedade que os rodeia, sejam estes com relacdo a classe
social, orientacdo sexual, género ou com referéncia a cor de pele, autores dividem essas
representagoes em deturpacao (misrepresentation) e sub-representacao
(underrepresentation). Weaver (2016, p. 59) explica que “A deturpacdo ocorre quando grupos,
comunidades e ideias sdo retratados incorretamente. Quando certos grupos e comunidades
sdo sistematicamente excluidos das representagdes, ocorre a sub-representagao da midia”.
Essas decisdes cunhadas pela midia de massa tem um impacto direto na construgao do
imaginario popular, bem como em suas ideias acerca de um fato, moldando seus pensamentos
gradativamente.

E assim que o uso da imagem do afro-americano em sociedade dentro de revistas de
moda vem sendo moldada, trazendo conceitos, especialmente negativos, sobre as construgdes
estéticas e simbdlicas que rondam a origem, a histdria e a cultura dessa etnia. Isso vem muito
em consequéncia da eurocentrizagdo do pensamento americano de maneira geral, onde, como
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traz Correa e Santos (2012, p. 3) “um dos motivos para a exclusdo dos negros em desfiles é o
fato de o mercado de moda brasileiro, incluindo os estilistas nacionais, utilizar como padrao de
beleza e de consumo o modelo europeu”. Enxerga-se esse padrdo se repetir em outros paises
do mundo.

No que tange aos achados desta pesquisa, conseguiu-se identificar ao todo, por meio
das andlises visuais de conteldo, quatro padrdes majoritarios de representacdo, estes
podendo ser resumidos, historicamente e temporalmente, as ideias de: 1) subversao racial; 2)
sexualizacdo; 3) valorizacdo da beleza afro-americana; e 4) diversidade étnica/racial. Todos
debatidos de maneira mais aprofundado adiante, trazendo as capas que correspondem a cada
uma das ideias.

Adotando como principio uma nog¢do temporal, o primeiro debate gira em torno das
capas que trazem uma ideia de subversao racial em sua linguagem visual, ao colocar a figura
da pessoa afro-americana como uma servente em comparativo a uma pessoa branca de classe
alta (Figura 2).

Nas duas primeiras imagens podem ser constatados claramente o uso de figuras afro-
americanas ou negras, construidas segurando conformacdées visuais que lembram bandejas, ou
seja, estas estdo sendo colocadas como possuindo uma posicao de servicais para outra pessoa.
O que é mais ainda perceptivel na primeira imagem é que esta também se configura como
uma figura de baixa estatura, infantil, lembrando uma crianca escravizada, sendo a segunda
menos dotada de destaque - simplesmente uma sombra.

Figura 2: Capas com retdrica visual da subversdo racial

(Hiristmas Gifes Namber of
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et
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(1 de Dezembro de 1912) (1 de Janeiro de 1920) (1 de Setembro de 1938) (15 de Junho de 1910)
Fonte: The Vogue Archive
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Essa representacdo é tratada na pesquisa de Weaver (2016, p. 59) como um dos
esteredtipos existentes relacionados a vida afro-americana, o autor explica que “estd
enraizado nas experiéncias da vida real de escravas que eram empregadas domésticas em
familias brancas, onde cozinhavam, limpavam e eram responsdveis por cuidar dos filhos do
senhor”. Vale ainda notar que, na primeira e na terceira imagens, a ornamentagao da figura
afro-americana é superiormente mais complexa que a da segunda imagem, possuindo mais
elementos que remetem a cultura africana.

Na terceira imagem apresentada, mesmo que ndo exista a figura de uma pessoa
branca para ser colocada em um papel de superioridade, infere-se uma ideia de espetaculo por
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trds da construcao visual, especialmente quando este vem ao lado de uma conformacdo que
remete a uma cortina aberta anunciando a abertura de uma semana de moda. Ou seja,
colocando a figura afro-americana como uma espécie de ‘bobo da corte’, para diversao dos
presentes. Com relacdo a quarta imagem apresentada, argumenta-se que, apesar da figura de
servical mostrada ndo ser claramente afro-americano, houve uma estratégia visual de
distingdo ndo apenas de hierarquia social, mas também pela cor da pele das pessoas
retratadas. Os papéis sociais contrapostos em uma mesma cena, sdo visualmente reforcados
pela diferenca de claridade na pele da mulher a ser servida e de seu correspondente servigal.

A segunda representacdo identificada foi com relacdo a aspectos de sexualizagdao da
figura afro-americana (Figura 3).

Foi possivel perceber um posicionamento da figura humana centrada em trejeitos
sexuais, principalmente na segunda imagem quando se tece uma comparacdo da pose da
modelo afro-americana com as demais que participam da cena. As discussées de Weaver
(2016, p. 60) entram em cima quando o autor aborda um tipo de esteredtipo de denomina de
Jezebel, “esse esteredtipo apresenta as mulheres negras como sexualmente promiscuas e
sedutoras [...] O apetite sexual insaciavel de Jezabel foi usado como justificativa para a

”

agressao sexual de mulheres afro-americanas durante a escravidao e a Era da Reconstrugdo”.

Figura 3: Capas com retdrica visual da sexualiza¢ao

-

(14 de Abril de 1904) (1 de Abril de 1992)
Fonte: The Vogue Archive

E nesse sentido que se argumenta que, com o tempo, as mulheres afro-americanas
passaram a ser vistas como objetos sexuais em difusdo na sociedade, a medida que suas
imagens nas midias de massas eram cada vez mais sexualizadas, bem como sendo
costumeiramente relacionadas a espago, musicas e dangas que carregavam cada vez mais um
teor de objetificacdo e sexualizagdo por tras.

A terceira representacdo identificada, e também o a majoritdrio tipo de representacdo
encontrada, ia de encontro a uma espécie de valorizacao da beleza afro-americana. Mesmo
gue em um baixo quantitativo, diversas modelos afrodescendentes posavam sozinhas em
capas da Vogue norte-americana. Nesse universo de representacdo, decidiu-se por abarcar
capas que nao trazem majoritariamente um discurso de diversidade como a mensagem visual
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na sua dimensdo semantica, apesar dos pesquisadores entenderem que ambos os discursos
possuem uma forte correlacdo, optou-se por separa-los para efeitos de melhor
aprofundamento (Figura 4).

Figura 4: Capas com retdrica visual da valorizacdo da beleza afro-americana

(Década de 70) (Década de 80 e 90) (Década de 2000) (Década de 2010) (Década de 2020)

Fonte: The Vogue Archive

Com relagdo aos resultados, conseguiu-se identificar edicGes na década de 70, 80, 90 e
2000 que traziam a figura da pessoa afro-americana como palco de destaque na capa das
revistas, valorizando os seus tracos de beleza e colocando como um ponto de destaque um
grupo de pessoas que antes ndo costumavam ser associados a esse conceito pela midia de
massa. Como se pode observar em trabalhos publicados dentro da década de 2000, que
indicavam que o marketing e a midia continuavam a refletir, bem como a reforgar uma visao
colonial do mundo (BOBO, 2001; BONSU, 2009).

No entanto, é somente nas décadas de 2010 e 2020 que se pode perceber uma real
valorizagdo dos signos que denotam a cultura afro-americana como pertencente ao mundo e
necessaria de valorizagao, visto que é somente nesse momento que comega a ser apresentado
mulheres com cachos, com cortes de cabelo afro, trangas, bem como elementos de vestudrio
como turbantes, ornamentos, antes visto simplesmente em capas que comunicavam uma ideia
de subversao racial. Nesse sentido, sdao descontruidas todas aquelas nog¢des estéticas pré-
estabelecidas que valorizam os signos da cultura branca e passa a trazer a cultura
afrodescendente com destaque positivo.

Por fim, o ultimo tipo de representacdo relevante encontrada foi a do discurso de
diversidade, muito adotado principalmente nos tempos contemporaneos para indicar novos
processos de inclusdo social, principalmente por empresas que trabalham com a comunicagao
de massa (Figura 5). Pode-se perceber esse reflexo quando se cruza os dados dos quantitativos
de capas com pessoas negras produzidas, principalmente observando o seu discurso visual,
nos ultimos anos e se observa a imagem a seguir, nota-se exatamente que a exploracdo da
revista pela ideia da diversidade ganhou muito mais espaco dentro desse periodo.

Em algumas capas se tornou bem demarcado a ideia de diversidade, visto que na capa
possuia uma conjunc¢do de elementos que denotam esse sentido - seja este ressaltado através
do texto verbal que acompanhava a imagem ou com referéncia a composi¢do visual da
contraposicao de modelos de varias etnias. Isso é um fator extremamente relevante quando se
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trata do cenario contemporaneo, da também denominada era digital e da multiconectividade,
visto que a cobranca por aspectos de inclusao e diversidade por parte dos consumidores para
as empresas se tornou cada vez mais forte e necessdria, isso se encontra refletido no
guantitativo de capas com pessoas afro-americanas na Vogue sé no ano de 2020.

Figura 5: Capas com retorica visual da diversidade

FASHION'S FEARLESS FEMA LES
THEBEAUTY REVOLUTIO]

NORMISTHE NEWNORM

e EMO V. il 125YEARS ORVOGUE
\'"“ o S (¢ THECel EBRATIONBEGNS:
(1 de Janeiro de 1989) (1 de Janeiro de 1991) (1 de Margo de 2017) (1 de Abril de 2020)
Fonte: The Vogue Archive

5. Consideragdes Finais

As revistas de moda, nesse contexto, servem como um conjunto de signos que irdo delimitar
aspectos estéticos e simbdlicos no universo imagético de uma sociedade, criando, em seu
psicolégico, pré-conceituais que serdo projetados nas relagdes interpessoais do dia a dia.
Assim, este estudo objetivou analisar como os afro-americanos vém sendo representados nas
capas da maior revista de moda do mundo, a Vogue, em sua versao norte-americana, isto &,
podendo influenciar no imagindrio popular e potencializar uma percepg¢ao simbélica racial.

Em sintese, conseguiu-se discutir e relatar sobre o impacto que as midias de massa
possuem no imagindrio popular, reconstruindo uma linha do tempo da Vogue ao trazer
experiéncias de representagdao da cultura afro-americana e como esta se encontra na
atualidade. Visdes de um povo muitas vezes marginalizados e sub-representados na sociedade,
e como essa mudang¢a vem tomando forma a medida que a sociedade avanga com o tempo e
suas concepgdes sobre as discussdes de racialidade se alteram, adquirindo novas formas e
exigindo novos discursos dos multimeios de comunicagao que se agregam a uma determinada
sociedade.

Por fim, identificaram-se os objetivos da pesquisa como satisfatoriamente concluidos,
de modo que a metodologia serviu para alcancar os resultados desejados. Para pesquisas
futuras, podem-se explorar trés vertentes, a ver: |) identificar como as pessoas afro-
americanas vém sendo representadas em outras revistas de moda de repercussdo global; 1)
aprofundar no universo de outros paises que também possui Vogue como sua principal revista
de moda, em busca de comparar como esse tipo de representacao se altera de acordo com os
espiritos do tempo de cada lugar; Ill) ou mesmo, explorar e analisar outras revistas nacionais
gue possuam representatividade midiatica.
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