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Resumo

Em um contexto de violéncia contra as mulheres, decorrente da dominagdo masculina nas relagdes
sociais, o feminismo se configura como campo de luta por direitos igualitdrios. Da mesma forma, o
design socialmente engajado aparece como aliado histérico do movimento, vide seu potencial de
produtor cultural e de interface entre os sujeitos e a sociedade. Visto a relagdo de ambos, esta
investigacdo partiu do problema de pesquisa sobre como o design social, através da metodologia
projetual, pode representar graficamente as discussdes da teoria feminista, tendo como foco o
ambiente académico. Ao aproximar-se da realidade empirica, trabalhou em parceria com o coletivo
Amplifica, atuante na UniSATC. Através do método Diamante Duplo, foram confeccionados trés cartazes
que apresentam recortes da teoria feminista, associadas ao cotidiano das estudantes da instituicdo.
Nesses, focou-se na critica da feminilidade compulséria, do silenciamento de vozes femininas na
academia, e de um padrdo de beleza idealizado. Esses obtiveram avaliagdo positiva do coletivo,
mostrando-se favordveis para aproximar as académicas as reivindicagdes do movimento.
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Abstract

In a context of violence against women, due to the masculine domination in the social relationships, the
feminism configures itself as a battlefield for equal rights. At the same time, the social engaged design
shows up as a historic ally of the movement, considering its potential as a cultural creator and of being
an interface between the subjects and society. Taking into account their relation, this research has
started from the question of how social design, through design methodology, it can graphically interpret
the discussions of the feminist theory, focusing on the academic environment. When getting closer to
empirical reality, the researchers have established a collaboration with the Amplifica collective, active at
UniSATC. Through the Double Diamond methodology, three posters have been made, each presenting
different aspects of the feminist theory and associating it to the daily lives of the students in the
institution. They focused on the criticism of compulsory femininity, the erasure of feminine voices in
academia, and in an idealized beauty standard. They’ve had a positive evaluation from the collective,
showing a favorable outcome to reach out to the beliefs of the students in the movement.
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1. Introdugao

Ao longo da histéria, a luta das mulheres, encontrou no movimento feminista sua maior
expressdo reivindicatéria. A prerrogativa ao voto, pelas sufragistas no século XIX (NARVAZ;
KOLLER, 2006; PINTO, 2010), estabeleceu uma de suas primeiras atividades sendo considerada
o marco fundador de uma luta que circula e reescreve a contemporaneidade. Contudo, ha
muito o que se percorrer para alcancar a liberacdo feminina. Se antes, encontravam-se
enclausuradas em seus lares sob a pressdo da obrigatoriedade, agora estdo presas a questoes
gue circunscrevem o corpo e a consciéncia (WOLF, 2018).

Tal afirmacdo pode ser ratificada ao observar que, quando insatisfeitas com a prépria
aparéncia, meninas e mulheres podem apresentar comportamentos prejudiciais a sua saude
fisica e mental (UNILEVER, 2017). O Brasil, neste cenario, ocupa a segunda posicdo na
classificacdo de paises que mais realizam cirurgias plasticas no mundo (EXAME, 2019). Dessa
forma, desde a redemocratizacdo na década de 1980, os coletivos feministas brasileiros lutam
por questdes acerca dos direitos trabalhistas, da liberacdo da sexualidade feminina, da mesma
forma que combatem o racismo, e exigem a garantia de sua seguranca (PINTO, 2010). Insiste-
se que o Ultimo tema esteja em constante discussdo na esfera publica do pais, visto que ele se
apresenta como um dos mais violentos para as mulheres no mundo (BUENO; LIMA, 2019).

Aproximando-se de uma realidade local, enfatiza-se as acdes do coletivo Amplifica e
seus esforcos para a formacdo de um espaco reivindicatério, centrado na conscientizacdo e
amparo das estudantes da UniSATC. O grupo utiliza de diferentes abordagens para criar uma
conexdo entre as estudantes, dentre quais se destaca o desenvolvimento de materiais graficos.
Esses atuam como auxilio para didlogo, propagando ideais e promovendo uma relagdo
identitaria com o movimento.

Neste espac¢o de didlogo e reivindica¢do, o design — através de sua natureza social —
apresenta-se como um importante instrumento de luta e conscientizagdo dos coletivos
feministas. Tal aproximagdo fica evidente com a criagdo do “Chicago Women’s Graphic
Collective”, da década de 1970, conseguinte pelas demais apropriacdes usadas na luta por
igualdade (NEVES, 2011). O design precisa ser reconhecido como uma atividade presente na
histéria, como formador de cultura e interface entre sujeitos e necessidades (LIMA, 2005). Ele
traduz — através de seus produtos — ideias que refletem os vieses politicos, culturais e
econdmicos de onde e quando foram originadas (BRAGA, 2011). Desta forma, suscita-se a
responsabilidade da drea, orientando suas praticas em prol de causas sociais benéficas a
comunidade (NEVES, 2011).

Nesse contexto, considerando as dificuldades enfrentadas pelo género feminino, e a
possibilidade de mudancas sociais advindas da capacidade comunicativa do design, visa-se
com esta pesquisa responder a questdo: “Como o design social, através da metodologia
projetual, pode representar graficamente as discussdes apresentadas pela teoria feminista,
tendo como foco o ambiente académico?” Para chegar na resposta, tem-se como objetivo
principal o uso dos principios do design social para o desenvolvimento de pecas graficas que
comuniquem os conteldos discutidos pela teoria feminista, relacionando-os com a realidade
das estudantes da UniSATC.

Sobre a natureza da pesquisa, considera-se esta como aplicada, visto que se utiliza dos
conhecimentos adquiridos para resolver o problema de pesquisa em questdo. Tendo em vista
o levantamento de informagdes a partir de fontes ja publicadas, caracteriza-se como revisao
bibliografica, quanto aos seus procedimentos técnicos. A abordagem do problema se realiza de
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modo qualitativo, dado a subjetividade presente na relagdo com o objeto de estudos, as quais
nao sdo quantificaveis (PRODANQV; FREITAS, 2013).

2. Design Social

Na busca de incentivar um discurso direcionado a transformacao social, o design se configura
como um possivel vetor para mudancas. Essa afirmacdao pode ser ratificada pelo fato de, ao
objetivar a comunicacdo de uma mensagem, a drea objetivar a persuasdo e/ou a instrucdo do
publico (BRAGA, 2011). Desse modo, na construcdo de um discurso verbo-visual, hda o
potencial de trabalhar seus aspectos simbélicos com o intuito de sustentar ou transformar um
contexto cultural (VILLAS-BOAS, 2009; BRAGA, 2011).

A cultura, nesse cenario, é entendida como “um sistema de signos produzidos a partir
das relagGes sociais” (VILLAS-BOAS, 2009, p. 9), do qual os projetos de design se originam e, de
modo reciproco, também influenciam esse sistema. Sendo assim, em razdo dos produtos
graficos provirem de um determinado contexto histérico-social, capazes de incorporar novas
significacdes a esse mesmo sistema, o design se classifica como um produtor cultural (VILLAS-
BOAS, 2009; NEVES, 2011).

Braga (2011. p. 21) alega que a compreensdo do papel social de uma profissdo
aproxima suas atividades em virtude daqueles que “estdo a margem do sistema econémico,
visando a inclusdo social nas dimensdes de cidadania”. Para os designers, esse debate se
materializou na década de 19603, com a publicacdo do First Things First (1964). Segundo o
manifesto, o capitalismo incentiva a utilizacdo do conhecimento da drea com intencdes
publicitdrias, o que contribuiu para fomentar uma cultura consumista. Como alternativa a esse
modelo industrial, sugeriu-se projetos que atendessem “as reais necessidades da sociedade”
(NEVES, 2011, p. 50), com produtos instrucionais voltados a contribuir beneficamente ao
conhecimento do seu publico (FIRST THINGS FIRST, 1964).

As convicgdes acerca do papel social do design expressas por esse manifesto podem
ser vistas ainda na definicdo da profissao, estabelecida pelo Internacional Council of Design
(ico-D), em 2013. Conforme esse, os designers deveriam entender “os impactos culturais,
éticos, sociais, econdmicos e ecoldgicos de seus esforcos*” (ico-D, 2013, online, traducdo da
autora), fazendo parte de sua ética profissional se responsabilizar pelas consequéncias sociais
oriundas dos seus trabalhos — independendo se esses possuem, ou ndo, um intuito comercial.

Contudo, as atividades socialmente responsaveis do design se diferem dos projetos
qgue se enquadram na categoria do design social. Como observado, o primeiro é considerado
como um dever profissional, enquanto o design social é um campo de atuacdo especifico que,
apoiando-se na definicdo proposta por Margolin e Margolin (2004, p. 44), objetiva diretamente
“a satisfacdo das necessidades humanas”. Ele abrange situacdes e problemas frequentemente
desconsiderados pelo design comercial, uma vez que estdo a margem dos interesses da
industria (PAZMINO, 2007). Empenha-se na construg¢do de um discurso de viés contestador,
aproximando o design dos problemas da sociedade (NEVES, 2011). Percebe-se sua atuagdo por

3 No final do século XX, houve uma renovagdo desse manifesto, o First Things First 2000 (FIRST THINGS FIRST 2000,
1999).

4 Do original: [...] understand the cultural, ethical, social, economic and ecological impact of their endeavors [...].
Disponivel em: <https://www.ico-d.org/about/index#tdefining-the-profession>. Acesso em: 18 set. 2019.
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meio de organizacGes e movimentos que o reconheceram como um potencial suporte para a
transformacdo de cenarios politicos, sociais e culturais (MIYASHIRO, 2011).

Enfatiza-se o pioneirismo do movimento construtivista russo, ao direcionar sua
producdo para a “satisfacdo de necessidades materiais e intelectuais da sociedade” (CURTIS,
2011, p. 25). O construtivismo possui suas origens no modernismo, em especial o movimento
futurista, vanguarda artistica e literaria que contrariou o tradicionalismo dominante na arte
nos primeiros anos do século XX. Os construtores ansiavam pelo progresso, o que O0s
aproximou das conquistas tecnolégicas de sua época. lIgualmente, por sua postura
contestatdria, rejeitaram o antigo sistema politico que perdurava na Russia, a monarquia
feudal czarista, alicercando seus esfor¢os a revolucdo socialista. Nesse contexto, encontraram
no design um expoente para manifestar seus ideais (CURTIS, 2011).

O modelo de atuagdo construtivista repercutiu nas producdes do Atelier Populaire,
“referéncia obrigatdria quando se discute politica e design grafico no século XX” (MIYASHIRO,
2011, p. 66). O grupo surgiu como apoio aos protestos que ocorreram em maio de 1968, na
Franca, em que estudantes e trabalhadores contestaram os valores tradicionais, e
reivindicaram por melhores condicdes na educagdo e no ambiente de trabalho (MIYASHIRO,
2011). Segundo Neves (2011), os manifestantes ocuparam os ateliés da Escola de Belas Artes
de Paris, utilizando-os para a criacdo de materiais graficos, com quais esperavam compartilhar
suas convicgoes por todo o pais.

Assim como no construtivismo, os participantes do Atelier abdicaram da producdo
individual em prol do coletivo, jd que abandonaram a autoria e o retorno financeiro sobre os
seus trabalhos. Propagaram seu apelo politico por meio de cartazes, conforme Figura 1,
trazendo imagens e frases provocativas, majoritariamente compostos por uma cor e
produzidos a partir de técnicas de baixo custo, o que tornou vidvel a sua massificagdo (NEVES,
2011). O minimalismo presente nessas pecas graficas demonstra o carater estratégico e
transformador do design, que, como indica Miyashiro (2011, p. 66) vai além de ser um “mero

Y

suporte estético” as manifestacdes.

Figura 1: N6s somos o Poder. Atelier Populaire, 1968.

1OVS SOMMES e pouvoir

| |

Fonte: Art for a change. Disponivel em: <https://www.art-for-a-change.com/Paris/paris2.html>. Acesso em: 22 set.
2019.

Devido ao seu potencial contestatdrio, o design mostrou-se Uutil ao movimento
feminista, possibilitando o desenvolvimento de um discurso a favor da liberagdo feminina.
Com este propdsito, destacam-se as producbes realizadas pelo grupo Chicago Women’s
Graphic Collective. Composto por um pequeno e alternante grupo de mulheres, suas pecas
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representavam a realidade enfrentada na década de 1970, denunciando a desigualdade
oriunda das relacGes de género. O grupo abordou tematicas relativas a liberdade de escolha da
mulher, tanto nas esferas profissional e pessoal, o direito sobre o prdprio corpo e o de
expressar sua sexualidade (NEVES, 2011; BARROS; LIMA; SEHN, 2017).

O coletivo buscou “o reconhecimento do feminino por intermédio da expressao grafica
de sua visdo de mundo” (NEVES, 2011, p. 58), inclusive no campo das artes, contrapondo uma
area predominantemente dominada por homens. Sem uma autoria especifica, as pecas
graficas resultaram da troca de experiéncias entre as participantes, que as produziram
conjuntamente. Para a sua manufatura, optaram pelo uso da serigrafia, por comportar a
reproducdo em massa e com baixo custo, de grandes e coloridos cartazes (NEVES, 2011).
Dentre tais produgdes, destaca-se a peca “Women are not chicks”, vide a Figura 2, uma critica
ao esteredtipo da fragilidade feminina, comumente comparadas a imagem de uma galinha
assustada (BARROS; LIMA; SEHN, 2017).

Figura 2: Women are not chicks. Chicago Women’s Graphic Collective

Fonte: CLWU Herstory Project. Disponivel em: <https://www.cwluherstory.org/store>. Acesso em: 23 set. 2019.

Soma-se ao movimento, o See Red Women’s Workshop, com atividades similares ao
coletivo de Chicago, entre as décadas de 1970 e 1990, em que as integrantes denunciaram o
sexismo vivido no cotidiano das mulheres britanicas através da confeccdo de cartazes
serigraficos (MCQUISTON, 2016). Outro exemplo, ja na década de 1990, surge organizagdo
“Women’s Design + Research Unit” (WD+RU), que buscou evidenciar a atua¢do da mulher nas
areas de comunicagdo, tornando-se “uma plataforma onde as pessoas poderiam se sentir
empoderadas e contribuirem para um crescente discurso sobre design e feminismo®”
(GRAPHIK, 2015, online, tradug¢do da autora). Observa-se a prevaléncia dessa unido na
contemporaneidade, em que coletivos e atuantes independentes fomentam essa mudanca
cultural acerca do sujeito feminino, sendo as pegas graficas uma plataforma para expressar
esse discurso transformador.

5 Do original: [...] a plataform where people could feel empowered and contribute to an emerging discourse on
design and feminism.
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3. O Movimento Feminista

A luta feminista que embasou esses movimentos, e por conseguinte as produgdes do design
socialmente engajado, traz em suas convicgdes a equivaléncia de experiéncias entre os
géneros, denunciando o privilégio masculino sobre as mulheres nas relagdes sociais (NARVAZ;
KOLLER, 2006). Com o potencial de autocritica sobre a sua proépria teoria, o feminismo
apresenta uma constante evolucdo, sendo dividido em ondas, que resultam de um contexto
histdrico, social e cultural especifico, e reivindicagdes caracteristicas de cada periodo (NARVAZ;
KOLLER, 2006; PINTO, 2010).

A primeira onda do feminismo advém, efetivamente, da atividade das sufragistas no
final do XIX, na Europa e nos Estados Unidos. Foram sintomadticas, nessa fase, o
reconhecimento da opressdao do patriarcado sobre as mulheres e a luta pela aquisicdo de
direitos civis, tais como o direito ao voto e a educa¢do (NARVAZ; KOLLER, 2006; PINTO, 2010).
Essa onda inicial, no entanto, se esmaeceu, retomando as suas forcas somente na década de
1960 diante das transformacdes culturais provocadas pela Guerra do Vietna e pelo movimento
hippie, na América do Norte, e pelas manifestacdes de maio de 1968, no continente europeu.

Nesse periodo de transi¢cdo, Simone de Beauvoir publicou o primeiro volume de “O
Segundo Sexo”, tese responsavel por iniciar as discussdes de género (SAFFIOTI, 2000), sendo
estabelecida como base para as futuras teorias feministas (PINTO, 2010). E do segundo
volume, entretanto, a popular afirmacdo de que “ninguém nasce mulher: torna-se mulher”
(BEAUVOIR, 1967, p. 9). Ou seja, o género nao provém de um determinismo bioldgico, mas é
instituido socialmente em um processo de aprendizagem ao percorrer da vida, tornando-se
uma conviccdo compartilhada entre os estudos deste certame (SAFFIOTI, 2000).

Nesse contexto, com a contribuicdo tedrica de Beauvoir e a publicagdo do livro “A
mistica feminina”, de Betty Friedman em 1963, a segunda onda do Feminismo tomou forma.
Além da reivindicagdo pelos mesmos direitos e espagos que os homens, era questionado,
nesse periodo, as relagdes de género, de dominancia masculina, e por qual forma poderiam se
libertar para obter autonomia sobre suas vidas e corpos (PINTO, 2010).

Apds duas décadas, as intensas manifestacGes se reverteram em conquistas nos
continentes europeu e norte-americano (NARVAZ; KOLLER, 2006; PINTO, 2010). Direito legais e
reprodutivos, como a legalizagdo do aborto, além de um maior espaco no ensino superior e no
mercado de trabalho liberal foram alguns dos éxitos do periodo. Do mesmo modo, mudangas
na percepcao do seu papel social, tais como a obrigatoriedade doméstica, funcdo materna,
castidade e passividade deram lugar a imagem de uma mulher trabalhadora, supostamente
independente e de sexualidade liberada (WOLF, 2018).

A terceira onda feminista, por sua vez, encontrou na desestabilizacdo de conceitos
antes estaticos, proposta do pensamento pds-estruturalista® — principalmente nas obras de
Jacques Derrida e Michel Foucault —, um propulsor do movimento (SALIH, 2015). Judith
Butler, fildsofa americana, destaca-se nesse contexto. A tedrica discorre sobre a problematica
de se ter um sujeito feminino estdvel, naturalizado e discursivamente produzido pelo mesmo

6 Defendem a estruturagéo cultural do signo, alegando que esse ndo possui uma real ligagdo com o seu significante
— aquilo que ele se refere —, além da que foi instituida por um sistema de linguagem. Logo, por variar com o
contexto sociocultural que esta inserido, o signo se torna um conceito instdvel, ndo podendo, assim, atingir uma
concepgdo absoluta. Afirmam que o processo de significagdo advém de uma constante construgdo, nunca estatica
(SALIH, 2015).
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sistema que o oprime. Butler aprofundou a conceituacdo de Beauvoir (1967) a respeito da
estruturacdo dos géneros, declarando as identidades generificadas como performativas, e
eliminando sua distincdo com o sexo, ja que esse também é socialmente imposto. Indica, em
seus estudos, que as identidades de géneros nao precedem suas expressdes como é
usualmente percebido, pelo contrario, sdo os atos que as constituem, fabricados por meio do
discurso (BUTLER, 2018).

Por trads do esforco de delimitar o poder politico das mulheres, de acordo com Wolf
(2018), ha interesses econdmicos e culturais de manter uma estrutura de poder. Esta
estrutura, de acordo com Butler (2018), empenha-se ha manutenc¢3do heteronormativa’ das
categorias de género, pensadas para aparentar um aspecto legitimo e natural, suprimindo
quaisquer identidades que se manifestem diferente do padrdo. Nesse sentido, o sujeito
feminino, da maneira que foi constituido, provoca empecilhos para sua prépria emancipacao.

Sendo assim, as conquistas femininas e as praticas subversivas relativas ao seu
género, por serem efeitos dessa estrutura, ameacam a estabilidade do sujeito feminino e,
consequentemente, as instituicbes de dominio masculino e heterossexual (BUTLER, 1993;
WOLF, 2018). Como resultado, o sistema responde com maneiras de controlar o seu
comportamento, criando ficcionalidades: atos que pretensiosamente determinam a imagem
da mulher “verdadeira”. Esses sdo danosos, visto que possuem a origem em um regime
opressor, causando exploracdo fisica e psicoldgica, ao ponto de as exaurir o suficiente para que
nado possam refuta-los (BUTLER, 2018; WOLF, 2018).

Para Butler (1993), a proépria instituicdo sexo — macho ou fémea — ndo é
biologicamente determinada, mas provém de um efeito discursivo, com a capacidade de
marcar os corpos dos individuos. A imposi¢cdo do sexo deriva de um processo de interpelagao,
uma atribuigdo identitaria que ocorre por meio de um chamado. Classifica-se o individuo a
partir de uma relacdo bindria entre “ele” ou “ela” quando recém-nascido, com base nas partes
sexuadas do seu corpo. As partes sexuadas passam por uma significacdo quando sdo
associadas as distingdes de “macho” e “fémea”, por quais o género é imposto. Segundo esse
pensamento, outras designacdes poderiam ser conferidas aos bebés de acordo com outras
caracteristicas fisicas, se fossem socialmente construidas.

Como uma situacdo imposta, os individuos constituem seus corpos e sua expressao de
género de maneira compulséria, forcando atos performativos que consoem com uma
estrutura bindria e heterossexual (BUTLER, 1993; BUTLER, 2018). O efeito produtivo do
discurso explica o modo com que as ficcionalidades femininas funcionam, como o prdéprio mito
da beleza (WOLF, 2018), que trabalha a ressignificacdo do fisico das mulheres, adaptando-se
conforme o que for mais conveniente as estruturas de poder.

Nesse contexto, Wolf (2018) explica o intuito politico dessa ficcdo, uma vez que o
discurso do mito produz um corpo inatingivel, em que os padrdes se encontram em constante
mudanca. Segundo a tedrica, esse modelo de perfei¢do irreal objetiva a hierarquiza¢do da
beleza, estimulando a competitividade e o édio entre as mulheres.

A juventude e (até recentemente) a virgindade sdo ‘belas’ nas mulheres por
representarem a ignorancia sexual e a falta de experiéncia. O
envelhecimento na mulher é ‘feio’ porque as mulheres, com o passar do

7 0 termo heteronormativo, ou heteronormatividade, advém de quando a heterossexualidade é posta como norma
(SALIH, 2015).
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tempo, adquirem poder e porque os elos entre as geragGes devem sempre
ser rompidos (WOLF, 2018, online).

A maneira com que o sistema expressa esse dominio, através de “ideais e
esteredtipos” e “por restricdes de ordem material” (WOLF, 2018, online) se deu por diferentes
meios e nomes, como a “submissdo das mulheres a domesticidade forcada” (WOLF, 2018,
online) e sua estreita ligacdo com a evolu¢cdo do capitalismo industrial. Estimulava-se a
glorificacdo da figura da mulher m3e e doméstica com a “Mistica Feminina”, aquilo que as
relacionava ao ambiente de casa era visto como belo e o que as afastava, como doenca.
(BUTLER, 2018; WOLF, 2018).

Mesmo que se trate de uma dissimulagao discursiva, o mito é eficaz em aprisionar o
psicolégico das mulheres ao distorcer a imagem de seus proprios corpos, censurando
quaisquer figuras que ndo se encaixem no padrdo idealizado (WOLF, 2018). Butler (1993)
corrobora para explanar essa situacdo, quando considera que “linguagem e materialidade nao
sdo opostas, visto que a linguagem tanto é quanto refere ao que é material, e o que é material
nunca escapa totalmente do processo por qual ele é significado® (BUTLER, 1993, p. 68,
traducdo da autora). Ou seja, a linguagem, por meio da sua faculdade de construir significados,
é capaz de materializar o discurso na superficie dos corpos no ato de referencia-los.

Por conseguinte, pode-se dizer que o efeito naturalizado das ficcionalidades de género
provém da repeticdo de imagens referentes a esses discursos. Seja de forma verbal ou ndo-
verbal, aproveitam de inUmeros eufemismos a fim de disfarcar o seu efeito excludente e
destrutivo. No contexto do mito, o ideal de beleza genérico é propagado por meio da industria
publicitdria, subsidiada pelas grandes empresas que detém interesse econdmico no ddio das
mulheres por si mesmas, como a industria dos cosméticos, a dos alimentos dietéticos e das
cirurgias plasticas (BUTLER, 1993; WOLF, 2018).

O sistema capitalista’, de modo geral, depende da exploracdo da mulher e,
consequentemente, espalha imagens que “tornam belo” uma jornada tripla: a de profissional
liberal, ganhando menos que os homens; a obrigatoriedade doméstica, com uma maior carga
horaria de trabalho que o género oposto; mais a preocupa¢do e dedicagdo com a sua
aparéncia nas horas “vagas”, despendendo seu tempo e saldrio em salGes de beleza,
academias e centros estéticos para manutengdo do seu corpo. Essa exaustiva rotina as cansa,
impedindo-as de se dedicar a qualquer pauta em prol de sua prépria liberacao (WOLF, 2018).

As ficgOes, de forma dispersa, demonstram seu efeito em diferentes ambitos da vida
das mulheres. O discurso produtor da Donzela de Ferro® pode ter suas manifestacdes
encontradas, por exemplo, na idealizagdo da sexualidade feminina, incitando o afastamento
emocional de seus parceiros e, também, a a¢do violenta deles sobre elas em suas relagdes.
Também é o responsavel por transformar a gordura corporal em inimiga, condicionando o
direito a boa alimentagdo somente aos homens (WOLF, 2018). Essas estruturas dominantes

8 Do original: “[...] language and materiality are not opposed, for language both is and refers to that which is
material, and what is material never fully escapes from the process by which it is signified” (BUTLER, 1993, p. 68).

9 Para Marx, Engels e Mitchell, a igualdade sexual sé é possivel dentro do sistema socialista. Entretanto, as obras
desses autores pouco avangaram na tematica, se isentando de discutir solugGes para a questao.

10 “Uma espécie de caixdo com a forma de um corpo, que trazia pintados os membros e o rosto de uma jovem bela
e sorridente. [...] Quando a tampa fechava, a vitima morria de inanigdo ou, de modo menos cruel, morria perfurada
pelos espigbes de ferro encravados na parte interna do caixdao” (WOLF, 2018, online).
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ainda sdo capazes de restringir o poder de fala feminino, resumindo seu valor no quao “bela”
uma mulher é.

De acordo com Wolf (2018), é uma tarefa ardua escapar da opressdo e, a0 mesmo
tempo, evitar que um novo sistema se forme para reprimir as mulheres. A autora acredita na
necessidade de uma revolucdo: a vinda de uma nova onda do movimento feminista. Propde
que as mulheres ndo devem depender de uma resposta vinda das instituicdes dominantes,
mas comecarem, por elas mesmas, a propagacdo de uma subcultura alternativa acerca da
feminilidade, a fim de a ressignificar.

Butler (2018), referenciando as teorias de Michel Foucault, acredita na inexisténcia de
um sujeito prévio ou que atue de forma independente ao sistema que o produziu. De tal modo
que os atos performativos sdo restritos ao contexto social em que o individuo estd inserido.
Contudo, a autora (1993) propde a agéncia, isto é, agir de maneira ndo convencional aquilo
que lhe foi colocado: a subversdo da identidade de género dentro das prdprias estruturas de
poder que as limitam, através da estimulacdo de um discurso alternativo, buscando por
“pecas, musicas, filmes que iluminem as mulheres em trés dimensées” (WOLF, 2018, online).

3. Metodologia e Aplicagao Projetual

Com o objetivo de guiar a concepcdao de um discurso verbo-visual para combater as
ficcionalidades que formam o sujeito feminino, por meio do potencial comunicativo do design
como forma de resisténcia, esta investigacdo apropriou-se do método Diamante Duplo,
elaborada pela organizacdo Design Council** (2007). Sua estrutura é conveniente, posto que
apresenta momentos de divergéncia e convergéncia, ideais para se trabalhar um escopo tao
abrangente como a teoria feminista.

Apesar de ter sido moldada a partir de processos comerciais (DESIGN COUNCIL, 2007),
este método abre possibilidades para “ajudar designers e ndao-designers a lidar com problemas
sociais, econdmicos e ambientais mais complexos'?” (DESIGN COUNCIL, 2019, online, traducdo
da autora). Nesta pesquisa foram preservadas as etapas “descobrir, definir, desenvolver e
entregar'® (DESIGN COUNCIL, 2007, p. 6, traducdo da autora), contudo, as atividades
especificas de cada estagio foram roteirizadas com o intuito de consoar com aplicabilidade
social do design, aproximando-as das necessidades da realidade feminina (NEVES, 2011) e seu
discurso reivindicatério.

Ao construir este percurso, destaca-se a contribuicdo de Silval4, com a finalidade de
fornecer “mais autonomia, liberdade e criticidade acerca dos problemas sociais” as mulheres
(SILVA, 2015, p. 10). Dentre as atividades destacam-se a construcdo de um repertério de
referéncias, a partir da reunido de bibliografias; a definicdo do conteudo a ser trabalhado; a

11 Ainstituigdo sustenta a ideia “fazer a vida melhor via o design” (DESIGN COUNCIL, 2019, online), realizando
pesquisas com o intuito de melhorar os processos para a criagdo de produtos e servigos. Disponivel em:
<https://www.designcouncil.org.uk/what-we-do> Acesso em: 21 de out. 2019.

12 Do original: “[...] helps designers and non-designers across the globe tackle some of the most complex social,
economic and environmental problems”.

13 Do original: “Discover, Define, Develop and Deliver” (DESIGN COUNCIL, 2007, p.6).

14 0 método é de autoria de Silva (2015), construida com a inteng&o de trabalhar o design conjuntamente com o
feminismo, contemplando resolver problematicas advindas da desigualdade de géneros.
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demarcacao de uma estilistica que predomina em todo o material grafico; e o planejamento
técnico para a sua producdo e distribuicao. Estes procedimentos foram, entdao, adequados ao
método do Diamante Duplo, possibilitando o modelo representado pela Figura 3.

Figura 3: Método Diamante Duplo adaptada a partir de Silva (2015)

Problema

de Descobrir Desenvolver Entregar Solucao

Pesquisa

1. 2s 3. 4.

Revisao Anélise de Painel de Validagao

bibliografica dados referéncias de propostas

Entrevista Aspectos Raffs Ajustes
tocnlcos Execugdo Distribuicao
Validagao da

ideia

Fonte: Elaborado pelos Autores.

A etapa descobrir configura o primeiro quarto dos diamantes, representando um
momento de pensamento amplo para a compreensao do problema. Com ela, buscou-se reunir
informacdes, imergindo na situacdo pressuposta (DESIGN COUNCIL, 2019), e estabelecendo
duas atividades para a coleta de dados. Primeiro, na revisdao bibliografica, assimilou-se a
procedéncia do design socialmente engajado, (BRAGA, 2011; NEVES, 2011), visto a sua posi¢do
como produtor cultural (VILLAS-BOAS, 2009). Analisou-se sua atuag¢do junto aos movimentos
sociais, os aspectos simbodlicos da mensagem e as questdes estético-formais, bem como a
prevaléncia do trabalho coletivo sobre a autoria individual (CURTIS, 2011; MIYASHIRO, 2011;
NEVES, 2011). Ndo obstante, visando entender o movimento feminista, estudou-se as ondas
que compreendem o seu percurso historico (SAFFIOTI, 2000; NARVAZ; KOLLER, 2006; PINTO,
2010), e as discussOes tedricas acerca da construcgdo social do sujeito feminino (BUTLER, 1993;
BUTLER, 2018; SALIH, 2015). Apds, demonstrou-se os mecanismos reguladores desse sujeito,
as ficcionalidades femininas, por qual o sistema mantém a mulher em um estado de
subalternidade, refreando sua liberagdo (WOLF, 2018).

Pela relevancia de se construir um contato com aquelas que sdo exploradas por esse
sistema (DESIGN COUNCIL, 2019; WOLF, 2018), e a necessidade de ir além de um escopo
estético-visual (MIYASHIRO, 2011), firmou-se uma coparticipa¢do com o coletivo Amplifica, na
intencdo de abordar o cenario feminino préximo da realidade da autora. Assim, promoveu-se
entrevista em profundidade semiaberta®® (DUARTE, 2005; SIERRA, 1998) com algumas de suas
integrantes como segunda atividade da etapa.

Nesse didlogo, explicaram que o coletivo se estabeleceu por um reflexo ao feminicidio

15 0 tipo semiaberta, a que essa investigagdo se propde, tem origem em uma matriz, um roteiro com algumas
perguntas-guia que se originam do problema de pesquisa e buscam ampliar o tema (DUARTE, 2005).
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politico de Marielle Franco®. Em um ato de indignacdo, queriam auxiliar no processo de
transformacao social a favor da libertacdo feminina. Na auséncia de uma movimentacdo
politica, de um espaco para dialogar sobre essas questdes dentro instituicdo que frequentam,
criaram o grupo. Apesar de uma iniciativa semelhante em uma universidade préxima, os
contextos sociais se diferem, visto que a UniSATCY é um ambiente menor e com presenca
majoritaria de estudantes homens?,

Desse modo, objetivaram a formacdo de um espaco dedicado as estudantes de todos
0s cursos, aproximando-as do movimento feminista. Para realcar a presenga feminina, tanto
no meio académico quanto no profissional, promovem os trabalhos das alunas, levando-os a
publico em exposicbes e eventos. Dentre as atividades desenvolvidas, ainda consta o amparo
emocional fornecido frente a situa¢des de assédio, e discussGes em relacdo a violéncia e os
abusos cometidos em relacionamentos.

Para estabelecerem um contato com essas académicas, indicaram dois métodos. Com
as estudantes dos cursos de ciéncias sociais, a comunicacdo se realiza pessoalmente, em um
didlogo direto. No entanto, o0 mesmo ndo acontece com as alunas das ciéncias exatas, com
guais ndo ha essa abertura. O outro meio, com o fim de efetivar uma conexdao com tais
estudantes, é a confeccdo de produtos graficos, com a exposicao e distribuicdo de materiais.
Com o propdsito de alcangar as mulheres que n3do se sentem tao proximas do movimento, o
coletivo mencionou a relevancia do uso de uma abordagem didatica para introduzir sobre a
teoria feminista e suas reivindicacbes. Apontou, também, o emprego de um discurso
empatico, que sinalize dores em comum no cotidiano feminino.

Diante deste contexto, para a segunda etapa, definir, constam atividades nas quais
dominam o pensamento convergente, a sintetizacdo das informacdes obtidas na fase de
descoberta, delimitando a esfera do problema e as a¢Oes para a sua resolugdo (DESIGN
COUNCIL, 2007; DESIGN COUNCIL, 2019). Com a finalidade de auxiliar na conexdo entre os
conhecimentos adquiridos na primeira fase, construiu-se um mapa mental, vide Figura 4.

Buscou-se a representa¢do, sob uma dtica critica, de situagdes de seus cotidianos,
explicando a atuacdo das ficcionalidades femininas (BUTLER, 2018; WOLF, 2018) e,
simultaneamente, representando maneiras subversivas de combater essas imposi¢des sociais
pelo processo de ressignificacdo cultural (BUTLER, 1993; VILLAS-BOAS, 2009). Da teoria
feminista, foram destacadas as ideias que valorizam a emancipacdo do sujeito feminino, que
rejeitam expressdes compulsérias de feminilidade (BUTLER, 1993; BUTLER, 2018), como a
obrigatoriedade doméstica, maneiras de se vestir, heterossexualidade e matrimonio, advindas
da imposicdo de um sistema que visa a manutenc¢do das categorias sociais de género, pela
exploragdo da mulher para o seu fortalecimento (BUTLER, 2018; WOLF, 2018).

16 Ocupando o cargo de vereadora da cidade do Rio de Janeiro, Marielle trouxe representatividade como mulher,
negra e lésbica a politica institucional, fomentando reivindicagGes oriundas desses trés movimentos (SOUZA, 2019).

17 Unisatc é um centro universitario localizado cidade de Criciima, municipio do estado de Santa Catarina com
aproximadamente 200 mil habitantes. A instituicdo conta com cursos superiores na area de tecnologia, engenharia
e comunicacgdo, além de educagdo bdasica e técnica. N.A.

18 Em contato com a coordenagdo dos cursos superiores, declarou-se que a instituicdo conta com 302 mulheres e
1106 homens matriculados no segundo semestre de 2019. N.A.
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Figura 4: Mapa mental das relagGes entre as informagGes para a etapa definir.

\ Sk, — Semrdoma fim
Colefing > Tndivie

Fonte: Elaborado pelos Autores.

Os aspectos técnicos’® na motivacdo pela confeccdo dos cartazes envolveram a
possibilidade de divulgacao do coletivo Amplifica, transformando-os em ponto de contato para
o conhecimento de suas atividades, além de oportunizar a venda desse material. Dessa forma,
priorizou-se os meios que tornassem a reprodutibilidade acessivel, de modo a se adequar as
necessidades do grupo, tendo o centro universitario como a principal drea de atuacao.

Com o pressuposto de serem cartazes impressos, averiguou-se o uso da impressao
digital, por viabilizar a baixa tiragem, que compreende de duas a trés centenas de cépias
(VILLAS-BOAS, 2010), inicialmente suficientes para preencherem o ambiente interno da
instituicdo de ensino. Esse processo permite a policromia no padrdo CMYK (cores ciano,
magenta, amarelo e preto, respectivamente), ainda que a intencdo final seja o uso de poucas
cores, referenciando o processo serigrafico, oriundo de movimentos sociais anteriormente
abordados (BARROS; LIMA; SEHN, 2017; NEVES, 2011). Sobre as dimensGes do papel, optou-se
por um tamanho A3, de uso corriqueiro no ambiente académico, apresentando um baixo custo
de impress3o. Por fim, a validacdo ideia?® ocorreu online, em didlogo com as integrantes
entrevistadas do coletivo. As tematicas dos cartazes foram explanadas verbalmente. Sem
alteragGes necessarias no projeto, prosseguiu-se para o seu desenvolvimento.

A etapa desenvolver, terceiro momento do percurso metodolégico, sugere um
raciocinio divergente, buscando alternativas com o intuito de satisfazer as agdes propostas na
definicdo (DESIGN COUNCIL, 2019). Para representar o discurso indicado em pecas gréficas,
refinaram-se as ideias por meio de rascunhos, as quais contaram com painéis de referéncia?!
para entdo guiar sua execugao.

A procura por um referencial primdrio retomou as produc¢ées feministas oriundas dos
movimentos sociais, com o Chicago Women’s Graphic Collective (NEVES, 2011; BARROS; LIMA;
SEHN, 2017) e o See Red Women’s Workshop (MCQUISTON, 2016), agregando-as com o
trabalho autdonomo de artistas brasileiras que tratam a liberagdo feminina como centro de

19 Segunda atividade da segunda etapa, definir.
20 Terceira atividade da segunda etapa, definir.

21 Primeira atividade da Terceira etapa, desenvolver.
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suas pecas?. A partir destes, geraram-se dois painéis, conforme Figura 5. Nas producdes, ha
predominancia de uma linguagem critica, abordando as reivindicacdes caracteristicas do
periodo sociocultural que representam. Em contrapartida, as ilustradoras investem na imagem
desmitificada do corpo feminino e no incentivo ao amor-préprio.

Figura 5: Painéis de referéncia.

Fonte: Elaborado pelos Autores.

Diante dos painéis, tomou-se como direcdo a estilistica da impressdo serigrafica,
técnica em que pouco se divergem as cores, sendo estas aplicadas a trago (VILLAS-BOAS,
2010). Apesar de uma intencdo pré-estabelecida para a ilustracdo, por afinidade a técnica,
percebeu-se uma consideravel utilizacdo desse recurso nas manifestacGes graficas do
movimento. Posto esse cendrio, deu-se inicio aos rascunhos?, conforme a Figura 6.

Figura 6: Execugao dos Rascunhos

bt fiae dpidis,
el valie g masdIN

de

Fonte: Elaborado pelos Autores.

22 As artistas incluidas no painel sdo: Camila Rosa, Pri Barbosa e Erika Lourengo. Seus trabalhos sdo divulgados
prioritariamente no Instagram, através das contas @camixvx, @priii_barbosa e @erika.lourencoo, respectivamente.

23 Segunda atividade da terceira etapa, desenvolver.
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O discurso verbal, representado por grandes titulos e textos de apoio, é um recurso
relevante para explicitar os aspectos da peca. O uso desse artificio propicia uma plataforma
didatica de se trabalhar o conteldo, permitindo a explanacdo da teoria por tras das imagens
ilustradas na atividade de execucdo?®. Planejou-se, portanto, uma sentenca principal,
sintetizando a postura contestatdria feminista, e uma caixa de didlogo informacional, disposta
na parte inferior dos cartazes. Sendo assim, oportunizou-se um espago para esclarecer os
fundamentos tedricos e, conjuntamente, a divulgacdo do coletivo.

Sobre as personagens ilustradas, visou-se explorar a diversidade entre os corpos e as
expressoes de género consideradas ndo-normativas, que fugissem dos padroes (WOLF, 2018) e
das imposicées de feminilidade (BUTLER, 1993; BUTLER, 2018). Para tal, construiu-se um
terceiro painel de referéncias, dessa vez fotografico?®, que consoasse com o0s principios
subversivos acerca da aparéncia feminina, consoante mostra a Figura 7.

Figura 7: Painel de referéncias fotograficas.

Fonte: Elaborado pelos Autores.

Para a escolha do esquema cromatico, aplicou-se a ferramenta Adobe Color a partir
dos painéis de referéncia. Nota-se a predominancia de tons vibrantes, vide Figura 8, com
destaque para os tons de amarelo e laranja, que harmonizam com a identidade visual do
coletivo Amplifica. Para referenciar o processo serigrafico, poucas variagdes de cor foram
utilizadas: planejou-se o uso de trés, mais a base do papel, sendo o preto para delinear os
contornos, enquanto as outras duas tonalidades proporcionaram sua coloragao.

Figura 8: Escolha do esquema cromatico.

00
QQ

AMPLIEIGA

U

g)gi

COLETIVO

ANMPLIFICA

Fonte: Elaborado pelos Autores.

24 Terceira atividade da terceira etapa, desenvolver.

25 Por intermédio dos trabalhos das fotdgrafas Isabela Catdo, Camila Falcdo e do estudio Cheyenne Gil, e suas
contas @ph.isabelacatao, @camifalcao e @cheyennegilstudios.
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Durante a execucao dos cartazes, elementos visuais foram adicionados, a partir dos
Raffs, para ilustrar situagdes opressivas do cotidiano feminino, com o objetivo de realgar o teor
critico da mensagem. A peca representada pela Figura 9 retrata a negacao as expressdes de
feminilidade impostas, descritas no cartaz — em tom irénico — como “coisas de mulher”
(BUTLER, 1993;2018). A domesticidade, o matrimonio, a maternidade e a heterossexualidade
sdo representadas por vassoura, aliangas, bebé e homem com coracdo, respectivamente.

Figura 9: Cartaz “Feminilidade Compulséria”, finalizado para a etapa de entrega.

FEMINILIDADE
COMPULSORIA

coisa de mulher

Fonte: Elaborado pelos Autores.

No segundo cartaz, intitulado de “Vocé N3o Entende”, vide Figura 10, ha um homem
impedindo a estudante de se pronunciar, ilustrado na pagina de um livro, caracterizando o
silenciamento existente na academia. Sobrepondo essa situagdo, trés mulheres reforcam sua
presenga nesse ambiente, demonstrando incontentamento com a situagao.

Figura 10: Cartaz “Vocé Nao Entende” finalizado para a etapa de entrega.

Fonte: Elaborado pelos Autores.
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Por ultimo, demonstra-se alguns cenarios consequentes do mito da beleza (WOLF,
2018), conforme Figura 11. O quadro inicial exemplifica o seu efeito negativo no psicoldgico
feminino. Em seguida se mostra produtos que sdo incentivados pelas industrias e, entdo,
divulgados como falsas solugdes a essas insegurancas. Abaixo, mulheres de fisico e expressdes
de género diversas representam a desmitificacdo de um padrdo de beleza ideal, imagem
reforcada pela propria palavra “liberte-se” escrita repetidamente ao fundo.

Figura 11:Cartaz “O Mito da Beleza”, finalizado para a etapa de entrega.

OMITO DA BELEZA

5 Iehi dob podedes \Cll"(ﬁ[ﬁ

CSTTIEER. | Waassiibin

Fonte: Elaborado pelos Autores.

Modificagdes na disposicdo dos elementos foram feitas com o intuito de comportar
um maior uso do texto na composi¢ao. Aproveitou-se, majoritariamente, do uso de ilustragdes
para a transmissao da mensagem, contudo, por si s6, mostrava-se insuficiente para cumprir a
premissa didatica estabelecida.

Ainda sobre os quesitos textuais, percebeu-se a relevancia do emprego de uma grafia
que fugisse do carater de formalidade, tanto pelos coletivos (BARROS, LIMA, SEHN, 2017),
quanto pelas ilustradoras. Logo, utilizou-se desse aspecto para determinar de qual maneira
seriam expressos os titulos, subtitulos e o texto de apoio dos cartazes. Conforme Figura 12,
objetivando uma leiturabilidade adequada, foram representados com a fonte Suiren, que faz
alusdo a escrita manuscrita, e a prépria caligrafia da autora para os titulos.

Figura 12:Estilo de escrita utilizado para os cartazes.

CALIGRAFIA
ABCDEFGHITKLMNOPQRSTUVWXYZ

suiren
ABCPEFGHITKLMNOPGRSTUVWAYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwayz
1234Y567%90

Fonte: Elaborado pelos Autores.
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Na etapa entregar, ultimo momento do procedimento metodolégico escolhido,
compreende-se o processo de validacdo das pecas concebidas, seus potenciais ajustes e, por
fim, sua distribuicdo (DESIGN COUNCIL, 2007). Os trés cartazes foram avaliados em discussdo
com as diretoras do coletivo, as quais consideraram que ajustes ndao eram necessarios.
Todavia, foram impressos testes, no tamanho original, para avaliar a eficacia de sua leitura.
Destes, realizou-se menores adequacgdes nos textos para que o tamanho fosse aumentado,
entdo finalizados. Consoante os principios do design socialmente engajado, abdicou-se de
quaisquer ganhos pessoais com o desenvolvimento desse material (NEVES, 2011), sendo esses
distribuidos, sem custos, para a utilizagdo livre das atividades do coletivo.

5. Consideragdes Finais

As categorias de género, conjuntamente com a de raca e de etnia, sdo fatores de desigualdade
estrutural nas relagGes sociais. Ratifica-se essa informacdo ao observar que, no Brasil, as
“mulheres e a populagdo negra apresentam os piores indicadores socioecon6micos” (UNITED
NATIONS, 2016, online), pois os homens brancos e heterossexuais detém privilégios através da
exploragdo feminina, as restringindo do controle sobre os bens materiais e sobre as decisdes
acerca da prdpria vida (WOLF, 2018).

A contestacdo desse cenario de desigualdades encontra no feminismo a busca da
emancipacao do sujeito feminino, com o objetivo de alcancar a equivaléncia de experiéncias
nas relagGes sociais (NARVAZ; KOLLER, 2006). No decorrer da histéria do movimento, sua
unido com o design resultou em diversas acdes de denuncia e conscientizacdo, tratando de
tematicas relativas a liberdade de escolha, direito sobre o corpo e de expressao sexual (NEVES,
2011; BARROS; LIMA; SEHN, 2017).

Esta unido, portanto, serviu de inspiracao para o desenvolvimento desse artigo que
parte da pergunta-problema “como o design social, através da metodologia projetual, pode
representar graficamente as discussGes apresentadas pela teoria feminista, tendo o foco o
ambiente académico?”. Dessa forma, buscou-se a representacdo grafica de suas teorias para
comunicar as estudantes da UniSATC, em parceria com o coletivo estudantil Amplifica,
utilizando-se do design socialmente engajado.

O design, aqui percebido como produtor cultural, foi analisado por intermédio de sua
influéncia na construcdo de mensagens verbais e visuais, conforme as convic¢Ges pretendidas
(VILLAS-BOAS, 2009; BRAGA, 2011). Nesse contexto, esta investigacdo explorou o papel social
de suas atividades, averiguando como ele pode contribuir com as a¢ées do movimento
feminista ao se afastar de seu carater comercial (MARGOLIN; MARGOLIN, 2004; NEVES, 2011;
PAZMINO, 2007).

Para a construcdo das pecas, esta pesquisa discorreu sobre a origem social das
relagdes de género, nas quais é presente a dominagao heterossexual masculina (BUTLER, 1993;
BUTLER, 2018; SAFFIOTI, 2000). Ademais, tratou do papel da linguagem na construgdo dessas
categorias, visto que o feminino advém de um discurso produzido pelo mesmo sistema o
discrimina (BUTLER, 1993; BUTLER, 2018; WOLF, 2018).

Para guiar o desenvolvimento, apropriou-se do método Diamante Duplo (DESIGN
COUNCIL, 2007; DESIGN COUNCIL, 2019), posto sua eficiéncia em direcionar solugdes para
temas amplos, como a teoria feminista. Esta, inicialmente voltada para o mercado, teve suas
atividades alinhadas — com o auxilio de Silva (2015) — aos principios do design social. O
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processo resultou na confeccao de trés cartazes, que respondem ao problema de pesquisa, os
quais atuam artificios de contestacdo (NEVES, 2011), representando as imposicdes da vida
cotidiana das académicas, conscientizando-as sobre a possibilidade de agéncia no sistema que
as repreendem (BUTLER, 1993).

O primeiro traz consigo a questdo da feminilidade compulséria, representando a figura
da mulher em rejeicao aos elementos socialmente atribuidos como femininos (BUTLER, 2018;
WOLF, 2018), explicando como construgdes sociais exploram essas ficcdes. Como exemplo,
fez-se referéncia a obrigatoriedade das atividades domésticas e sua relacdgo com o
aproveitamento de uma mao de obra ndo remunerada (WOLF, 2018).

No segundo cartaz, é retratado o impedimento posto as mulheres para que alcancem
posicoes de poder. O discurso grafico e verbal, aqui utilizado, faz referéncia ao silenciamento
de vozes femininas, desmerecendo seu intelecto, um cenario recorrente na academia (WOLF,
2018). Tal discussdo mostra-se relevante, visto a maioria masculina na UniSATC onde apenas
21,4% do corpo discente é composto por mulheres.

A terceira, e Ultima peca, buscou a quebra das ficcionalidades acerca da aparéncia e do
corpo feminino, confrontando o discurso da industria publicitaria e, consequentemente, o
design comercial (WOLF, 2018; PAZMINO, 2007). A imposicdo desses padrbes provoca
restricbes de ordem material e psicoldgica, criando uma constante condi¢ao de inseguranga
(WOLF, 2018). Sendo assim, ilustrou-se a diversidade existente entre mulheres, desmitificando
a imagem produzida pelas grandes industrias (BUTLER, 1993; WOLF, 2018).

Com a conclusao das pecas graficas, demonstra-se por qual maneira é possivel, com a
aplicagdo do design social, representar as discussdes oriundas do movimento feminista,
solucionando o problema de pesquisa proposto. Contudo, as mensagens expressas por esses
cartazes caracterizam apenas um passo diante do grande escopo a ser trabalhado em diregdo
da emancipacdo feminina. Desta maneira, incentiva-se a elaboracdo de mais pesquisas nesse
ambito, especialmente com a utilizacdo do design socialmente engajado, visto que pouco é
desenvolvido em sua teoria, ao se comparar com os projetos do design comercial (MARGOLIN;
MARGOLIN, 2004).
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