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Resumo

Os elementos do design de moda sdo utilizados no desenvolvimento de produtos de vestuario.
Assim, para planejar e criar uma colegcdo de moda é necessario manter harmonia na composi¢ao
desses elementos, a fim de que todas as pecas de vestuario contenham coeréncia e valor agregado.
Neste sentido, o objetivo do artigo é avaliar se os designers de moda, formados e atuantes na area,
reconhecem subjetivamente os elementos de design de moda presentes nas cole¢des. Como uma
medida comparativa, a pesquisa também foi aplicada a um grupo de nao designers, totalizando 84
respondentes, 38 designers e 46 ndo designers. A analise de dados foi feita por meio da técnica
multivariada denominada Escalonamento Multidimensional, e evidenciou que ambos os grupos
obtiveram respostas semelhantes na maioria dos aspectos. Contudo, o grupo de designers
apresentou conhecimento sobre os elementos do design de moda, quanto a identificacdo de
similaridade entre os modelos apresentados, enquanto os nao designers utilizaram critérios
subjetivos para considerar a similaridade entre os modelos. Os dois grupos reconheceram e
agruparam os elementos linha e cor, mas os elementos textura e silhueta ndo foram percebidos de
maneira tao evidente.

Palavras-chave: design de moda; elementos do design; andlise multivariada; escalonamento
multidimensional.

Abstract

The elements of fashion design are used in the development of clothing products. Thus, in order to
plan and create a fashion collection, it is necessary to maintain harmony in the composition of
these elements, so that all garments contain consistency and added value. In this sense, the
objective of the article is to assess whether fashion designers, trained and active in the field,
subjectively recognize the elements of fashion design present in the collections. As a comparative
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measure, the survey was also applied to a group of non-designers, totaling 84 respondents, 38
designers and 46 non-designers. Data analysis was performed using the multivariate technique
called Multidimensional Scaling, and showed that both groups obtained similar responses in most
aspects. However, the group of designers presented knowledge about the elements of fashion
design, regarding the identification of similarity between the models presented, while the non-
designers used subjective criteria to consider the similarity between the models. Both groups
recognized and grouped the elements line and color, but the elements texture and silhouette were
not perceived so clearly.

Keywords: fashion design; design elements; multivariate analysis; multidimensional scaling.

1. Introdugdo

A pratica projetual de um designer de moda habitualmente estd associada ao desenvolvimento
de uma colecdo, um conjunto de produtos de vestudrio e acessoérios que apresentam uma
relacio ou unidade entre si (TREPTOW, 2013). O desenvolvimento desse conjunto de
produtos, em especifico o vestudrio, passa por vdrias etapas, que vao desde a pesquisa,
criacdo e desenvolvimento, até a edicdo e apresentacdo (RENFREW; RENFREW, 2010). Para
Kratz (2006), o planejamento de uma cole¢do pelo designer de moda envolve a organizagdo e
distribuicdo de tarefas para a equipe, criacdo de cronograma, definicdo de parametros de
moda, definicdo da dimensdo da colecdo, realizacdo de pesquisa de tendéncias, definicdo de
briefing, busca pelo tema, escolha de tecidos, cores e aviamentos e, além de tudo, exige foco
nos principais elementos que irdo compor a colecdo, como silhueta, linhas, texturas, caimento
e representacoes (KRATZ, 2006).

De acordo com Seivewright (2015), toda cole¢do de sucesso requer pesquisa ampla e
detalhada, para que o designer possa interpretar as informagoes e transforma-las em roupas.
Para tanto, faz-se necessario o conhecimento sobre a composicdo e organizagdo dos
elementos do design de moda — linha, cor, silhueta e textura (RENFREW; RENFREW, 2010;
SEIVEWRIGHT, 2015). A utilizagcdo desses elementos, de forma adequada, representa a base do
desenvolvimento de uma colegdo de moda (RENFREW; RENFREW, 2010).

A leitura visual e a sensagdo transmitida pelas pegas de vestudrio dependem das linhas
que a compdem, o que varia conforme o periodo histdrico ou estilo da época. Essas variagdes
de elementos do design sdo a identidade das pegas e, muitas vezes, a assinatura do designer
que as desenvolveu (MENDES; SANTOS, 2017). Para Seivewright (2015), a moda muda o tempo
todo e a constante pressdo pelo novo faz com que seja necessario aprimora-la, ir além em suas
pesquisas, em busca de uma nova inspiracdo e meios de interpretd-la, buscando o
conhecimento dos elementos do design de moda.

No entanto, no ambito da pratica docente dos pesquisadores envolvidos neste estudo,
inquietacOes se integraram com as indagac¢des sobre a notdria dificuldade com estudantes de
design de moda, referente a leitura de referéncias de imagens para o desenvolvimento de
colecdes de moda, bem como o uso adequado dos elementos do design durante o curso de
graduacdo em design de moda. Estas inquietacGes sdo corroboradas por Sanches (2017, p.
145), que apresenta como principais dificuldades de estudantes de moda, os seguintes pontos:
“a) selecionar e organizar as informacGes pesquisadas; b) transpor as informacdes para a
sintese de objetivos; c) transpor as sinteses imagéticas para a configuracdo tridimensional dos
produtos; d) selecionar a melhor ideia; e) desvencilhar-se de uma ideia preconcebida; f)
integrar os objetivos na materializagcdo do projeto”.
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Neste sentido, a dificuldade dos estudantes de abstrair os elementos visuais
inspiracionais e materializd-los nas cole¢cdes de forma auténtica leva, muitas vezes, a
representacdes muito semelhantes ou cdpias idénticas. Seivewright (2015) afirma que para
evitar copias das fontes de imagem a pesquisa deve ser ampla e detalhada, com base em trés
aspectos: pesquisa de inspiracdo, pesquisa de materiais e pesquisa de publico-alvo, os quais
irdo proporcionar uma base sdlida sobre a qual poderdao ser construidas as ideias que
permitirdo inovacdo na colecdo. Além disso, Renfrew e Renfrew (2010) salientam que cada
nova cole¢do pode explorar uma redefini¢do dos elementos do design, auxiliando o processo
criativo para o desenvolvimento de uma colegao.

Mediante a contextualizacdo e a problematica apresentadas a respeito do
desenvolvimento de cole¢bes por estudantes de design de moda, o presente artigo busca
avaliar se os designers de moda, formados e atuantes na area, reconhecem subjetivamente os
elementos do design de moda presentes nas colecées. Como medida comparativa, a pesquisa
também foi aplicada a ndo designers, a fim de verificar como o publico em geral percebe os
elementos do design de moda nas vestimentas. Para esta finalidade, foi realizado um estudo
baseado em oito pares de imagens de desfiles de moda, que representam os quatro principais
elementos de design: linha, cor, silhueta e textura. Os dados foram analisados por meio de
Escalonamento Multidimensional, uma técnica estatistica de analise multivariada.

A mensuracdo das similaridades ou dissimilaridades dos elementos do design pode
auxiliar na compreensdo e aprimoramento do trabalho dos profissionais da drea de moda. Por
fim, ressalta-se a relevancia dessa pesquisa, uma vez que aborda os aspectos subjetivos
relacionados aos elementos do design tanto sob a dtica dos designers de moda quanto dos ndo
designers.

2. Fundamentagdo Tedrica

Nesta secdo sdo apresentados os resultados da pesquisa bibliografica referente aos tdpicos
essenciais para o artigo: Fundamentos do Design de Moda (linha, cor, silhueta e textura);
Técnica de Andlise Multivariada (conceitos e caracteristicas); e o Método Escalonamento
Multidimensional, utilizado para andlise dos dados coletados.

2.1. Fundamentos do Design de Moda

Segundo Seivewright (2015), o desenvolvimento de produtos de moda é guiado por um grupo
de elementos (linha, cor, silhueta e textura) essenciais que determinam o direcionamento da
colecdo, bem como evidenciam o conceito desenvolvido. Essa informacdo é corroborada por
Jones (2005), que aborda silhueta, linha, textura e cores como principais elementos da criagdo
em moda. Ainda, o autor exemplifica formas como esses elementos podem ser usados: a
repeticao, ritmo, gradacdo, radiagdo, contraste, harmonia, equilibrio e proporgao. Criar, nesse
sentido, € uma forma de misturar esses elementos conhecidos de uma maneira nova e
estimulante, a fim de gerar combinacGes e produtos diferentes.

A silhueta pode ser definida como o contorno ou forma delineada em volta do corpo
por uma peca do vestuario (SEIVEWRIGHT, 2015). Assim, ela pode ser sugerida por meio de
uso e manipulacdo de tecidos, criando os volumes ao redor do corpo ou acentuando partes
dele (SORGER; UDALE, 2006). Por tratar-se da primeira coisa que o observador vai ver a
distancia (SEIVEWRIGHT, 2015), além de determinar quais partes do corpo serdo destacadas e
porque (FISCHER, 2010), a silhueta é essencial nas etapas preliminares do processo de
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desenvolvimento de uma colegao.

A partir da identificacdo da silhueta, desenvolvem-se estudos de linhas e proporgées,
elementos relacionados ao corte e a localizagdo de costuras e pences (SEIVEWRIGHT, 2015).
Esses componentes abordam questdes de valorizagdo das formas do corpo: linhas verticais
alongam a silhueta; linhas horizontais alargam o corpo; linhas curvas ou enviesadas denotam
conforto e feminilidade; linhas retas sdo percebidas como fortes e masculinas (SORGER;
UDALE, 2006; SEIVEWRIGHT, 2015). Para Mendes e Santos (2017), a linha tem a func¢do de
conduzir o olhar do observador e, por isso, é considerada um elemento dinamico.

De maneira geral, a cor percebida nos objetos, inclusive no vestudrio, é o reflexo de luz
gue incide neles. O elemento cor é composto por trés atributos: matiz ou gama, valor ou
contraste e intensidade (MENDES; SANTOS, 2017). A cor pode ser um dos pontos de partida
para o desenvolvimento do produto de uma colecdo, afinal ela podera ditar o espirito ou a
estacdo para a qual se esta trabalhando (SEIVEWRIGHT, 2015).

Ao se fazer a escolha das cores na colecdo, sdo levados em consideracdo diversos
fatores, como as tendéncias de moda e design para o periodo e todos os demais aspectos
criativos que a equipe de design considera, sejam referentes a marca, a proposta da cole¢do
ou outros. As cores traduzem personalidade, carater e gosto, além de transmitirem mensagens
significativas que refletem diferentes culturas e status social (SEIVEWRIGHT, 2015). A escolha e
montagem da cartela de cores é um dos pontos de grande relevancia, pois tem relacdo direta
com as impressoes que o publico tera dos produtos.

Pina (2009) salienta que as cores das pecas de vestuario transmitem sensacdes que
agradam ou desagradam ao publico. O autor verificou que apesar das tendéncias de moda
serem o principal fator de influéncia na escolha das cores pelos designers, cada usudrio tem
maior afinidade por cores especificas, de acordo com sua percepcdo individual e sua relagdo
prévia com cada uma. Corroborando essa percep¢do, Mendes e Santos (2017) afirmam que
cada cor reage no corpo de uma maneira especifica, pois o vestuario forma uma composi¢ao
diferente em cada usuario e suas variagées de cor de pele e cabelo. Isso faz com que uma
mesma peca de roupa possa gerar diferentes resultados e percep¢des, atributo que pode ser
utilizado de forma estratégica na colegao de moda.

J4 a textura estd relacionada as caracteristicas da superficie dos objetos e apela ao
sentido do tato (SEIVEWRIGHT, 2015). E notdrio que as texturas em geral, junto como os
demais elementos, compéem a colecdo de moda no quesito do design de superficie e,
geralmente, seguem a expressao das caracteristicas fisicas do tecido empregado na roupa, ou
seja, descrevem a superficie apresentada. A textura é, entdo, um elemento tanto visual quanto
sensorial no design de moda (SEIVEWRIGHT, 2015).

Ela também pode evidenciar o brilho ou a opacidade e trazer sensacles tateis,
estruturais e visuais a partir das cores e estampas empregadas, isto é, fornecer o estimulo
visual para o observador sem que haja necessidade real de tocar o objeto (SEIVEWRIGHT,
2015). Ainda, Mendes e Santos (2017) trazem que a utilizacdo de texturas pode expressar
caracteristicas como suavidade, rigidez, maciez, brilho e outras, somando-se a aspectos de
outros materiais adicionados a peca final, como aviamentos e demais técnicas adicionadas
pela industria.

A composi¢cdo harmoniosa desses elementos do design, alinhados com as tendéncias e
seguindo a identidade da marca, é o principal instrumento de trabalho do designer de moda.
Segundo Gomes Filho (2008), o resultado dessa integracdo de elementos visuais proporciona
uma percepcdo global do objeto, diferente da andlise dos mesmos isoladamente. Seivewright
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(2015) complementa que o criar envolve misturar elementos conhecidos de maneiras novas e
estimulantes, com o objetivo de propor produtos originais.

2.2 Andlise Multivariada

A Andlise Multivariada é um grupo de métodos que possibilitam o tratamento simultaneo de
dados com mais de duas varidveis, podendo ter como amostra individuos e/ou conjuntos
(CORRAR et al, 2007). Favero et al. (2009) complementam que uma analise multivariada deve
ser aplicada quando o estudo apresentar mais de duas varidveis e houver interesse nas
relacbes entre elas. Hair et al. (2009) corroboram isso ao afirmar que qualquer analise
simultanea com mais do que duas varidveis é considerada multivariada. Essas variaveis podem
estar correlacionadas, ser quantitativas (métricas) ou qualitativas (ndo métricas) (FAVERO et
al., 2009). Ainda segundo o autor, as variaveis métricas sdo aquelas que possuem dados cujas
medidas refletem uma quantidade relativa, uma nota, uma quantia, sendo subdivididas em
escalas intervalares ou de razdo. J4 as varidveis ndo métricas sdo aquelas que se referem a
atributos ou caracteristicas categéricas, como indicadores de preferéncia, presenca ou
auséncia de determinada propriedade, podendo ser divididas em nominais ou ordinais.

As técnicas multivariadas tém a capacidade de analisar conjuntamente a relagdo e os
resultados de multiplas varidveis (CORRAR et al., 2007). Além disso, podem ser utilizadas para
estudar modelos em que as variaveis sejam aleatdrias e inter-relacionadas, de modo que seus
diferentes efeitos ndo sejam interpretados de forma separada (FAVERO et al., 2009).

De acordo com o modo como as variaveis se relacionam, a analise serd feita com
técnicas de dependéncia ou de interdependéncia. As técnicas de dependéncia referem-se a
determinacdo de modelos nos quais uma ou mais varidveis sdo dependentes do
comportamento de outra (s) variavel (is) (HAIR et al.,2009). Todavia, as técnicas de
interdependéncia sdo utilizadas quando ha interesse na inter-relacdo de muitas varidveis, a fim
de avaliar as associa¢des ou correlacdes entre elas (FAVERO et al., 2009). Nesse sentido, para
atender ao objetivo desta pesquisa, foi aplicada a técnica de interdependéncia denominada
escalonamento multidimensional.

2.3 Escalonamento Multidimensional

O Escalonamento multidimensional (MDS), também conhecido como mapeamento percentual,
é um procedimento que permite ao pesquisador determinar a imagem relativa percebida de
um conjunto de objetos, auxiliando na identificacdo de dimensdes chave inerentes as
avaliagdes feitas por respondentes quanto a objetos, bem como comparag¢des de qualidades
fisicas (FAVERO et al., 2009). Essas dimensdes ocorrem por julgamentos de similaridade ou
preferéncias. Assim, a técnica permite mapear distancias entre objetos, levando em conta,
dentre outros indicadores, a similaridade que os elementos tém entre si (HAIR et al., 2009).

A intencdo principal do MDS é representar em um espaco bidimensional as respostas
dos participantes com relacdo a similaridade entre os objetos por eles percebida. Um dos
pontos mais importantes do uso da técnica é demonstrar a percepg¢do dos individuos sobre os
objetos e, a partir da representacdo elaborada, oportunizar a interpretacdo da informacao, até
entdo “oculta” na base de dados. Desse modo, “as relacbes geométricas entre os pontos
gerados corresponderdo, da forma mais fidedigna possivel, as relacbes empiricas do conjunto
de dados” (FARIA, 2006; SCHOLTEN; CALDEIRA, 1997, p.63).

A vantagem principal da técnica esta na criacdo de um novo sistema de coordenadas,
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que facilita a interpretacdo das proximidades de determinados objetos, “ja que oferece mapas
de estimulos em um espaco multidimensional, de modo que as distancias entre os estimulos
representam as proximidades expressadas muitas vezes de forma subjetiva” (FAVERO et al.,
2009, p. 11). Essa proximidade é gerada a partir da atribuicdo de notas pelos participantes
sobre a similaridade ou dissimilaridade percebida por eles sobre os itens analisados, de modo
qgue o grafico resultante desse processo represente cada um desses objetos por meio de
coordenadas (FARIA, 2006).

De acordo Hair et al. (2009) o MDS é baseado na comparacdo de objetos (produtos,
servicos, pessoas, dentre outros). Para executar a técnica, o pesquisador necessita realizar trés
passos basicos: (1) Reunir medidas de similaridade ou de preferéncia no conjunto inteiro de
objetos a serem analisados; (2) Usar técnicas de MDS para estimular a posicdo relativa de cada
objeto em um espaco multidimensional; e (3) Identificar e interpretar os eixos do espaco
dimensional em termos de atributos perceptuais e/ou objetos.

Para identificar e interpretar os eixos do espaco, sdo utilizadas dimensdes que
caracterizam um objeto por meio de julgamentos. Quanto as dimensdes, estas podem ser
objetivas, quando apresentam atributos quantificaveis (fisicos e observaveis), ou subjetivas,
também conhecidas como percebidas, nas quais os objetos sdo avaliados com base em
percepcdes. Nesse caso, a interpretacdo é realizada pelo individuo, que pode ou nao ser
baseada em dimensGes objetivas (HAIR et al., 2009). Os autores salientam que o uso exclusivo
de medidas gerais (similaridade ou preferéncia) requer, nas andlises, que o pesquisador
compreenda a correspondéncia das dimensGes perceptuais e objetivas com os eixos do mapa
perceptual. Desse modo, torna-se possivel realizar uma analise adicional para identificar quais
atributos preveem a posicdo de cada objeto, seja no espaco perceptual ou no objetivo.

3 Procedimentos Metodolégicos

Este artigo busca avaliar se os designers de moda, formados e atuantes na area, reconhecem
subjetivamente os elementos de design de moda (linha, silhueta, cor e textura) presentes nas
cole¢des. Ainda, como medida comparativa, pretende-se verificar como nao designers
percebem estes elementos nas vestimentas. Assim, levando em conta os elementos do design
de moda, buscou-se duas imagens de vestimentas para cada um dos elementos (Quadro 1). A
escolha das imagens dos looks (modelos) de cada elemento de design foi realizada
considerando a oposicao e a disparidade entre elas, ou seja, optou-se por selecionar imagens
opostas para cada um dos elementos:

e Linha: selecionou-se a linha 1, evidenciando as linhas verticais, e a linha 2,
evidenciando as horizontais;

e Silhueta: selecionou-se a silhueta 1, com volume na regido inferior — bottom, e a
silhueta 2, com volume na regiao superior - top;

e Cor: selecionou-se a cor 1, com cores mais vibrantes e complementares, e a cor 2,
com cores analogas; e, por fim,

e Textura: selecionou-se a textura 1, com superficie mais estruturada e brilhosa, e a
textura 2, com superficie leve e opaca.

Como forma de organizar a visualizacdo das informacgées e permitir maior dinamismo
na leitura deste estudo, foram geradas siglas para representar os looks (modelos) de cada
elemento do design de moda. A correspondéncia é apresentada no Quadro 2.
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Quadro 1: Quadro de correspondéncias sobre os elementos de design e siglas utilizadas

ELEMENTOS DO DESIGN DE MODA
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SIL1 :
Fonte: elaborado pelos autores, com base em Jones (2005, p. 100 e 101).

TEX1 TEX2

Quadro 2: Quadro de correspondéncias sobre os elementos de design e siglas utilizadas
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Fonte: elaborado pelos autores.

Foi, entdo, desenvolvido um questionario autoaplicavel para a coleta de dados, usando
a ferramenta Formuldrios GoogleDocs, por ser de facil utilizacdo, acessivel em diversas
plataformas e gratuita. Esse questionario apresentou, inicialmente, uma introdugao, o convite
para participagdo na pesquisa, alguns esclarecimentos acerca do procedimento e o Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido — TCLE para os participantes voluntdrios. Apds essas
informacgdes, foram apresentadas, em pares, as oito imagens de vestimentas, sem qualquer
indicagdo de classificagdo ou nomenclatura, possibilitando a comparagdo visual pelos
respondentes. A cada par de imagens, o participante atribuia um grau de similaridade,
variando de 1 a 5, conforme ilustra a Figura 1. Quanto mais alto o valor, maior é a similaridade
percebida entre as imagens, pelo respondente. A coleta de dados ocorreu entre 10 de
fevereiro e 12 de abril de 2020.
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Figura 1: Disposi¢dao das imagens dos looks (modelos) apresentados

Na sua opinido, o quanto esses dois looks sdo semelhantes?

1 20 3 4 5
Pouco semelhante O O O O O Muito semelhante

Fonte: elaborado pelos autores.

Todas as 28 combinagdes possiveis, em pares, foram submetidas aos respondentes e
os resultados foram analisados no software IBM SPSS Statistics.

4 Resultados e Discussoes

Participaram da pesquisa 84 pessoas, sendo 46 ndo designers e 38 designers. O Quadro 3
apresenta a soma dos valores de similaridade atribuidos a cada par de looks. Nela, podem-se
observar esses resultados para os dois grupos. Ressalta-se que em cada diagonal principal
tem-se o valor maximo possivel (230, ou seja, 46 vezes 5, no primeiro caso; e 190, produto de
38 vezes 5, no segundo), j& que ndo ha dissimilaridade entre um look comparado com ele
mesmo. Nas demais células, quanto mais altos os valores, mais alta foi a similaridade global
percebida pelos respondentes.

Quadro 3: Dados agrupados da pesquisa

a (T ¢ | Dl E | °f 6 | B | w )
i LINHA 1]LINHA 2[COR 1/COR 2 [SILHUETA 1 [SILHUETA 2 [TEXTURA 1[TEXTURA 2

2 UNHAL 230 Nito Designers
5 UNHAZ 127 230) 46 Tespostas
4 COR1 63| 101 230

5 COR2Z 114 22| 113 230

& SLHUETAY | sal s3] s0 e 23]

7 SILMUETA 2 87 7 &0 61 53 230

8 TEXTURA 1 132 95| T2l 12 & 85 230

& TEXTURA2 81 108 85 &2 3 150 54 20

10

17 LINHA 1 139] | Deslgners
12 LINHA2 171 190 38 respostas
13 COR1 sgl 68| 190,

14 COR 2 af & 1] 190

15 SILHUETA 1 41 sif 47 a8 150

16 SILHUETA 2 61]  o0| o0l a9 78] 190

17 TEXTURA 1 97 43| 61 150

18 TEXTURA 2 s)|_ 7| es] a5 52| 109] 78| 1%0

Fonte: elaborado pelos autores.
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Desconsiderando-se os valores das diagonais principais (Quadro 4), no grupo dos ndo
designers o par Textura 2 e Silhueta 2 foi aquele que teve a maior atribuicao de similaridade
(150), diferente dos designers, cuja maior atribuicdo de similaridade foi o par Linha 2 com
Linha 1. Para os ndo designers a maior dissimilaridade, representada pela pontuacdo mais
baixa, foi entre os looks Linha 2 e Silhueta 1, com soma igual a 57, enquanto para os Designers
o par Linha 1 e Silhueta 1 foi o que obteve a menor pontuagdo (41).

Quadro 4: Maiores similaridade e dissimilaridade percebidas pelos dois grupos

SIMILARIDADE DISSIMILARIDADE

NAO DESIGNER DESIGNER i  NAODESIGNER :  DESIGNER

TEX2 SIL2 | LIN2 LIN1 © LIN2 SIL1T ¢ LINT  SILY

Fonte: elaborado pelos autores.

De acordo com o Quadro 4, os looks avaliados como mais similares pelo grupo dos
designers foram LIN1 e LIN2, que representam em comum o elemento de design de moda
denominado linha, oferecendo indicativos que tenha havido a identificagdo e o agrupamento
intencional a partir deste elemento. Ja para os nao designers, os looks mais similares foram
TEX2 e SIL2, os quais apresentam elementos diferentes - textura e silhueta. A similaridade,
contudo, pode ter ocorrido pela associagdo entre as cores e formas que os looks apresentam
em comum. Levando isso em consideracdo, é possivel afirmar que cada grupo utilizou
diferentes critérios subjetivos na classificacdo de similaridade dos modelos, critérios esses
possivelmente advindos da atuacdo profissional de cada grupo.

A maior dissimilaridade entre os grupos - looks LIN1 e SIL1 para os designers e LIN2 e
SIL1 para os ndo designers - demonstra que os critérios para classificacdo de dissimilaridade
pelos dois grupos foram os mesmos. Ou seja, houve, por parte dos dois grupos, a identificacdo
de um look pertencente ao elemento linha como o mais dissimilar ao look SIL1, pertencente ao
elemento silhueta.

Ha, aparentemente, correlagdo na forma que os dois grupos identificam os looks.
Esses dados foram entdo usados para mensurar a forga dessa associagdo. O Coeficiente de
Correlagdo Linear de Pearson, representado pela letra r, que pode assumir valores entre -1 e 1,
foi calculado usando o software IBM SPSS Statistics, obtendo-se um resultado r=0,986, com
significancia de p<0,001, o que permite afirmar que existe uma correlagdo muito forte entre as
percepgGes nos dois grupos.

Com esse valor, os critérios subjetivos utilizados pelos respondentes nos dois grupos,
ao avaliarem a similaridade entre os looks (modelos) apresentados, podem ser considerados
semelhantes. Para compreendé-los melhor, foi utilizada a técnica de Escalonamento
Multidimensional, a qual gera a imagem dos distanciamentos entre os looks, em duas
dimensodes. A Figura 2 apresenta os resultados do grupo de designers e a Figura 3 do grupo dos
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nao designers.

Figura 2:Mapas perceptuais dos distanciamentos entre os looks para o grupo dos

designers
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Fonte: Gerado pelo software IBM SPSS Statistics e adaptado pelos autores.
Figura 3:Mapas perceptuais dos distanciamentos entre os looks para o grupo dos nao
designers
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Fonte: Gerado pelo software IBM SPSS Statistics e adaptado pelos autores.

Essas imagens, geradas pelo método do Escalonamento Multidimensional, serdo a
base para interpretar as informagdes implicitas nos dois eixos: a dimensdo 1 (eixo X) e a
dimensdo 2 (eixo Y). Para facilitar a leitura e interpreta¢do dos resultados gerados para os dois
grupos (designers e ndo designers), foi elaborada a Figura 4, a partir da sobreposi¢do das
imagens anteriores (Figuras 2 e 3), na qual fica visualmente clara a correlagdo de proximidade
das respostas obtidas, ja identificada pelo Coeficiente r de Pearson.
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Figura 4: Sobreposicao da percepgao de proximidade dos looks pelos designers e nao designers
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Fonte: Gerado pelo software IBM SPSS Statistics e adaptado pelos autores.

O desafio seguinte é interpretar as duas dimensdes apontadas nos eixos X e Y. Essas
dimensdes representam os critérios implicitos usados pelos respondentes no momento de
comparar os pares de imagens. Objetivando identificar esses critérios, foram inseridos os looks
na imagem anterior, o que pode ser observado na Figura 5.

Figura5: Sobreposi¢ao da percepcao de proximidade dos looks pelos designers e nao designers
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Fonte: Gerado pelo software IBM SPSS Statistics e adaptado pelos autores.

A primeira anadlise da distribuicdo das posicGes dos looks ja havia indicado que os dois
grupos tiveram percepcoes semelhantes sobre eles. A Figura 5 ilustra a existéncia de uma certa
ordem correspondente a cada elemento de design de moda (linha, silhueta, cor e textura), por
eles estarem posicionados em quadrantes bem definidos. H4 uma leve exce¢do no modelo
SIL2, que, no entanto, esta posicionado muito proximo ao quadrante do modelo SIL1.
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Ao se observar a ordem de posicionamento dos /ooks, nota-se que na dimensdo 1 —
eixo X - eles foram classificados na mesma ordem pelos dois grupos (Figura 5). Neste sentido, a
classificacdo da dimensdo 1 apresenta do lado direito (positivo) os modelos referentes aos
elementos linha e cor, em pares respectivos, enquanto do lado esquerdo (negativo) estdo os
modelos dos elementos silhueta e textura. Esses pares, porém, estdo intercalados, como
traduz a Figura 6.

Figura 6: Looks em ordem de posicionamento do eixo (X)- dimensdo 1

EIXO (X): DIMENSAO 1

SiLz TEX2 ' SiL1 TEX1 COR2 COR1 LIN2 LIN1
Fonte: elaborado pelos autores.

O posicionamento dos looks LIN1 e LIN2 (extremidade direita) pode ser interpretado
pelos aspectos visuais e composi¢ao da forma dos modelos, os quais apresentam silhueta reta
e corte alongado. No que se refere aos modelos COR1 e COR2, também localizados a direita, é
possivel que seu posicionamento seja fruto da aparéncia convencional dos looks, apesar da
cor, isto é, pegas de vestudrio habitualmente conhecidas, com silhuetas marcadas no corpo e
que evidenciam um contorno longilineo. Levando esses pontos em considera¢do, acredita-se
que houve a identificagdo das similaridades dos elementos de design de moda cor e linha.

No que se refere a extremidade esquerda, os looks SIL2 e TEX2 podem ter sido
agrupados por apresentarem maior volume na regido superior (top), o que evidencia uma
silhueta ndo comercial. Outro critério de agrupamento que pode ter sido utilizado para este
posicionamento é a cor branca com detalhes em cinza, presente em ambos os looks. O look
SIL1, por sua vez, apresenta em sua composicdo uma saia de material com aspecto plastico, o
que o faz estar distante dos looks de aparéncia convencional citados anteriormente. O mesmo
esta posicionado a esquerda, no entanto abaixo do /look SIL2, uma vez que apresenta volume
na parte inferior (bottom). E possivel deduzir que look SIL1 faz referéncia a uma forma mais
proxima do comercial e familiar ao publico, por apresentar saia ampla e rodada com cintura
marcada, o que remete as silhuetas histdricas dos populares e tradicionais vestidos de noiva,
bem como ao New Look de Christian Dior, de 1947.

O look TEX1, mesmo apresentando fator estético rico em detalhes de superficie
(sentido tétil), foi posicionado proximo ao centro do grafico. Este fato pode ser justificado em
razdo do look ser considerado como um elemento de transi¢ao entre as duas extremidades do
eixo x. O mesmo ocorre com o look COR2, que embora apresente cores diferenciadas
(analogas), apresenta os mesmos artigos de vestuario do look TEX1: cal¢ca ajustada, camisa e
blazer, podendo ter sido este o critério de posicionamento utilizado pelos participantes.
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Diante desses indicios levantados, cré-se que a dimensdo 1 (eixo X) esteja relacionada
a comunicacdo de moda dos looks apresentados. Dessa forma, os pontos mais a esquerda
estdo relacionados aos looks mais conceituais, ou seja, modelos de vestudrio que exprimem o
conceito da cole¢do de moda, demonstrando aspectos abstratos do vestuario, e os pontos
mais a direita representam os modelos comerciais, ou seja, considerados mercadolégicos e
mais usuais, relacionados a comercializagdo da cole¢do de moda.

Assim, como foi feito na dimensdo 1 - eixo X, para tornar mais clara a analise da
dimensdo 2 - eixo Y, foram elaboradas as Figuras 7 e 8, as quais apresentam a sequéncia de
posicionamento dos looks no referido eixo. Vale salientar que houve uma pequena diferenca
nas percepgdes dos dois grupos, demandando uma ordenagdo de posicionamento para os
designers (Figura 7) e outra para os nao designers (Figura 8), para que se possam compreender
melhor os critérios subjetivos usados.

Figura 7:Looks em ordem de posicionamento do eixo (Y)- dimensdo 2 (designers)

EIXO (Y): DIMENSAO 2 (DESIGNERS)

Gronsnssnnnnie e PP TP I PO RO TR ERPET 3

SOt Sinl (CORY

TEX1 TEX2 LINT LIN2 SiL2
Fonte: elaborado pelos autores.

Figura 8:Looks em ordem de posicionamento do eixo (Y)- dimensdo 2 (ndo designers)

EIXO (Y): DIMENSAO 2 (NAO DESIGNERS)

TEX1 LIN1 TEX2 LIN2 SIL2 COR2 SiL1 COR1
Fonte: elaborado pelos autores.

Conforme pode ser observado nas Figuras 7 e 8, a diferenca apresentada na
classificacdo das respostas dos grupos é referente a posicdo dos looks TEX2 e LIN1. Para os
designers, o look TEX2 ficou mais acima, enquanto para os ndo designers esta posicdo é
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ocupada pelo look LIN1. Sendo assim, optou-se por realizar inicialmente uma andlise mais
generalista e, em um segundo momento, abordar essa diferenca apresentada no
posicionamento dos looks.

No que tange ao eixo Y - dimensdo 2, observa-se que a divisdo central do eixo indica
que houve uma classificagao por cor e forma dos looks. Esta evidéncia pode ser justificada em
razao dos looks COR2 e COR1 serem os que apresentam as cores mais vibrantes, enquanto o
look SIL1 apresenta além da cor vibrante uma forma ampla e estruturada. Os demais looks
(SIL2, LIN2, TEX2, LIN1 e TEX1), posicionados no lado aposto da linha central, possuem
tonalidades neutras, destacando-se o branco, o azul e o cinza. Além disso, apresentam formas
lineares, ou seja, formas consideradas classicas. Entretanto, préximo a linha central, em uma
area de transicdo, esta posicionado o look SIL2, o qual apresenta forma abstrata e futurista,
com volume na parte superior (top). O fato de possuir cor branca, que representa
neutralidade, pode, possivelmente, ser a causa de seu posicionamento nessa regido entre as
duas classificacdes. Na extremidade baixa do eixo Y, estdo posicionados os looks SIL1, COR1 e
COR2, os quais apresentam caracteristicas predominantes da contemporaneidade (materiais,
cores, silhuetas, formas e estruturas), o que possibilita considera-los como modelos
contemporaneos. Ainda, cabe salientar que os /looks SIL2 e LIN2 estdo posicionados mais ao
centro do grafico, podendo ser interpretados como looks de transicdo entre as extremidades
do eixo. No que se refere ao look SIL2, apresenta caracteristicas contemporaneas de forma e
estrutura, mas com caracteristicas classicas para cor e linha. Por fim, o look LIN2 apresenta
caracteristicas classicas de estrutura e forma, mas contemporaneas para cor e linha.

Esse conjunto de indicios nos leva a crer que a diferenca de percepc¢do entre os dois
grupos, para o eixo Y, quanto ao posicionamento dos looks LIN1 e TEX2, esta relacionada ao
estilo da vestimenta. Para os designers o look TEX2 seria considerado mais cldssico que o /ook
LIN1, enquanto para os nao designers o look LIN1 seria o mais cldssico. Essa diferenca na
classificagdo pode ter ocorrido em razdo dos designers possuirem uma percep¢ao mais
holistica, isto é, podem ter avaliado com maior precisdo técnica os detalhes dos modelos
apresentados. O look LIN1, por exemplo, embora tenha uma cor neutra e formato linear, faz a
releitura de um casaco Chesterfield (casaco cldssico, comprimento abaixo da linha dos joelhos,
abotoamento duplo, bolsos na altura da cintura e lapela curta com colarinho de veludo),
transformando-o em um maxi casaco, o qual ndo faz parte do vestudrio classico popular
masculino, o que pode ndo ter sido identificado pelo grupo dos ndo designers.

Com base na andlise realizada, pode-se sugerir que a dimensdo 2 (eixo Y) esteja
relacionada a temporalidade de estilo dos /ooks apresentados. Sendo assim, a uma
extremidade do eixo esta relacionada aos looks mais classicos, ou seja, modelos de vestuario
que sdo considerados atemporais e ndo estdo ligados a efemeridade da moda e a outra

extremidade aqueles looks que representam os modelos mais contemporédneos e exéticos.

Isso posto, as dimensdes podem ser nomeadas como comunica¢ao de moda no eixo X
- horizontal - e temporalidade de estilo no eixo Y — vertical, conforme Figura 9.

De modo geral, a percepcdo dos dois grupos (designers e ndo designers) sobre os
elementos do design de moda foram basicamente identificados para os elementos linha e cor.
Esta evidéncia pode ser comprovada pelo agrupamento dos looks que representam os
elementos linha (LIN1 e LIN2), no quadrante superior direito, e cor (COR1 e COR2), no
guadrante inferior direito, demonstrando que tanto os designers quanto os ndo designers
reconheceram as semelhancas dos elementos e conseguiram identifica-los.
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Figura 9: Classificacdo das dimensodes subjetivas
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Fonte: elaborado pelos autores.

Os looks dos elementos textura (TEX1 e TEX2) também foram reunidos dentro de um
mesmo quadrante (superior esquerdo), o que ndo aconteceu com os looks do elemento
silhueta. O look SIL2 ficou posicionado no quadrante superior esquerdo, préoximo ao look TEX2,
enquanto o look SIL1 ficou posicionado no quadrante inferior esquerdo. O posicionamento do
look SIL2, bem como sua proximidade com o look TEX2, pode estar relacionado aos critérios de
avaliagdo sobre a cor, estrutura e estilo, isto é, sua avaliagao pode ter sido realizada com base
na aparéncia do look - cor branca e detalhes em cinza - e ndo com base em sua silhueta.

O elemento silhueta esta relacionado a forma e estrutura, ou seja, um contorno
definido e uma aparéncia e estrutura visivel (SEIVEWRIGHT, 2015). Os looks SIL1 e SIL2 n3do
ficaram posicionados no mesmo quadrante, porém nao estdo muito distantes. Acredita-se que
este posicionamento ocorreu pelo fato de serem referéncias visuais antagbnicas, ou melhor,
volume inferior (bottom) no SIL1 e volume superior (top) no SIL2.

Logo, considera-se que ndo houve uma identificacdo clara dos elementos de design
textura e silhueta. Para ambos os grupos, outros critérios prevaleceram na classificacdo desses
elementos, como cor e composicdo dos looks. Esses critérios ficaram evidentes na proximidade
apresentada entre os looks TEX2 e SIL2, ambos de cor branca, com detalhes em cinza e
prevaléncia de volume na parte superior do modelo (top).

5 Consideragdes Finais

O desenvolvimento de produtos de vestuario requer uma combinac¢do de elementos de design,
a citar linha, silhueta, cor e textura, que variam em fung¢do do estilo do designer de moda, do
perfil da marca, e do publico-alvo, bem como das tendéncias de moda. Neste sentido, para
criar uma colecdao de moda, planejamento, investigacdo e pesquisa sao itens indispensaveis,
com vistas a manter a harmonia na mobilizacdo desses elementos, o que permite o
desenvolvimento de produtos originais, favorecendo o direcionamento criativo e
mercadoldgico.
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Dessa forma, este artigo buscou avaliar se os designers de moda, formados e atuantes
na area, reconhecem subjetivamente os elementos de design de moda presentes nas colegdes.
Para tanto, foram selecionadas duas imagens de desfile de moda (modelos) para cada
elemento (linha, silhueta, cor e textura), somando 8 imagens, as quais foram organizadas em
pares, obtendo-se 28 comparagles possiveis entre os elementos. O estudo fez uso do
Coeficiente de Correlacdo de Pearson, obtendo r=0,986, com significancia de p<0.001, ou seja,
uma correlacdo forte. Para a analise dos resultados foi utilizado o método de Escalonamento
Multidimensional, técnica de andlise multivariada aplicada com o auxilio do software IBM SPSS
Statistics, sendo possivel representar espacialmente a similaridade dos oito /ooks selecionados
em um grafico bidimensional, permitindo investigar e identificar os critérios de analise
utilizados pelos respondentes.

O estudo obteve 84 respostas, 38 de designers de moda e 46 de ndo designers, e com
base nos resultados verificou-se que hd pouca diferenca na percepcao de similaridade entre os
dois grupos. Os resultados mostraram que os elementos linha e cor foram identificados pelos
dois grupos, estando posicionados préoximos, em quadrantes distintos, o que demonstra a
percepcdo correta destes elementos, apontando que tanto designers de moda quanto nao
designers perceberam com eficacia esses dois elementos: a linha, por se tratar da forma,
aparéncia e proporg¢do, e a cor, por ser um dos elementos mais perceptiveis naturalmente.
Além disso, ambos os elementos sdo fundamentais e, geralmente, sdo observados antes
mesmo dos demais detalhes presentes nos looks.

Ja os elementos textura e silhueta ndo foram identificados com exatiddo. Em relagdo a
textura, mesmo sendo um elemento de apelo visual (aparéncia e toque), foi posicionado pelos
grupos de acordo com outros critérios, como cores e forma (silhueta), e ndo com relagdo a
caracteristica de superficie. O elemento silhueta, por sua vez, quando apresentado nos looks
de forma antagoénica e com cores diferentes ndo foi identificado como elemento principal,
evidéncia essa confirmada com a pontuagdo referente aos looks SIL1 e SIL2. Todavia, quando
os looks apresentam uma cor e estrutura semelhante, o elemento silhueta é identificado,
conforme observado no posicionamento dos looks SIL2 e TEX2. Assim, é possivel afirmar que
looks oriundos de elementos de design diferentes, mas com cores e formas semelhantes,

tendem a ser posicionados mais préximos.

Sobre os looks avaliados como mais similares, houve diferenca expressiva entre os dois
grupos: os designers classificaram os dois looks do elemento linha (LIN1 e LIN2) como os mais
similares, demonstrando que houve a identificagdo deste elemento, enquanto para os nao
designers os looks mais similares foram TEX2 e SIL2, os quais pertencem a elementos
diferentes, ocorrendo associagdo entre as cores e formas e ndo pelos elementos de design.

Fica evidente que os critérios subjetivos utilizados pelos dois grupos foram
parcialmente diferentes, possivelmente devido a atuacdo profissional de cada participante.
Entretanto, a percepcdo da maior dissimilaridade dos looks foi semelhante nos grupos. Para os
designers, a maior dissimilaridade foi entre os looks LIN1 e SIL1; ja para os ndo designers foi
entre os looks LIN2 e SIL1. Nota-se que, nos dois casos, houve a classificagdo de um look
pertencente ao elemento linha como o mais dissimilar ao look SIL1 (elemento silhueta), logo os
critérios para classificacdo de dissimilaridade pelos dois grupos foram os mesmos.

Com este estudo é possivel concluir que houve uma percepcdo parcial dos elementos
de design de moda, sendo que os elementos linha e cor foram de facil percepcdo, tanto para
designers quanto para nado designers. Ressalta-se, porém, a necessidade de evidenciar o
estudo dos elementos textura e silhueta nos cursos de gradua¢cdo em design de moda, visando
aprimorar a percepc¢ao visual dos estudantes e futuros profissionais de moda com relagdo a
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estes componentes.

Como recomendacdes, sugere-se a aplicacdo desse estudo com académicos de design
de moda, a fim de verificar se hd maior contato desses com os variados elementos de design
de moda no ambiente universitario, diferentemente da vida profissional, na qual pode-se estar
explorando parcialmente esses elementos, seja por demandas de mercado ou outros motivos.
Além disso, sugere-se realizar novas combinacdes de elementos similares em cada categoria
(linha, silhueta, cor e textura), fazendo uso de outros looks, a fim de mensurar as similaridades
ou dissimilaridades desses e verificar a consisténcia dos resultados aqui obtidos.
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