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Resumo

O protestantismo destaca-se no Brasil, cada igreja com uma identidade prépria, demonstradas
a partir de elementos graficos que as representam como marca. Nesse contexto, esta pesquisa
exploratdria identificou o perfil de composicdo grafica das principais igrejas protestantes no
Brasil, gerando discussado frente a compreensado de suas doutrinas. Foi aplicada uma analise
paramétrica em 19 marcas graficas, considerando composicdo, orientagdo de assinatura,
caracteristicas do simbolo, tipografia e cores. O perfil encontrado corresponde a uma
composi¢do mista em sua estrutura visual, assinatura vertical, eixo regular, caixa alta, utiliza
simbolos em referéncia a doutrina, tipografia sem serifa, e as cores predominantes sdo o
preto, azul, vermelho e o amarelo. De modo geral, os elementos graficos das marcas
apresentam concordancia ao conhecimento doutrinario.
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Abstract

The protestantism stands out in Brazil, each church with its own identity, demonstrated from
graphic elements that represent them as a brand. In this context, this exploratory researched
the profile of the graphic composition of the main Protestant churches in Brazil, generating
discussion regarding the understanding of their doctrines. Parametric analysis was applied to
19 graphic brands, considering composition, signature orientation, symbol characteristics,
typography and colors. The profile found corresponds to a mixed composition in its visual
structure, vertical signature, regular axis, upper case, uses symbols in reference to doctrine,
typography without a serif, and the predominant colors are black, blue, red and yellow. In
general, the graphic elements of the brands are in agreement to the doctrinal knowledge.
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1. Introdugao

O Brasil vem passando por grandes transformagdes em sua configuracdo quanto as filiagoes
religiosas de sua populacdo, como apontam Alves et al. (2017). Dentre igrejas e doutrinas
relacionadas as manifestacbes de fé, a protestante desperta interesse diante do seu
progressivo crescimento nos ultimos anos. Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE, 2019), no ultimo Censo Demografico realizado em 2010, a quantidade de
pessoas que se consideram evangélicas correspondia a 22,16% da populacdo brasileira, frente
a 64,63% das que denominam como catdlicas apostdlicas romanas. O IBGE (2019) também
aponta o crescimento de mais 43,8% desta fatia de cristdos (evangélicos) entre os anos 2000 e
2010, em detrimento da perda de aproximadamente 11,45% de fiéis catdlicos para segmentos
religiosos. Acredita-se, inclusive, que em breve a quantidade dos ditos evangélicos ira superar
a dos catdlicos. Esse espaco perdido do catolicismo, a outrora chamada "religido dos
brasileiros" (TEIXEIRA e MENEZES, 2013), é também acompanhada pela literatura (BOHN,
2004; GONCALVES; PEDRA, 2017). Na concepc¢do de Teixeira e Menezes (2013), no cenario
recente as pessoas tém se afastado da tradicdo, em um movimento de “busca de alternativa
individual no processo de afirmacgdo da identidade religiosa”, porém ainda sim dentro do
cristianismo.

A mudanca do perfil devocional pode ser vista pela forma como estas denominacgées
se apresentam a populacdo (GONCALVES; PEDRA, 2017), bem como o cendrio socioeconémico
do pais dos ultimos 50 anos (BOHN, 2004). Contudo, é importante mencionar que o contexto
contemporaneo da politica brasileira pode ter exercido certa influéncia nessas questées, em
uma tendéncia conservadora. Pode, portanto, estar havendo um retorno da busca por
religides mais tradicionais como a catdlica, mas ainda ndo é um fato comprovado através de
trabalhos cientificos ou dados estatisticos. Segundo Teixeira e Menezes (2013), a diversidade
de denominacgGes gera a “dificuldade de precisdo analitica”, sendo dificil gerar um numero
mais preciso de pessoas para cada classifica¢cdo de fiéis. De todo modo, sabe-se que a Reforma
ocorreu de modo a romper com pontos defendidos pela Igreja Catélica, porém todas essas
denominagdes seguem o mesmo Deus.

Diante de um cenario repleto de termos e definicdes, que muitas vezes carregam
nomes similares, mas possuem significados derivados e diversos do "sentido oficial", os
caminhos adotados para a consolida¢do das suas identidades tém como ponto relevante, os
elementos visuais na construgdo de uma marca, pois o homem se vale de simbolos como
elementos de identificagdo em seus produtos e atividades desde tempos antigos. Uma pratica
antiga que usa elementos visuais para identificacdo era a marcagao de bovinos e ovinos a ferro
guente ou com alcatrdo de pinho (LANDA, 2006). Artistas também usavam sua assinatura para
identificar e diferenciar suas obras, fazendo despertar na clientela a associacdo de sua rubrica
a qualidade do produto. Mendonga (2015) salienta que essa mesma relacdo estava presente
nas marcagoes dos tijolos do Antigo Egito, que duram até os dias de hoje. Direcionada ao
segmento do design, a marca pode ser percebida em uma visdo holistica ou direcionada. Como
um todo, “é um fendmeno mental que resulta de associacGes de significado” (MARTINS, 2005,
p. 215), assim, pode ser uma representacdo a partir da unido de diversos elementos que
estimulam os variados sentidos humanos e geram um entendimento. Em uma visao
direcionada, consiste na composicdao de elementos da linguagem visual, chamada de marca
grafica.

Nesse sentido, o simbolo quanto elemento visual possui importancia em uma vida
religiosa. A partir das experiéncias que o homem tem com um objeto comum, ele passa a
atribuir um valor simbdlico e incomum, ganhando valor. Depois, este objeto ganha um papel
de manifestacdo sagrada, ou seja, passa a ser sagrado (ELIADE, 2010). Com isso, por meio dos
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simbolos, as denominagbes religiosas transmitem a sua fé praticando o que acreditam de
forma perceptivel. Tillich (1996) ressalta que tais elementos permitem uma intimidade com
Deus, conferindo sentido, além de serem fundamentais para a compreensdo dos textos
sagrados. Ainda na visdo do autor, o cristianismo ndo é um edificio de mandamentos e
proibicdes e nem a salvacdo em um processo para fazer os seres humanos pessoas melhores
com moral, mas traz uma mensagem de uma nova realidade, levando a plenitude dos tempos.
Assim, dentro do contexto religioso, essa precisao de manifestar visualmente seus simbolos e
preceitos por meios de marca é latente, sobretudo frente aos atuais meios de comunicacao,
especialmente os digitais.

Portanto, a expressiva expansdo do protestantismo no Brasil e o surgimento de uma
variedade de igrejas abre um forte precedente para estudar como estas ramificacdes se
diferenciam visualmente e como estabelecem as relacdes entre seus preceitos de fé com os
elementos graficos que as representam como marca. Logo, este estudo objetiva tracar uma
analise paramétrica dos elementos formais das 19 marcas de igrejas protestantes com mais
adeptos no pais, baseando-se na sua composicdo, tipos de assinaturas, tipografia e cores.
Assim o mapeamento desses elementos visa identificar o perfil grafico e, de maneira
preliminar, observar a escolha e uso destes, conforme as doutrinas das igrejas estudadas.

2. Consideragdes Sobre a Igreja

O movimento dos evangélicos surgiu de maneira mais recente como parte do protestante,
sendo este ainda maior, iniciado na chamada Reforma Protestante de 1517, baseada em
posturas humanistas. O termo “evangélico” é derivado de “Evangelho” que, para Atherstone
(2017), significa boa-nova, se colocando como “os verdadeiros representantes da igreja
apostolica”. Assim, os evangélicos sdo, segundo Mafra (2001, p. 8), identificados como um
“povo missiondrio cristdo”. Enveredando pelas nuances histdricas, essa Reforma é uma
referéncia importante para o cenario da diversidade religiosa existente, sobretudo no Brasil,
pois a partir dela surgiu grande parte das outras denominagdes ditas como evangélicas. Hoje é
possivel ouvir termos como protestantes, evangélicos, batistas, pentecostais, entre outros.
Inclusive, o Censo de 2010 (IBGE, 2019) apresenta grupos variados de religides, sendo elas a
Catdlica Apostdlica Romana, Evangélicas, Evangélicas de missao, Igreja Evangélica Luterana,
Igreja Evangélica Presbiteriana, Igreja Evangélica Metodista, Igreja Evangélica Batista, Igreja
Evangélica Congregacional, Igreja Evangélica Adventista, outras evangélicas de missdo e
Evangélicas de origem pentecostal.

Dentro do contexto nacional, vé-se a presenga permanente do protestantismo
histérico ja no século XVIIl, marcado pela separagdo do Estado e da Igreja, apesar das
tentativas em séculos anteriores com as invasGes holandesas (calvinistas) e francesas
(huguenotes). Os primeiros foram luteranos e anglicanos, que objetivaram com sua instalagdo
0 apoio espiritual aos compatriotas que ca residiam (FRANCO, 2007). Em seu comeco,
Watanabe (2007) ressalta que essas igrejas encontram dificuldade por conta de sua origem
estrangeira, sendo vistas como diferentes e anticulturais. Mesmo havendo essa taxionomia
(protestante), é interessante citar posicionamentos divergentes do protestantismo na relagdo
entre os seres humanos, a salvacdo e Deus, em sistemas teoldgicos, os ditos calvinistas
(seguidores de John Calvin) e os arminianistas ou arminianos (Jacobus Arminius). Para o
Calvinismo, seus pensamentos sdo provenientes do entendimento da Biblia Sagrada no século
XVI, e tratam fortemente da predestinacdo, assim costumam ser igrejas reformadas,
presbiterianas, congregacionais e as batistas reformadas, que diferem dos luteranos quanto a
presenca divina na Eucaristia e a lei de Deus. O Arminianismo, de modo geral, costumam ser
pentecostais, carismaticas, neopentencostais e batistas. Os evangélicos, portanto, ganharam
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essa denominacdo como uma derivagdo em momento mais recente, no século XVII.

No Brasil, a literatura indica que o pentecostalismo passou por trés fases histdricas
(FRESTON, 1993; MAFRA, 2001; MARIANO, 2010; ANDERSON, 2013), o que Anderson (2013)
chamada de “ondas”. Sao elas: 12) Pentecostalismo Cldssico, que aporta no Brasil na cidade de
Belém em 1911, com a vinda dos missiondrios suecos Daniel Berg e Gunnar Vinger, expulsos da
Igreja Batista, uma vez que resolveram fundar a Igreja Assembléia de Deus (MARIANO, 2010);
29) o Deuteropentecostalismo, que surgiu em 1950, quando dois missionarios norte-
americanos se valeram de tendas como forma de pregacdo pelo interior paulista; e o 39)
Neopentecostalismo, que marcou a década de 1970. Além disso, existem as chamadas
Renovadas. No capitulo de Resultados e Discussdo serd dado um aprofundamento aos
entendimentos relacionados a essas ondas, importantes para este estudo. O que se pode notar
é que, apesar de haver igrejas de um mesmo segmento cristdo, a presenca de ramificacdes ou
subdivisdes contribui para que cada uma tenha a sua prépria identidade. O primeiro desafio foi
se diferenciar ndo apenas nas acdes e preceitos da Igreja, mas também nos aspectos visuais.

Para tanto, o uso de marcas ou elementos similares a estas tornou-se um sinalizador
em suas fachadas e identificador destas igrejas, diante de os templos catdlicos que se valem de
sua proépria arquitetura como caracteristica de identificacdo desta religido. Watanabe (2007)
ressalta que o protestantismo brasileiro teve as suas caracteristicas moldadas pensadas para
serem divergentes ao catolicismo ja presente no pais, pois esta Ultima ja havia se tornado tao
intrinseca na cultura nacional ao ponto de ser elemento da identidade do pais. A atual
pluralidade de igrejas que surgem requer uma identificacdo mais facil e favoravel, diante de
instituicdes que carregam um nome préprio ou um ja conhecido, mas agregam a estes
multiplos significados que tangencial o “sentido oficial”, sendo assim utilizados como artificio
simbdlico por “outros sujeitos” (WATANABE, 2007).

3. Metodologia Aplicada

Este trabalho consiste em uma pesquisa exploratéria de abordagem quali-quantitativa, na qual
partiu da andlise paramétrica por estabelecer uma analise critica entre os produtos (neste
caso, marcas graficas) similares existentes (BAXTER, 2011), discussdo que ao final permite que
o designer e demais interessados no assunto possam conhecer os pontos positivos e negativos
do universo estudado (BONSIEPE ; KELLNER; POESSNECKER, 1986), cujas informac¢des podem
ser usadas em projetos no segmento. Pretende-se verificar as ocorréncias de ordem visual das
marcas, identificando o perfil de composi¢do grafica atribuido as principais igrejas protestantes
no Brasil e, de forma preliminar, apresentar justificativas pautadas nas concepgdes
doutrindrias existentes para o uso dos elementos analisados.

A primeira etapa consistiu em um levantamento bibliografico que serviu como base
tedrica. Em um segundo momento, houve a necessidade de planejar quais marcas seriam
analisadas. Dentro de uma grande quantidade de marcas existentes, o trabalho pautou-se na
andlise paramétrica das 20 (vinte) marcas das igrejas protestantes com mais fiéis no Brasil,
identificadas pelo IBGE (2019). Esses nomes foram listados pelo ultimo Censo como igrejas,
porém foi observado que existe uma convengdo sendo citada entre elas, a Convencdo Batista
Brasileira. A explanacdo de sua eliminagdo nesse estudo serd mais bem descrita no capitulo
seguinte. Isso posto, no universo de 20 marcas, apenas 19 (dezenove) foram analisadas.

A Figura 1 ilustra quais aspectos levantados contemplam a composicdo, orientacdo da
assinatura, caracteristicas dos simbolos, tipografias e cores utilizadas. Estes critérios, listados
abaixo, sdo baseados nas obras de Twyman (1982), Williams (1995), Rambauske (2001),
Lupton (2006), Frutiger (2007), Munhoz (2009), Finizola (2010) e INPI (2019). Com esses
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critérios, é possivel contabilizar as ocorréncias, identificando o perfil geral das marcas graficas
das igrejas, assim como o perfil por vertente dentro do Protestantismo.

Figura 1: Requisitos utilizados para mapeamento dos elementos visuais

1 composicio
DA ASSINATURA

(INPI, 2019)
\{ NOMINATIVA
FIGURATIVA

MISTA

4 TIPOGRAFIA

(TWYMAN, 1982)

Tipos de caixas
(Adaptacho de LUPTON, 2006)

CAIXAS ALTAS

CAIXA ALTA/
VERSALETES

CAIXAS BAIXAS
VERSALETES

12 LETRA CAIXA ALTA

2 ORIENTACAO
DA ASSINATURA

VERTICAL
HORIZONTAL
QUADRADA

Tipos de familias
(Adaptacho de FINIZOLA, 2010;
LUPTON, 2006; WILLIANS, 1995)

SERIFADAS

Peso da fonte
(FINIZOLA, 2010}

LIGHT
NORMAL SEM SERIFAS

BOLD DECORATIVAS

EXTRABOLD CALIGRAFICAS

VERNACULARES

3 siMBoLO

Classificacdo Tipos de elementos
" FIGURAS HUMANAS
- ICONES

L. MONOGRAMAS

ABSTRATO
TIPOGRAFICO
FIGURATIVO

5 cores

(Adaptacdo de RAMBAUSKE, 2001)
—

Quentes Frias

~ AMARELO AZUL
= LARANJA { ROXO

VERDE

~ VERMELHO

Terciarias e neutras
r BRANCO

~ PRETO

“ CINZA
Angulagéo do eixo -
(LUPTON, 2006)

[ REGULAR
ITALICA

Fonte: Elaborado pelos autores

MARROM

Uma vez identificados os perfis, é possivel gerar discussdao sobre os dados, seus
aspectos simbdlicos e representativos frente as concepgdes doutrindrias de cada “onda” do
protestantismo no Brasil.

4, Resultados e Discussdo

Como objeto de pesquisa, foram analisadas as 19 marcas de igrejas protestantes com mais
adeptos no Brasil. Ndo se entrou no mérito do registro das marcas, e sim da existéncia ou ndo
de uma marca grafica por igreja. Todas foram coletadas dos perfis oficiais de redes sociais e
websites institucionais. Vale ressaltar que foram verificadas as possibilidades para que fosse
possivel descartar a veracidade e caducidade dos dados.

Tabela 1: Lista das igrejas analisadas.

Numero de
Rankin Igrej Mar Ti n
anking greja membros arca po de Onda
A blei ‘q ..
1 ssemoiela 12.314.410 = Pentecostalismo Cldssico
de Deus
ASSEMBLEIA DE DEUS
Fonte: www.assembleiadedeus.org.br
Universal do
2 Reino de | 1.873.243 Neopentecostalismo
Deus UNIVERSAL
Fonte: www.universal.org Fonte: SANTOS, 2018, p. 101.
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W
3 do Evangelho 1.808.389 Y| )
Quadrangular| ~ QUADRANGULAR Deuteropentecostalismo
Fonte:
www.portaligrejaquadrangular.com.br | Fonte: SANTOS, 2018, p. 101.
Convengdo
4 Batista | 1.360.000 o < Renovadas
Brasileira aF £
Fonte: www.convencaobatista.com.br
Internacional
5| daGracade| 1.195.380 Neopentecostalismo
Deus
Fonte:
www.facebook.com/igrejadagracaslzma
Evangélica da A
Confiss@o . .
6 fi 999.498 Pentecostalismo Cldssico
Luterana no Q
Brasil
IECLB
Fonte: www.luteranos.com.br
7 Presblter/am_y 921.200 IGREJA Protesta.ntlfmo Historico
do Brasil PRESBITERIANA ou de Missdo
DOBRASIL
Fonte: www.facebook.com/ipb.org.br
/\’. Deuteropentecostalismo
Pentecostal &
8| DeusEAmor| 54383 PENTECOSTAL
DEUS EAMOR Fonte: SANTOS, 2018, p. 98.
Fonte: www.ipda.com.br
Presbiteriana Protestantismo Histdrico
9| Conservadora 575.124 -
. ou de Miss@o
do Brasil
Fonte: www.ipcb.org.br
Cristd i
10 356.021 e Deuteropentecostalismo
Maranata

Fonte: www.institutoicm.org.br

Fonte: SANTOS, 2018, p. 99.
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Numero de
Rankii Igrej M Tipo de Ond
anking greja membros arca ipo de Onda
Mundial do B
11 Poder de 315.000 3 Neopentecostalismo
Deus IM\[L%NO’DEDW%
Fonte: www.impd.org.br
. 1 Deuteropentecostalismo
Metodista do @'?g
12 Brasil 214.715 Met ista . ‘
Fonte: On Line Editora, 2017,
Fonte: www.metodista.org.br p. 36.
¢
Apostdlica
13 Sara Nossa 180.130 NOSSA TERRA Neopentecostalismo
Terra

Fonte: www.saranossaterra.com.br

Casa da @,E—]J Deuteropentecostalismo

14 P 125.550 o
Béngdo CATEDRAL DA BENCAO
Fonte: www.ch.org.br Fonte: SANTOS, 2018, p. 99.
Cristd de i e
15 Nova Vid 90.568 Igreja CI?ISta Deuteropentecostalismo
ova Viaa Nova Vida
Fonte: Fonte: SANTOS, 2018, p. 100.

www.igrejacristanovavida.negocio.site
- f

Evangélica do <\

16| Avivamento 80.000 VIVAMENTO BIBLICO Pentecostalismo Cldssico
Biblico Fonte: Www.aviva“r'ﬁen;cbl;iBliéé.org
Apostilica IGREJA APOSTOLICA i
17 P 70.000 FONTE DA VIDA Neopentecostalismo

Fonte da Vida
Fonte: www.fontevida.com.br

7\

Bola de Neve BOLA DE NEVE

18 Church 60.000 CHURCH Neopentecostalismo

Fonte: www.twitter.com/bdnlondrina
IGREJA BATISTA DA

19 Batista da 44.999 LAGO INHA Renovadas

Lagoinha
Fonte: www.lagoinha.com
g\v\ T M : ®
20 Videira 17.000 ﬁi{ )\.nggﬁ]; Pentecostalismo Cldssico

Fonte: www.videirario.com.br
Fonte: Elaborado pelos autores.

A Tabela 1 mostra as informacGes sobre as igrejas analisadas, a quantidade de fiéis,
suas marcas e a classificacdo por ondas proposta por Anderson (2013). Para dar o
prosseguimento e clareza ao trabalho, cada caracteristica avaliada serd apresentada e
discutida como um subcapitulo. Cabe frisar que a marca da Convencdo Batista Brasileira (CBB),
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42 lugar no ranking, foi retirada da andlise, pois, mesmo sendo mencionada no Censo do IBGE
(2019), ndo se trata de uma igreja de fato. Na verdade, é uma convencgdo a nivel federal na
qual os fiéis de igrejas batistas independentes entre si podem fazer parte. No mesmo caminho
podem ser citadas a Convengdo Batista Nacional (CBN) de ambito nacional e a Convencao
Batista Maranhense (CBM) de nivel estadual, afiliada da CBB. Em termos organizacionais,
administrativos e juridicos e dentro da ética eclesial, a convencdo é uma reunido de igrejas que
comungam de uma mesma linha doutrindria, onde tal entidade gestora alinha seu discurso
entre os representantes de cada igreja local que assim atuam como multiplicadores do
contetdo redigido. Isso é confirmado por Alvarenga (2016) por se tratar de uma maneira
democratica de gestdo, onde as decisGes sdo tomadas por votacdo em assembleia convocada
pela prépria comunidade, ndo havendo um governo central que arbitre sobre suas decisdes.
Por esse motivo, ela foi eliminada da analise.

E interessante também evidenciar que os aspectos aqui avaliados s3o de ordem visual,
seguindo o pensamento de Silva (2012) que tais caracteristicas sdo elementos formais
utilizados grafica e sistematicamente um nome, ideia, produto, empresa ou servico. O referido
autor fala ainda que tal conjunto possui também como elementos o logotipo, o simbolo e o
conjunto de cores, isto é, a prépria marca grafica. Portanto, ndo deve ser confundido com o
branding, por exemplo, que envereda pela gestdao da imagem da marca com o consumidor,
valendo-se de outros tantos conhecimentos, como o marketing, publicidade e administracao,
por exemplo. Isso também vai ao encontro com a Lei n2 9.279 (1996), ao apontar que a marca
é entendida como “os sinais distintivos visualmente perceptiveis”, utilizada para identificar
tanto produtos quanto servigos.

Com base nesse entendimento, as marcas abordadas neste estudo consistem na
composicdo visual desenvolvida para essas igrejas, ou seja, sdo marcas graficas, que
possibilitam a identificacdo e diferenciagdo em meio as demais. Para Cardoso (2005, p. 218), a
marca possibilita a transmissdo e a apropriacdao dos valores intrinsecos aquilo que ela
representa, além de sua identidade. No tocante a este trabalho, conforme a lei citada, sdo
classificadas como marcas coletivas, uma vez que cada uma delas representa uma entidade.
Por fim, serd aqui apresentado o perfil geral das marcas graficas, detalhando cada ponto
analisado, e o perfil especifico por vertente protestante em que as igrejas se enquadram.

4.1. Perfil Geral Quanto a Composi¢ao

Quanto a composi¢cdo geral dos elementos de uma marca, verificaram-se que todas as
analisadas sdo consideradas como marcas mistas, como é possivel observar na Figura 2.

Figura 2: Composicdao das marcas analisadas

[CONE (simbolo) COMPOSICAQ MISTA

100%

IGRE_]A ABCXYZ - LoGoTIPO texto)

Fonte: Elaborado pelos autores

Uma composicdo mista permite com que seja possivel explorar potencialmente a
marca, uma vez que apresentam a combinacdo de elementos nominativos e figurativos
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(TEIXEIRA; SILVA; BONA, 2007; INPI, 2019), bem como uma parte tipogréfica com forma
estilizada (STRUNCK, 2007). Assim, consegue ser acessivel a uma quantidade maior de pessoas,
mesmo aquelas que ndo sabem ler, pois podem fazer facilmente a identificacdo por meio dos
elementos figurativos. Isso vai ao encontro do conceito das igrejas de modo geral no sentido
de acolhimento.

4.2. Perfil Geral Quanto a Orientagdo da Assinatura

Referente a orientacdo da assinatura, a maioria das marcas se apresentou no sentido vertical
(63,16%), uma parcela no sentido horizontal (26,32%) e uma menor parte de maneira
quadrada (5,26%), como mostra a Figura 3. A assinatura quadrada foi assim nomeada pelo
resultado do espaco que as marcas ocupam, semelhantes a selos e carimbos, mesmo que a
parte textual seja circular. Pode-se observar ai uma possivel associacdo ao celestial, mais
proximo do céu. Esse recurso de verticalidade foi muito utilizado pela igreja catdlica na
arquitetura gotica, que curiosamente se apresenta aqui.

Figura 3: Tipos de orientagao de assinatura das marcas analisadas

AVERTICAL - HORIZONTAL \BE' ANGQ OUADRADA
57,89% 5158% & %", 526%
i IGREJA ABCXYZ ¢
IGREJA ABCXYZ - J ______________ 5’ CX(\)

Fonte: Elaborado pelos autores

Observa-se que as marcas com assinatura vertical tomam partido da hierarquia visual
para a valorizagdo do simbolo, tanto na por¢ao superior da composi¢do pelo olhar do
observador ser conduzido para cima, quanto pelo simbolo apresentar maior dimensdo que a
parte textual. Essa formula, simbolo (em cima) somado a tipografia (embaixo), permite maior
destaque a marca em comparagdo a uma orientagdo horizontal. Segundo Dondis (2015), as
referéncias tanto horizontais quanto verticais proporcionam a ideia de estabilidade quando se
trata de questdes visuais, o que tem rela¢do simbdlica com a ideia que as marcas costumam
transmitir de equilibrio, sempre com base nos ensinamentos cristdos. Deve-se alertar que as
marcas aqui apreciadas podem ter as duas formas de assinatura a depender das aplicagdes,
tendo uma versao principal.

4.3. Perfil Geral Quanto ao Simbolo

Este topico sugere que todas as igrejas analisadas sdo marcadas pela presenca de elementos
simbdlicos em sua composi¢ao, assim ja mostrados na composi¢do (Figura 1). Destas, 78,95%
sdo figurativas, o que denota a necessidade de clareza na associa¢do da marca com a proposta
da igreja enquanto instituicdo religiosa. Dentro dessa perspectiva, Tavares (1998) relata que a
escolha de elementos iconograficos se baseia na personalidade e na cultura de uma marca.
Silva (2019) acrescenta a este pensamento e no contexto cristdo que uma marca, por meio de
seus aspectos simbdlicos, deve expressar nitida e minimamente aquilo em que se acredita.
Assim, a iconografia deve ser leal ao que se pretende representar, como lembra Strunck
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(2007). Por isso, a inclusdo de simbolos na elaboracdo de uma marca grafica para uma igreja
deve se dar a partir de uma profunda pesquisa histérica e iconografica.

Neste estudo, a maioria das marcas ndo apresenta figuras humanas, tipicas da
iconografia cristd catdlica. Na visdo protestante acerca de representacGes se alicerca a
adverténcia biblica, onde diz que “N3do faras diante de ti imagem de escultura, nem
semelhanga alguma do que ha em cima no céu, nem embaixo na terra, nem nas dguas debaixo
da terra” (BIBLIA, Exodo 20:4). Esse posicionamento iconoclastico surgiu durante a Reforma
Protestante, onde o calvinismo escolheu pela visdao racional da fé e, dentro disso, rejeitou o
uso de imagens, denotando a superacdo da supersticdo; onde nada se deve confundir com
Deus (RENDERS, 2008). Para esta corrente cristd, representaces imagéticas sobre Deus fazem
alusdo ao falso, manchando a dignidade divina (GOMES; BENATTE, 2014), chegando a se tornar
um grave insulto ao atribuir forma visivel a Deus (CALVINO, 2003). Assim, é possivel dizer que
0 movimento protestante, na visdo de Barbosa Junior (2014), propde ao seu seguidor uma
experiéncia plena com Deus que ndo dependa de qualquer artificio ou intermédio simbdlico,
sendo uma proposta de nao representacdo do divino por meio de imagens ou esculturas. Ou
seja, no geral as marcas analisadas estdo em conformidade com esses preceitos neste critério.

Fugindo, de certo modo a esta regra, uma Unica marca se apropriou da representacao
humana, utilizando maos que aparam a Terra, bem como o poder criador. Essa marca (Igreja
Mundial do Poder de Deus) usou da liberdade na representacdo. Acredita-se que tenha ligacdo
com seus preceitos, pois € uma igreja que acredita nos “dons do espirito Santo”, que seriam os
dons concedidos aos cristdos a favor da igreja, assim as mados podem dar a entender uma
aproximacdo entre o divino e o humano. Conforme as escrituras sagradas, Deus criou o
homem a Sua imagem e semelhanca (BIBLIA, Génesis 1:27), porém, ndo a partir da forma
fisica, mas sim de atributos e qualidades dadas ao homem a partir de Deus, pontos muitas
vezes confundidos em decorréncia da necessidade de o homem atribuir uma imagem a Deus,
como comentam Miklos e Penna (2018).

Apenas a Bola de Neve se enquadra como abstrata (21,05%), pois, segundo o pastor
Rina em postagem da pagina oficial da igreja, os circulos presentes denotam a ideia de
transformagdo, mudar de forma, o que vai ao encontro do que conclui Dondis (2015), ao dizer
que o circulo é associado a ideia de infinitude. Ressalta-se a clareza tipografica nela
encontrada e os elementos graficos funcionando como adorno para valorizar seu poder
comunicativo. Sobre simbolos abstratos, Strunck (2007) explica que ao primeiro olhar ndo ha
representatividade, mas seus significados devem ser descobertos. Dondis (2015) complementa
que a medida que um simbolo se torna mais abstrato, mais intenso deve ser o trabalho para
que o espectador entenda o seu significado. Assim, a tendéncia figura é de fato mais indicada
guando se pretende identificar a igreja através de sua marca grafica.

( 21,05%

Como desfecho, mesmo com a predominante presenca de elementos simbdlicos
figurativos, as marcas sdo construidas a partir de elementos mais representativos doutrinarios
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Figura 4: Alguns simbolos utilizados nas marcas analisadas

POMBA CRUZ GLOBO/MUNDO
21,05% I 21,05% 26,32%

Fonte: Elaborado pelos autores
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e biblicos, sem a presenca de figuras humanas, tal qual ilustra a Figura 4. Segundo Dondis
(2015, p. 71), “para ser eficaz, um simbolo ndo deve apenas ser visto e reconhecido; deve
também ser lembrado, e mesmo reproduzido”. O fogo e a pomba sdo simbolos recorrentes da
teologia cristd, utilizadas pelas correntes pentecostais. O primeiro é pautado no seu
entendimento no que ocorreu 50 dias apds a Pascoa, momento que pousaram “linguas de
fogo” sobre as cabecas dos apdstolos e outros seguidores de Jesus; assim, cheios do Espirito
Santo e concedidos por Ele, comecaram a falar em outras linguas, haja visto que Jerusalém era
habitada por gente de toda parte (BIBLIA, Atos dos Apdstolos 2). Essa mesma passagem
ressalta que multidées de nagdes diferentes se achavam confusas, pois ouviam na prépria
lingua, uma vez que aqueles que lhes falavam ndao eram de seu pais. Assim, tal derramamento
coletivo é intitulado como Batismo pelo Espirito Santo, sendo que a partir dele sdo concedidos
dons espirituais, como também a confirmacdo do Batismo das aguas (GOMES; BENATTE,
2014), onde Jodo Batista batizou Jesus nas aguas do Rio Jord3do, quando uma luz em forma de
pomba pairou sobre Cristo (BIBLIA, Mateus 3:16). Gomes e Benatte (2014) frisam que tal
acontecimento é revivido pelos crentes pentecostais, uma vez que para eles tal fato nao ficou
apenas no passado, pois entendem que a relacdo entre o homem e Deus permanece a mesma
em todos os tempos. Ambos os simbolos ocorrem cada qual em 21,05% das marcas.

Também é interessante ver a presenca de circulos azuis e, com o mesmo efeito,
representacdes do planeta Terra por fotografia ou vetorizacdo com estilo mais cartografico
(30% das marcas estudadas). Tais representagdes revelam a vertente missiondria dessas
igrejas, revelando sua proposta de evangelizagdo. E possivel sugerir que as representa¢des s3o
pautadas na passagem biblica que narra o dia seguinte a morte de Jesus, que apareceu na casa
onde seus onze apdstolos estavam reunidos e, sentados a mesa, vendo a dureza e falta de fé
das pessoas pras quais ja apareceu por duas vezes naquele mesmo dia, disse: Ide por todo o
mundo e prega o Evangelho a toda criatura (BIBLIA, Marcus 16:1-15). A partir desse discurso,
separado do judaismo e dentro da dtica crist3, iniciou-se o sentido missionario ndo limitado a
um local ou cultura, com vocagao expansionista, como afirmam Miklos e Penna (2018).

Mesmo fazendo parte de apenas 21,05% das marcas, a cruz é geralmente
representada de maneira singular, sem a presenc¢a de Jesus, como nas imagens catélicas. Tal
forma de ilustragao da cruz é concordante com a lei mosaica ja comentada e refor¢ada com a
percepc¢do da cruz limpa como sinal da Ressurrei¢ao, pois Jesus ja ndo esta na cruz, como na
percep¢do de Munhoz (2015). A este simbolo, Carvalho e Zanetti (2012) dizem que os
brasileiros o identificam como sinal religioso, mesmo os que ndo sdo cristdos, por conta do
conhecimento sobre a religido. E Hurlbult (2002) amplia para o dmbito mundial, apontando-a
como um dos primeiros simbolos em termos de importancia. Dessa forma, foi uma surpresa
perceber que ela ndo domina a presenca simbdlica nas marcas.

4.4. Perfil geral Quanto a Tipografia

Sobre a tipografia, Silva (2010) alerta que esta deve ser flexivel, clara, legivel e coesa com as
orientacBes do sistema. Também, é possivel visualizar caracteristicas de personalidade nos
tipos, onde a mesma ocorre na forma como se interpreta a mensagem comunicada, refletindo
assim os atributos da instituicdo que a representa (AMBROSE; HARRIS, 2007). Ademais, Clair e
Busic-Snyder (2009) alertam que os designers se apoiam nestas caracteristicas visuais para
selecionar suas tipografias, tanto os aspectos subjetivos, histéricos, estéticos e culturais.
Spiekermann (2011) fecha sugerindo o equilibrio entre a praticidade e a estética (esséncia do
design) como parametros para a escolha de uma fonte.

No contexto da tipografia, a Figura 5 mostra didaticamente que a investigacdo
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abordou 4 aspectos da tipografia principal, tais como o tipo de caixa da fonte, seu peso, sua
inclinacdo e classificacdo de familia tipografica. A primeira caracteristica das marcas estudadas
diz que 78,95% delas tem sua logotipia em caixa alta, proporcionando uniformidade de leitura
e destaque, e as demais (21,05%) com a primeira letra da palavra em maiuscula, seguindo as
regras da escrita em portugués tradicional. J4 o peso da fonte apresentou sensivel equilibrio
entre bold, que corresponde ao negrito (63,16%), e normal (36,84%), e predominancia da
inclinagdo regular (94,74%). Por fim, quase todas as marcas tiveram uma relativa diferenca
entre tipografias ndo serifadas (57,89%) e serifadas (36,84%), como fonte principal.

As sans serifs, conforme de D'Agostini (2017), sdo frutos do design funcionalista do
inicio do século XX, que se apresenta como alternativa mais simples, eficaz e clara na
transmissdo da mensagem; sendo mais legiveis que as serifadas em titulos curtos, como os
logotipos. Essa legibilidade é vista por Reis (2013) como a eficacia da decifracéo letra por letra
da tipografia, evidenciando o nivel de dificuldade de identificacdo dela. A facil identificacdo
citada dos tipos sem serifas, fortalecida pela caixa alta e o peso bold, tem maior impacto e
clareza visual que o tipo serifado. Ademais, o aspecto limpo e funcional traz a tona a proposta
em transferir o carater simbdlico da marca para o icone. Isso justifica a quantidade significativa
de marcas com tal escolha tipografica. Em contrapartida, a literatura fala que os tipos com
serifas s3o mais faceis de serem identificados que as sans serifs (GUIMARAES, 2004).

Figura 5: Tipografias das marcas analisadas

TIPOS DE CAIXA PESOS DA FONTE : INCLINACAO : FAMILIAS TIPOGRAFICAS
IGREJA IGREJA ' IGREJA | IGREJA IGRULIA
CAIXA ALTA BOLD : INCLINACEO REGULAR : SEM SERIFAS DECORATIVAS
68,42% 63,16% | 94,74% | 63,16% 5,26%
Igreja IGREJA | IGREJA | IGREJA

1+ LETRA MAIUSCULA MORMAL . INCI.INACIRO ITALICA E SERIFADAS

26,32% 36,84% . 5,26% L 31,58%

Fonte: Elaborado pelos autores

Associa-se as serifadas a melhor leiturabilidade, onde Reis (2013) traduz como o
conforto visual e tranquilidade com que os olhos caminham por linhas, paragrafos, colunas e
paginas sem dificuldades, ou seja, para textos maiores. Contudo, a preferéncia por tipos
serifados pode revelar uma percepcdo voltada para a tradicdo, seriedade e sobriedade das
informacdes, assim como tentar se diferenciar de igrejas de linhas parecidas que usam fontes
sans serifs. Tal presenga é encontrada nos lapidares e outros monumentos romanos,
influenciado pelos tipos de materiais com os quais eram esculpidos (MIGUEL, 20007;
NIEMEYER, 2010; FARIAS, 2013). O conceito do tradicionalismo das caixas altas ndo é de hoje,
ja que estas capitulares foram as primeiras a comporem o alfabeto latino. Miguel (2007, p.
175) fala que a serifa inspira visualmente o “solene, formal, glorificante, em alguns momentos
[é] épica, masculina, rigida, vertical, impositiva, as fontes que mais se adequam a estas func¢des
sdo geralmente de alta legibilidade”.

Por fim, percebem-se que as fontes utilizadas na maioria das marcas investigadas sdo
populares, encontradas na biblioteca de um laptop comum, sem grandes buscas por tipos
carregados de certo estilo. Talvez, indicando ndo se tratar de criacdes de um designer ou
criagcdes que ndo permitam esse investimento, pelo uso de fontes de dominio publico. Assim, é
possivel dizer que a preocupac¢do com a diferenciacdo em estilo ja foi aplicada nos icones,
restando ao logotipo a sua fungdo textual. Spiekermann (2011) chama estes tipos funcionais e
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de uso corriqueiro de burros de carga, ressalta pouco “glamour” nestes tipos, sendo basicos,
com bom peso regular e um bom bold. Isso é visto na predilecdo por pesos nada leves, como o
normal (romano) e o bold, visando o destaque das informacdes, ja que grande parte das
marcas se encontra em caixa alta.

4.5, Perfil Geral Quanto as Cores

A cor é um signo facil de compreender e assimilar, usado estrategicamente como instrumento
didatico e como cddigo universal capaz de superar barreiras idiomaticas (FARINA; PEREZ;
BASTOS, 2013). J& Dondis (2015, p. 96) fala que “a cor esta, de fato, impregnada de
informacdo, e é uma das mais penetrantes experiéncias visuais que temos todos em comum”.
Assim, observa-se que a interpretacdo semantica e simbélica da cor envolve um nivel de
subjetividade, porém no universo das marcas corporativas, esse entendimento a ser percebido
deve ser coerente “com os valores da identidade ou interesse estratégico” da marca grafica
(CARDOSO, 2005, p. 219). Por isso, a cor exerce papel importante na transmissdo de ideias e
significados associados a ela, devendo ser escolhida a partir dos objetivos comunicativos nos
mais variados contextos, em especial, na identidade da igreja e da doutrina que ela segue. No
contexto da religido, Fraser e Banks (2007) ressaltam a forte influéncia da cor enquanto
elemento simbdlico no cristianismo, onde a Igreja possui desde muitos séculos uma tradicdo
na utilizacdo das cores em suas produgdes e materiais, refletindo em suas liturgias e artefatos.
Ambrose e Harris (2012) traz o aspecto cromdtico como um permanente artificio na area da
comunicacdo visual, acrescentador de dinamismo e gerador de emocdes.

Neste estudo, foram observadas as ocorréncias da paleta cromadtica das marcas,
quanto as cores principais e secundarias. Consideram-se como secundarias aquelas que
aparecem com significativa intensidade, depois da principal, tendo mais de um matiz diferente
por marca. Sendo assim, somaram-se todas as cores obtendo os percentuais. Logo, em ordem
decrescente, apareceram o preto (24,44%), o azul (17,78%), o vermelho (15,56%) e o amarelo
(11,11%) como principais cores usadas, totalizando 68,69% das opg¢Oes de matizes
apresentadas nas marcas (Figura 6). Para Rambauske (2001), sdo respectivamente
consideradas como cor neutra, cor fria e cores quentes.

Figura 6: Cores das marcas analisadas

PRETO AZUL  VERMELHO AMARELO VERDE LARANJA  ROXO CINZA  MARROM
23,9% 19,57% 15,22% 8,70% 6,52%  6,52% 217%

Fonte: Elaborado pelos autores

A forte presenca da cor preta em tipografia (na maioria das vezes) pode ser percebida
como cor neutra, de facil reproducdo e leitura, deixando a parte mais "colorida" e destacada
ao simbolo. Usa-se muitas vezes o preto na técnica visual chamada de contraste para que, em
uma base branca, o elemento na cor preta possa gerar leitura e legibilidade, ganhando
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destaque a partir da varia¢do de luminosidades. Ademais, vé-se que esta cor traz o sentimento
de desapego, abnegacdo (PEREIRA, 2011), assim como a humildade, autoridade, sabedoria
(PASTOUREAU; SIMONNET, 2008), requinte, seriedade e sofisticacdao (FARINA; PEREZ; BASTOS,
2013). Tal cor foi vista neste estudo como base cromatica para a tipografia (47,37%) e simbolos
(31,58%) das marcas. Tal fato reforga a hipdtese de que a tipografia é um elemento secundario
diante da parte iconografica, ja que o preto sugere alto contraste.

O azul, para Dondis (2015), é “passivo e suave”. Para Farina, Perez e Modesto (2013), é
o céu, é a cor do divino, do eterno, daquilo que se deseja que dure para sempre. Pastoureau
(2000) fala que o azul trata do sentimento de fé, fidelidade, assim como Pereira (2011) ressalta
a espiritualidade, contemplacdo e tranquilidade provocadas por esta cor. Sua ocorréncia esta
ligada diretamente as ocorréncias de simbolos (31,58%), que representem o aspecto
missiondrio da igreja (a exemplo do globo, visto na Figura 4), sua forma de ver e interagir com
o divino (mdos com pombas, raio do arco-iris e barca em monograma AD, da Assembleia de
Deus). Sobre a vertente missionaria das igrejas, tal cor ilustra o planeta Terra, dotado de mais
de 70% de agua na sua superficie. Tal elemento também alude ao sinal de conversdao do
cristdo, que ocorre por meio do batismo de imersdo nas dguas, jd comentado neste estudo.

Sobre o vermelho, Dondis (2015) pontua como significado o perigo, o amor, o calor e a
vida, considerada a cor “mais ativa e emocional”. Com certa semelhanca, para Farina, Perez e
Modesto (2013), o vermelho dentro da cultura crista traz de modo positivo a cor do sangue
que dd a vida, purifica, santifica, salva e redime os pecados dos homens. Estes autores também
acrescentam a este croma o signo da forga, energia e redencdo, assim como luz, calor e brilho.
Esta cor reforca, especialmente, o significado do fogo do Pentecostes, onde tal fogo é um
elemento-elo que funciona como conector espiritual entre Deus e o homem (PASTOUREAU;
SIMONNET, 2008; PEREIRA, 2011; FARINA; PEREZ; BASTOS, 2013). Essa relacdo entre cor e
simbolos é percebida nas marcas estudadas (21,05%) com o fogo de Pentecostes e o sangue
vertido na cruz, funcionando como uma boa cor de contraste, que combina com a seriedade
do preto (traco secundario e/ou tipografia).

Para Pedrosa (2010), o amarelo relaciona-se a eternidade, bem como a fé para os
cristdos. O autor comenta que representa a nobreza, a luz, a realeza e a santidade. Tal cor é
ainda associada ao sol e ao ouro, cujo significado também alude a presenca divina no intelecto
humano. Tais sensagdes aparecem como cores secunddrias em parte dos simbolos das marcas
estudadas (26,31%), contidas em cruzes, na barca contida no monograma AD, chama, feixe do
arco-iris e tipografia.

4.6. Perfil Especifico por Vertente Protestante

Uma vez visualizado o perfil geral das marcas, as marcas foram analisadas de acordo com as
“ondas” do pentecostalismo que se enquadram, conforme a taxonomia das trés ondas
abordadas pela literatura (FRESTON, 1993; MAFRA, 2001; MARIANO, 2010; ANDERSON, 2013),
correspondentes as trés fases histéricas do segmento cristdo no Brasil. A concepcdo de um
perfil que reflita a vertente protestante que cada marca grafica se enquadra é interessante,
pois refor¢a o entendimento da identidade visual por categoria. Para tanto, é preciso visualizar
as raizes e a consolidacdo do protestantismo brasileiro na vertente pentecostal.

A primeira onda, conhecida como Pentecostalismo Classico, apresenta um perfil
anticatdlico e sectario, pauta-se na glossolalia (falar em linguas) e no Batismo no Espirito
Santo, fendmenos "reavivados", pois foram abandonados no inicio do cristianismo. A Figura 7
apresenta exemplares de marcas graficas que representam a esta categoria. Percebe-se uma
tendéncia as formas circulares e curvas, sempre tendo um elemento simbélico em destaque
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(maioria das vezes em tragcos mais estilizados). Esse circulo tem a esséncia ligada ao aspecto
missiondrio histérico (globo, mundo), bem como uma forma perfeita, o ciclo que rege a vida.
As outras principais ocorréncias sdo a presenca de caixa alta, peso bold, tipografia sem serifa
(todas), além da notavel presenca de tons azul, vermelho e amarelo — cores ligadas a santidade
no pentecostalismo (fogo e avivamento), ja comentados. Trata-se de representagbes que
sugerem um despertar e se afastam da iconografia catélica.

Figura 7: Marcas graficas das igrejas classificadas como Pentecostais Classicas

& . ‘ :.:IE_aI:Uanqeuca @\‘%Videirae

V AMENTO BiBLICO IGREJA EM CELULAS

Diesde 1946 Edficanda Vidas

ASSEMBLEIA DE DEUS

Fonte: Adaptado pelos autores

Para Gongalves e Pedra (2017), a segunda onda, também chamada de
Deuteropentecostalismo, exemplificada pela Igreja do Evangelho Quadrangular, parte da
pregacdo da cura divina, além dos elementos ja citados do Pentecostalismo (MAFRA, 2001),
bem como o pioneirismo no uso de veiculos de comunicagdo para a difusdo do evangelismo
(GONCALVES; PEDRA, 2017). Todas as marcas dessa segunda onda possuem simbolos bem
destacados, recorrendo a outros enredos, saindo da tematica puramente missionaria (Figura
8).

Figura 8: Marcas graficas das igrejas classificadas como Deuteropentecostais
/CREZON Y |W

Igreja Crista PENTECOSTAL
Nova Vida DEUS EAMOR QUADRANGULAR

>

A S <mge'i§3ista e

IGREJA CRISTA MA CATEDRAL DA BENQAO

Fonte: Adaptado pelos autores

A Figura 8 mostra como seus simbolos costumam ficar acima da parte tipografica (que
tem a maior variacdo das 4 classifica¢Oes - serifadas, sans serifs e decorativa, sendo a maioria
na caixa alta). Acredita-se que o pioneirismo seja observado também nas marcas, uma vez que
passam a utilizar tantas variagbes, com exemplares monocromaticos e outros com uma
consideravel gama de cores pouco vista normalmente, além de formas estilizadas em suas
marcas. De fato, é a vertente com maior amplitude de variacdo de elementos graficos, o que
sugere a necessidade de facilidade de identificacao junto aos meios de comunica¢dao onde tais
igrejas tem espago para seus cultos e demais programas.
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Fechando o ciclo, a terceira onda, denominada de Neopentecostalismo, é referéncia
pela Igreja Universal do Reino de Deus, onde é interessante citar que sao igrejas fundadas por
pastores brasileiros, acompanhadas da Teologia da Prosperidade. Oro (2001, p. 71) traz como
principais doutrinas a “inspiracdo do Espirito Santo”, os “dons do espirito Santo”, a
“conversao”, o “puritanismo de conduta”, o “Batismo do Espirito Santo”, a “Libertacdo do mal”
e a “cura” (Figura 9).

Figura 9: Marcas graficas das igrejas classificadas como Neopentecostais

UNIVERSAL MUNDIAL

IGREIS DO PODER DF DELIS

] a8 ERELA APOSTOLICA um
RO &I FONTEDAVDA "

Fonte: Elaborado pelos autores

Observa-se que as marcas dessa vertente (Figura 9) estdo sempre amparadas pelo
sistema simbolo-tipografia, com bastante destaque aos simbolos que oscilam entre formas
mais simplificados, envolvendo também representagdes mais complexas. Observa-se o apelo
missiondrio em formas circulares similares ao planeta Terra, bem como boa ocorréncia de
elementos pentecostais, como a pomba e a chama. Apesar do contexto iconoclastico em que o
protestantismo se encontra, observa-se que existem marcas com representacdo grafica de
mados. Certamente o sentido delas deve estar atrelada a mao criadora que ampara o mundo
(Mundial) e ao recebimento da graca salvifica (Fonte de Vida). Ademais, percebe-se grande
predominancia dos tons de azul e vermelho, além do destaque em caixa alta do nome da
igreja. Entrando no aspecto tipografico, onde todas sdo regulares, hd um leve equilibrio entre
serifadas e sans-serifs, assim como seu peso (normal e bold). Tais igrejas também anseiam por
diferenciacdo entre si, sobretudo pelo poder de comunicagdo que grande parte tem em suas
proprias redes de comunicacao (televisdo, radio, jornais, editoras).

Apesar de ndo se tratar de uma “onda”, deve-se também apresentar os representantes
do Protestantismo Histdrico (as duas presbiterianas), cujas igrejas aportaram no pais durante o
periodo imperial. Além sua linha reformada, também sdo conhecidas pelo aspecto missionario,
tanto que refletem sua tradicdo e histéria no uso de claro de elementos simbdélicos, onde seus
elementos que tratam da forma como Deus fala com o homem, quer seja pela escrita deixada
em texto (Biblia), quer seja por uma sarca ardente com Moisés (BIBLIA, Exodo 3:1).

Figura 10: Marcas graficas das igrejas classificadas como Protestantes Historicos e Renovadas

@ IGREJA BATISTA DA

IGREJA LAGOINHA
PRESBITERIANA
poBRASIL

Fonte: Elaborado pelos autores
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A Figura 10 aponta como as duas primeiras marcas possuem significativa diferenca
visual, onde a Presbiteriana Conservadora é uma dissidéncia da Presbiteriana do Brasil.
Observa-se que, a necessidade de diferenciacdo visual, na composicdo da assinatura e uso de
cores variadas, bem como a propor¢do simbolo-tipografia. Também pode-se observar a
presenca da igreja representante das Renovadas (lgreja Batista da Lagoinha), denominagdes
gue surgiram apoés o advento do Neopentecostalismo. Apresentam uma postura mais “light”
em relacdo até as de terceira onda, tanto que se percebe graficamente tal influéncia em um
estilo mais simplificado na escolha de fonte sem serifas em caixa alta em destaque, bem como
no uso do ja tdo falado circulo combinado com a pomba. Mesmo nessa linguagem
monocromatica em preto e mais limpa, ela mantém uso dos ja ditos simbolos pentecostais.

5. Consideragoes Finais

Diante dos resultados apresentados, o perfil geral das marcas graficas das igrejas estudadas
consiste em uma composicdo mista em sua estrutura visual, o que sugere a necessidade de
facil identificacdo, jd que existem tantas denominacbes e igrejas. A assinatura vertical
predomina, tendo em vista a sensacdo de estabilidade visual provocada e a clara distingao
tipografia e simbolo. Vé-se a necessidade do uso de simbolos que representem sua profissdo
de fé. Dentro do contexto amplo do protestantismo, o que se percebeu foi a predominancia do
figurativo, porém ndo o uso de elementos que tragam a representacdo clara de animais ou
figuras humanas, por denotar idolatria. Ressalta-se o uso considerdvel de simbolos religiosos,
como o fogo, a cruz e o globo, além da pomba (que se justifica sua excecdo por ser simbolo
forte do usado no Cristianismo). Sdo elementos visuais muito usados que reforcam a natureza
pentecostal e missiondria das igrejas que representam. A tipografia se apresentou como
elemento neutro na maioria das ocorréncias, sobretudo as sem serifas, o que denota a recente
histéria dessas igrejas do pais, bem como a sua desvinculagdo com o dito estilo “tradicional de
Roma” (serifadas), angulacdo de eixo regular e caixa alta. Viu-se que o leque de variacGes
tipograficas, bem como os 4 aspectos avaliados, ndo é tdo grande, sugerindo que a parte
textual da marca é simples, facil de identificar, deixando para o simbolo a func¢do diferencial e
dotada de significado. Por fim, as cores aplicadas tém como fruto a associacdo de ordem
histdrica e religiosa, onde o preto atua como aspecto de sabedoria e humildade, o azul alude
ao divino e o vermelho ao sangue do sacrificio e Pentecostes, além do amarelo que realga a
realeza e funciona como tom secundario a chama de Pentecostes. Assim, nota-se que a
fundamentagdo tedrica na criagdo de marcas é essencial, para a identificagdo de seus
principios e valores que as denominagdes transmitem.

E interessante lembrar que os produtos de design sdo elaborados com propdsito e
intengdo, ndo sendo conveniente a tentativa e erro, sobretudo quando se fala em algo que
identifica uma entidade ou instituicdo, o que pode gerar um descompasso entre o que essas
igrejas defendem, acreditam e praticam, com aquilo que os fiéis podem achar que irdo
encontrar ali. Sendo a marca gréfica o “cartdo de visitas” carregado de significado daquela
igreja, esse nivelamento precisa ocorrer para que possam funcionar de maneira harmonica e
ndo caiam no descrédito ou decepcdo por parte dos frequentadores. Portanto, esse estudo
mostra-se como relevante e pioneiro como o inicio de uma discussdo rica e pertinente, sendo
o Brasil um dos paises mais fortes no mundo no que diz respeito a representatividade religiosa.
Como sugestdo para trabalhos futuros, a analise comparativa das marcas mundiais e brasileiras
antigas e atuais. Pode-se também ser embasado na relagdo simbdlica dessas marcas, dividindo
seus simbolos pelas ondas do pentecostalismo da época, observando as consequéncias sociais
ao entender como estas se relacionam com seus fiéis e como eles as percebem.
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