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Resumo

As revistas no Brasil foram importantes disseminadoras de discursos em massa. Nos anos 40,
periodo da Segunda Guerra Mundial, o design grafico e editorial eram ferramentas estratégicas
para publicidades pré-guerra. Nesse contexto, as revistas femininas apresentavam em suas capas o
ideal do feminino, da mulher dona de casa, mas também disposta a servir seu pais. A revista “A
Cigarra” explorou em suas capas de 1942 a 1943, através de fotografias, tipografias, cores e
figurinos, a representatividade da mulher neste cenario. Tais elementos foram investigados
gualitativamente pelo método analise documental, com base no acervo digital da publicacédo,
disponivel na Biblioteca Nacional Digital Brasil. Nesta amostra percebe-se diagramagdo limpa,
logotipo forte e moderno, ilustra¢des e fotografias tematicas e influenciadas pelo ambiente militar,
bem como emprego de cores relacionadas a representacdo da alianca entre o governo brasileiro e
os Aliados.

Palavras-chave: design editorial; Segunda Guerra Mundial; representacdao da mulher; revistas
femininas, Revista A Cigarra.

Abstract

The magazines in Brazil were important disseminators of mass speeches. In the 1940s, World War
I, graphic and editorial design were strategic tools for pro-war advertising. In this context, the
women's magazines presented in their covers the ideal of the feminine, the woman housewife, but
also willing to serve their country. The magazine "The Cigarra" explored in its covers from 1942 to
1943, through photographs, typographies, colors and costumes, the representativeness of women
in this scenario. These elements were investigated qualitatively by the documental analysis
method, based on the digital collection of the publication, available at the Biblioteca Nacional
Digital Brasil. In this sample we can see clean layout, strong and modern logo, illustrations and
thematic photographs and influenced by the military environment, as well as the use of colors
related to the representation of the alliance between the Brazilian government and the Allies.

Keywords: editorial design; Second World War; representation of women; women's magazines, A
Cigarra Magazine.
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1. Introdugdo

No Brasil, as revistas surgiram quase simultaneamente a chegada da corte portuguesa no pais,
quando, em 1808, D. Jodo VI concedeu a autorizacdo para a impressao em territdrio nacional,
por intermédio da instalacdo da imprensa régia. As primeiras evidéncias de revista no pais
datam o ano de 1812, com “As Variedades ou Ensaios de Literatura”; em Salvador.

As Variedades ou Ensaios de Literatura foi uma revista publicada por meio do jornal
Idade d’Ouro do Brasil. Os dois produtos eram reproduzidos e disseminados sobre a protegdo
do Conde dos Arcos. Diogo Soares da Silva de Bivar e o padre Ignacio José de Macedo eram os
redatores e desenvolviam um produto editorial conservador que resguardava o absolutismo
monarquico portugués. Desse modo, esses primeiros impressos ndo possuiam a intengdo de
refletir as peripécias da vida social, mas “eram publica¢des eruditas, ndo noticiosa”, que ndo se
destacaram muito perante a sociedade. (WERNECK et al, 2000).

Segundo Moura (2011), as primeiras revistas se assemelhavam graficamente aos
jornais e livros do periodo. Também afirma Melo e Ramos (2011) que ao longo dos anos essas
modalidades editoriais foram adquirindo estruturas especificas para determinados objetivos:
os livros possuiam uma identidade grafica mais sébria e as revistas tentavam atrair a atengao
do leitor. Estética e estrutura desta segunda foram se remodelando e agregou-se, por
exemplo, ilustragdes, fotografias, formas e textos em colunas. Assim, o produto editorial
impresso compde a vivéncia cultural do leitor brasileiro ha mais de dois séculos. Com o passar
dos anos e as transformagGes sociais e culturais, a revista e seus leitores também se
modificaram. Para seus produtores, ela tornou-se inclusive uma "vitrine" onde designers e
artistas ganharam espaco para trabalhar novas formas e conteudos visuais. Atualmente, as
revistas fazem parte da rotina dos leitores, como fonte de entretenimento e informacao,
objeto de representatividade para publicos, opinides, projetos, erudicées e demais temas. E
também se transformam com os meios de informacdo digitais.

Pizarro et al (2017), salientam que toda edi¢cdo impressa de uma revista possui uma
identidade, que é personificada por meio de um projeto grafico-editorial. Uma concepcdo
delineada pelo editor do periddico, juntamente com um grupo de trabalho multidisciplinar. Na
equipe ha o diretor de arte, por muitas vezes um designer grafico no cargo, com a tarefa de
projetar um meio de comunicagao cativante e funcional. O designer opera a linguagem visual e
verbal para concretizar um projeto grafico, que ird dialogar com o leitor por meio de sua
identidade e funcionalidade estética: tipografia, figuras, espaco, cor, navegacdo, contrastes,
ritmo, entre outros elementos.

A tipografia dita muito do posicionamento da publicacdo. Ela traz voz ao conteudo e
também identidade. “Escolher a fonte serifada classica em estilo antigo em contraste com uma
contemporanea sem serifa, por exemplo, pode transmitir uma ideia de credibilidade e
confiabilidade, ou ainda nog¢des de tradicdo ou significancia historica.” (SAMARA, 2011, p.30).
A tipografia pode dar ritmo, diferenciar contextos e organizar informacdes. Em relacdo ao
logotipo da revista, o autor ainda afirma “o titulo de uma revista se torna uma imagem
significativas: claramente verbal, relacionada a marca e capaz de oferecer um invélucro
simbdlico do seu contetudo”.

O uso da cor também carrega em si igual importancia. Operando em um nivel
emocional, subjetivo e psicolégico, seu significado estd relacionado a sociedade e cultura. O
autor exemplifica: “Muitas cores associam o vermelho a sensac¢des de fome, raiva ou energia,
pois o vermelho tem uma relagdo mais proxima com a carne, o sangue e a violéncia.”
(SAMARA, 2011, p. 28). Mudancas culturais podem alterar essa percepg¢ao.

A revista é composta por multiplas se¢des e elementos em seu projeto grafico, sendo
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eles capa, sumario, reportagem de capa, secao fixa etc.; porém, a capa pode ser considerada o
elemento mais significativo e notdvel em uma revista. De acordo com Ali (2009), a capa é uma
mensagem valiosa, que quando realizada e transmitida de forma eficiente, é responsdvel pela
compra do exemplar da revista pelo leitor. A autora ainda afirma que a capa “é o elemento
isolado mais importante para estabelecer a sua imagem”; assim, é provavelmente o primeiro e
o melhor meio de atrair o leitor na banca.

Uma revista tem cinco segundos para atrair a aten¢do do leitor na banca.
Nessa fragdo de tempo, a capa tem de transmitir a identidade e o contetdo
da publicagdo, deter o leitor, leva-lo a pegar o exemplar, abri-lo e compra-lo.
(ALI, 2009, p. 67).

O presente artigo visa apresentar um breve panorama da revista “A Cigarra”,
acompanhando a evolugdo do projeto grafico da mesma. Dedicada inicialmente a acolher os
interesses de leitores em geral, a revista, no decorrer do tempo, se destacou entre o publico
feminino de Sao Paulo e do Rio de Janeiro. Ao longo dos anos, desde a sua primeira publicagao
em 1914, a revista apresentou diversas configuracdes em seu projeto grafico, até a sua ultima
edicdo em 1975. Tais mudangas acompanharam as tendéncias estéticas e culturais desse
periodo. Assim, como forma de andlise, o presente estudo foca na capa da revista A Cigarra,
especificamente em edi¢des lancadas durante os anos 1941 a 1943, cujo tema é Segunda
Guerra Mundial. O material coletado para investigacdo foi retirado do acervo digital da
Fundac3o Biblioteca Nacional — Biblioteca Nacional Digital Brasil.

2. A Revista no Brasil

No inicio da imprensa no Brasil, as revistas tinham a elite intelectual como seu publico e
fomento, fato que delimita os assuntos abordados por elas, como as revistas de ciéncias, artes,
literatura e conhecimentos voltados a profissGes.

Devemos ressaltar que a imprensa régia chegou ao Brasil juntamente com a corte
portuguesa de Dom Jodo VI, no inicio do século XIX, precisamente em 1808, fazendo com que
a demanda de impressdes, que antes se realizavam no exterior, passasse a ser autorizadas em
territério nacional. Facilitou-se assim a circulacdo de revistas genuinamente brasileiras.

As revistas se tornaram um veiculo de informacdo muito comum e um dos principais
instrumentos de comunicacdo em massa, disseminando opinides politicas, retratando a cultura
e refletindo a realidade da época, gostos e costumes, em suas paginas diagramadas. O design
grafico brasileiro foi conquistando espaco e tomando forma.

Também foram cativando diferente publicos, em géneros, idade e nichos. As
ilustragcOes se tornaram, bastante presentes em revistas masculinas, com satiras politicas e
contelddo erdtico, como exemplificado na revista “A Ma¢d” (MELO & RAMOS, 2011), com
contos e cronicas ilustradas. A industria grafica brasileira sofreu fortemente uma influéncia da
ilustracdo Europeia. O design passou a ser de fundamental importancia, agregando em seus
“desenhos” informacgdes, publicidades, impondo valores, padrdes e consumo.

Adiante, surge a era da fotografia, que revolucionou a representacdo da imagem.
De acordo com Melo e Ramos (2011) na década de 40: a fotografia colorida realista instalava-
se definitiva nas capas das revistas de massa, substituindo a ilustracdo que tantos frutos
memoraveis nas décadas anteriores. E o inicio de um processo de pasteurizacdo da linguagem
grafica que atingiria parte significativa desse segmento e se prolongaria pelas décadas
seguintes. (MELO & RAMOS, 2011, p. 207)

O emprego das fotografias realistas perdura até os dias atuais, sendo uma das
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principais formas de reproducdo da imagem pelo motivo que destaca Cardoso (2005, p.21): “O
que se pretendia — especialmente no caso da imprensa periddica — era dar ainda mais
veracidade, mais autenticidade, mais objetividade a narrativa visual”.

Alceu Penna foi um nome de destaque na sua producdo para capas, principalmente
pela sua fusdo sistematica de desenho e fotografia. O ilustrador, estilista e designer era
responsdvel pela secdo “As garotas do Alceu” da Revista O Cruzeiro e também produziu
imagens e para as revistas Tricd e Croché e A Cigarra. Outra situagdo comum entre as revistas
em circulagdao na década de 40, era explorar em suas capas a figura das estrelas de cinema
norte-americano.

Figura 1: Capas da Revista O Cruzeiro. Edicdes n2 3 de 1942 e n2 47 de 1942.
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Fonte: MELO & RAMOS, 2011

As ilustracbes e a fotografia possibilitaram a acessibilidade ao publico recém
alfabetizado, alcancando grande parte da populacdo interessada em entretenimento e cultura.
As vendas e tiragens ficavam cada vez maiores. Dessa forma, as editoras perceberam a
necessidade de segmentar assuntos por nicho de publico, principalmente por género.

Assim, as revistas femininas invadem as bancas, apresentando em seu projeto editorial
abordagens sobre os modos e bons costumes feminino, culindria, beleza, moda, vida
doméstica, maternidade e casamento, tudo isso narrado com noticias, humor e ilustracdo.
Algumas das revistas femininas mais importantes em circulagdo no inicio do século sdo a
Revista Feminina (1914), o Jornal das Mogas (1914) e A Cigarra (1914).

3. Revista A Cigarra

A revista A Cigarra, escolhida como nosso objeto de estudo, teve sua “carreira” bastante
duradoura. Langada em marco de 1914 (figura 02), na cidade de S3o Paulo, teve suas edi¢oes
elaboradas por Geldsio Pimenta, seu fundador. Inicialmente atendia a elite paulista, com
assuntos genéricos sobre a cidade, noticias, contos e cronicas. Uma revista de entretenimento
com tiragem de 20000 exemplares.

Em 1933, com a morte de Pimenta, o periddico foi comprado pelo grupo Didrios
Associados, e sua publicacdo ficou sob a responsabilidade da Empresa Grafica O Cruzeiro,
sendo editada por Assis Chateaubriand no Rio de Janeiro. A revista sofreu uma reestruturacao
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em seu projeto editorial, de acordo com os novos empresdrios, passando a ser publicada em
forma de caderno no interior da Revista O Cruzeiro, uma das mais importantes revistas da
época, langada em 1928.

Com a nova diregdo, em 1934 as adaptag¢des foram tanto visuais como editoriais. Uma
nova identidade visual para A Cigarra procurava combinar com seu conteudo, passando a ser
mais agradavel, e satisfazendo o publico feminino. Com uma visdo mais comercial, a revista
ganhou o nome A Cigarra Magazine (figura 03), e os assuntos mais abordados eram: moda,
beleza, conselhos, vida doméstica, os quais eram organizados em sessdes diagramas e
diferenciadas visualmente por cores e ilustragdes. As publicagdes passam a ser mensais, até
sua ultima publicagdo no ano de 1975 (figura 04).

Figura 2: Capas das edigdoes n2 1 de 1914, n2 1 de 1934 e n2 7 de 1975, respectivamente.
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3.1. Revistas Femininas e a Representa¢ao da Mulher na Segunda Guerra Mundial

Em uma breve investigacdo das capas da Cigarra, desde 1914 a 1975, ao fazer o recorte do
objeto de estudo, percebemos que a magazine apresenta uma dedicacdo editorial especifica
durante a Segunda Guerra Mundial, em especial os anos de 1942 e 1943, motivo o qual nos fez
tomar partido desta presente pesquisa. Para que possamos entender o posicionamento em
guestdo, precisamos compreender algumas nuances deste periodo.

O contexto internacional ao qual nos encontramos se da pela Segunda Guerra
Mundial, iniciada no ano de 1939, desencadeando ao longo de 6 anos um conflito envolvendo
nagdes e poténcias, encerrando-se em 1945. Na polaridade da guerra estdo os Aliados,
Estados Unidos, Unido Soviética, Reino Unido, e o Eixo, Alemanha, Japao, Italia.

O Brasil permanece neutro em suas relagdes diplomdticas até 1942, quando seus
argumentos se tornaram insustentaveis.

Em 1942, um ano apds o Brasil comprometer-se a vender exclusivamente a
producdo de certas matérias primas para os Estados Unidos, decidiu alinhar-
se ao governo Roosevelt, aderindo a Politica da Boa Vizinhanga e
cooperando com os Aliados. O estabelecimento de lagos com os norte-
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americanos, nesse sentido, foi promissor ao governo Vargas, o qual
conseguiu por meio de pressdo e negociagdes ter demandas atendidas que
ndo eram de interesse norte-americano, como a construgdao da Companhia
Siderurgica Nacional e o envio de soldados para a guerra. (CARVALHO, 2017,

p.1)

Neste mesmo ano temos uma grande ascensao da industria midiatica norte americana
e uma imensa influéncia na publicidade brasileira, podendo notar claramente essa intencao
nas capas da revista A Cigarra, nas edig¢des citadas no paragrafo anterior.

O Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP) criado em 1939, foi responsavel
pelas campanhas durante o governo de Vargas. “O objetivo era transmitir a amplas camadas
da populagao mensagens que justificassem a guerra e criassem um clima triunfante” conforme
explica Melo e Ramos (2011). Para isso, imagens de patriotismo e orgulho eram representadas
por soldados sorrindo e mulheres atuantes na guerra, como enfermeiras.

Durante esse momento, as estrelas cinematograficas de Hollywood eram alvo de
marcas que investiam na publicidade para impor a beleza e moda. Como estratégia de
marketing, elas estavam estampadas nas capas das revistas brasileiras. O estilo feminino de
diversas mulheres do mundo estava portando, sob influéncia dessa publicidade tanto feminina
quanto patriota.

O caso dos batons da marca Elizabeth Arden é um exemplo dessa estratégia de
marketing feminino durante a Segunda Guerra Mundial. Montezuma Red e Victory Red
estavam alinhados com o discurso de identidade nacionalista americana e o dever com a
guerra. Segundo Ribeiro:

[...] surgiu fora do contexto comercial do mercado de cosméticos, ja que foi
uma encomenda do governo americano, para que as mulheres do corpo
armado recebessem este batom junto de seus uniformes. (...) parte da
campanha “for beauty on duty” do governo, que aliava os trés
comportamentos relacionados ao batom: afirmacao identitaria, seducdo e
desobediéncia ou confronto. A escolha da cor pode ser interpretada como
uma referéncia a diversos signos. Lisa Eldridge (2015) defende que a cor
vermelha foi utilizada para combinar com as listras da bandeira dos EUA.
(RIBEIRO, p. 138, 2018)

Figura 3: Propaganda dos batons Montezuma Red e Victory Red, de Elizabeth Arden

Fonte: https://towntrendy.pl/ze-%C5%9Bwiata-beauty/symbole-kobieco%C5%9Bci-czerwona-
szminka.html?page_n46=5 Acesso em 14 Out. 2018.
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Em seu conteudo também apresentava, mesmo que com menor énfase, alguns textos
a favor dos Aliados, destacando herdis, soldados, enfermeira e politicos, pronunciamentos e
acontecimentos. A revista a Cigarra se preocupou em informar sobre a atualidade e entreter,
de certa forma. Mas qual era o papel da mulher durante a Segunda Guerra Mundial, e qual sua
representatividade?

No século XX, a mulher conquista espacos na sociedade que antes eram limitados ao
publico masculino, como o direito a voto, ascensdo ao mercado de trabalho, entre outros.
Diante de uma sociedade conservadora, tradicionalista, que colocava a mulher em uma
posicdo de made-esposa, recatada e dependente, o discurso feminista ia se alastrando
sutilmente, emancipando-a de forma que a mulher trabalhadora, moderna, consumidora e
independente fosse também um almejo feminino.

Esses dois discursos eram trabalhados lado a lado, por vezes concorrentes, ou
convergentes.

Nos primeiros anos da década de 1940, percebemos claramente o impacto
da Segunda Guerra Mundial nas formas de significagdo do feminino. Através
da visibilidade da experiéncia das mulheres americanas e inglesas, o
trabalho feminino tornou-se recorrentemente enaltecido, bem como eram
negadas as afirmativas que ressaltavam a inferioridade feminina diante dos
homens, nesse universo. (BARBOSA CARDOSO, 2009, p.108)

As abordagens politicas, sociais e culturais do discurso estavam sempre entrelinhas,
estendendo-se tangencialmente a assunto de interesse feminino, como a moda,
principalmente. As revistas femininas, como a Cigarra, tinham a proposta de promover assunto
leves. Como explicado, a dualidade do tradicional e do moderno era trabalhado unidos, o
primeiro na forma de textos, o segundo, de ilustragbes e imagens, como nos enuncia as
autoras:

Textos para a mae-esposa reforcavam a imagem da mulher brasileira como
conservadora das tradigdes, costumes e da forte religiosidade catdlica.
Porém, muitas imagens, ilustracGes e publicidades apresentavam uma nova
mulher, moderna e consumista, configurada num modelo de pessoa
independente, que sabia dirigir automdvel e fumava em publico. (MOURIER;
CARVALHO, 2012, p.4)

A moda sofreu uma influéncia militar da segunda guerra, que trouxe esses discursos
incumbidos. A mulher é alcancada pela ideia de abrir mao do luxo e tomar posi¢des maduras,
dispostas a servico militar, mesmo que dentro de suas prdprias casas, como por exemplo,
provendo financeiramente seus lares e substituindo a mdo de obra de seus maridos que
lutavam pelo Estado. A mulher brasileira iguala-se as americanas, europeias e soviéticas, na
forma de viver, de se comportar e de se vestir. MOURIER e CARVALHO expdem essa influéncia
da guerra na moda de forma muito objetiva:

[...] uma roupa mais enrijecida e ombros marcados e largos, colocavam-se,
assim, as mulheres em um patamar de aspecto forte e viril, igualadas ao
poder masculino. Consequéncia do discurso de incentivo civico a forca e
coragem na ajuda ao pais, e a imagem feminina se reorganiza a este novo
discurso, consolidando um novo aspecto de virilidade que a mulher
necessitava exercer. (MOURIER; CARVALHO, 2012, p. 5)

As roupas tiveram uma alteracdo significativa em suas silhuetas. A saia mais curta,
advinha de uma crise da industria téxtil, consequéncia do periodo de guerra. Ademais,
segundo Koga (2004) os trajes estilos uniformes, cortes retos, ombreiras, cintura marcada,
bolsos versateis, caracteristicas similares as vestimentas masculinas.
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Alceu Penna foi o ilustrador, um dos mais importantes da época, diga-se de passagem,
responsdvel pelos croquis de moda desenhados na revista. Suas ilustracdes também
constavam na revista O Cruzeiro, onde representava uma mulher mais jovial ao contrario de A
Cigarra, mais madura. S3o nessas imagens que podemos confirmar essa nova padronagem do
feminino.

Figura 4: llustragbes de Alceu Penna nas paginas de A Cigarra (Edi¢do 108 p. 86 e 87, ano 1943, e
edigdo 119A, p. 85 e 86, anos 1944, respectivamente).

Fonte:http://memoria.bn.br/docreader/DocReader.aspx?bib=003085& PagFis=63&Pesq=/ Acesso em 23 Fev. 2018.

O combinado entre as ilustracdes, fotografias, e todos os elementos do design grafico
analisado adiante deste trabalho, promoviam a representatividade da mulher diante de uma
época decisiva para as mudancas de paradigmas do género.

4. Materiais e Métodos

A metodologia utilizada é de cardter qualitativo e contou com duas abordagens: uma tedrica e
uma analitica. A pesquisa tedrica foi baseada em uma breve bibliografia sobre as revistas
impressas brasileiras e, particularmente, a revista “A Cigarra”, objeto de estudo do presente
artigo. Além de descrever o histérico da revista analisada, foi tracado paralelos com o design
da época, sua influéncia no projeto grafico da revista e o contexto histérico brasileiro na época
da Segunda Guerra Mundial, uma vez que o objetivo principal é realizar a analise das capas das
edicGes da revista "A Cigarra" que abordaram a tematica da guerra.

Para a pesquisa analitica, foi empregado o método do tipo andlise documental, com
base no acervo digital da revista Cigarra situada na Fundacdo Biblioteca Nacional — Biblioteca
Nacional Digital Brasil. Foram analisadas cinco capas das seguintes edicGes desta revista: 104,
108, 109, 110 e 111, entre os anos de 1942 a 1943, as quais tinham relagdo visual direta da
mulher e a Segunda Guerra Mundial. As edi¢bes “105, 106 e 107" ndo foram analisadas, pois
ndo ha registro das mesmas no acervo digital.

Tal analise das capas, baseada em Samara (2011) e Ali (2009), considerou os elementos
basicos de construcdo de um projeto grafico para produtos editoriais. Assim, os fundamentos
de design analisados foram: ilustracdo, fotografia, tipografia, cor e outros elementos visuais,
tal como o figurino.
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5. Analises e Discussoes
5.1. Edicdo 104

Primeira edicdo da revista ambientada com a temdtica da segunda guerra mundial. Possui uma
mulher caucasiana, loira, vestida com um terninho de alfaiataria e um chapéu, em frente a
bandeira do Reino Unido. As cores de sua vestimenta sdao as mesmas da bandeira do Reino
Unido; o chapéu e o terninho sdo azul escuros e a sua lapela é branca com listras verticais
vermelhas (mesma dire¢do que as linhas da bandeira), esta composi¢do transmite uma
estética geométrica e continua, podendo fazer alusdo a ordem e disciplina. A maquiagem
(batom também vermelho) e o cabelo, sdo tipicos de campanhas publicitarias / atrizes de
Hollywood da década de 40 como ja abordado anteriormente.

Figura 5: Capa Edicao 104

| \ 17

Fonte: http://memoria.bn.br/docreader/DocReader.aspx?bib=003085&PagFis=63&Pesq=/ Acesso em: 23 Fev. 2018.

O olhar da mulher se encontra para cima, em dire¢do ao horizonte, podendo também
fazer mencdo a bandeira, ordem, esperanca e respeito a nagdo. A identidade do logotipo se
mantém, desde o ano de 1939, sendo esta capa analisada, de nimero 104, do ano 1942. A
logo esta centralizada na parte superior da capa, “A Cigarra” encontra-se escrito em branco
com borda preta, tipografia sem serifa em caixa alta. Embaixo, “Magazine” estd em letra
cursiva preta.

O logotipo funciona em partes. Segundo Ali (2009), a capa deve ser clara, o leitor deve
entender a mensagem em um segundo; para a autora, ndo ha tempo para elaboragdes
mentais em se tratando da capa, clareza é essencial. A tipografia utilizada em “A Cigarra” é
limpa, transmitindo modernidade e clareza; porém “Magazine”, na tentativa de transmitir
elegancia, dificulta a leitura, principalmente na letra “Z” que mais parece um “R”.

As cores do logo conversam com as demais informacgdes da capa, o preto é neutro e o
branco harmoniza com a bandeira; entretanto, ndo se destaca na capa. O elemento que
desperta interesse no leitor, é a bandeira do Reino Unido, juntamente com a vestimenta com
uma caracterizacdo militar da modelo; claramente fazendo referéncia ao exército dos Aliados
da segunda guerra mundial.
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5.2. Edi¢ao 108

Segunda edicdo da revista que apresenta registro, ambientada com a tematica da segunda
guerra mundial. Contém uma mulher, cabelos negros, vestida com o uniforme da Forca Aérea
Brasileira (quepe com o simbolo da espada com asas); em segundo plano ha o mar com dois
porta aviGes. A cor da sua vestimenta é branca, o quepe também branco com detalhes em
azul. Novamente, a modelo presente na capa faz uso de batom vermelho, como foi
evidenciado nos referenciais teéricos.

Figura 6: Capa Edi¢ao 108

|

my -

]

Fonte: http://memoria.bn.br/docreader/DocReader.asx?bib=03085&PagFis=63&Pesq=/ Acesso em: 23 Fev. 2018.

Assim como na edi¢cdo analisada anteriormente (figura 08), o olhar da mulher se
encontra na mesma direcdo que da primeira modelo: para cima, em direcdo ao horizonte.
Sendo capaz de fazer meng¢do a bandeira, esperanca e respeito a na¢do. A identidade do
logotipo nesta edi¢cdo se mantém, em relagdo a anterior, havendo alteragGes apenas na cor da
tipografia em caixa alta. Esta capa analisada, de nimero 108, é do ano 1943. A logo esta
centralizada na parte superior da capa, “A Cigarra” encontra-se escrito em vermelho com
borda preta, tipografia sem serifa em caixa alta. Embaixo, “Magazine” estd em letra cursiva
preta.

A dificuldade de leitura do “Magazine”, ocasionado pelo “Z”, ainda acompanha esta
edicdo. Porém, a leitura e identificacdo de “A Cigarra” esta mais facil, uma vez que a maioria
das cores presentes na capa, sdo de tons frios e neutros. A cor que se destaca é o vermelho,
presente na logo e na boca da modelo. De acordo com Ali (2009), o vermelho é muito utilizado
e preferido pelo publico em capas de revistada, pela sua capacidade de gerar contraste
dependendo das cores utilizadas em conjunto. Assim, o elemento que se destaca na capa
desta edicdo é a logo e boca da modelo. Algo que também chama atenc¢do na capa, é o fato de
se utilizar uma modelo asiatica. Visto que na época, o exército dos Aliados estava em uma
batalha ardua contra o Japao (Eixo).

162

educacéo)
grafica



Educagdo Grafica, Brasil, Bauru. ISSN 2179-7374. V. 23, N°. 2. Agosto de 2019. Pp. 153 - 170"

Revista A Cigarra: uma Andlise da Representagdo da Mulher Durante a Segunda Guerra Mundial Através do Design Editorial

5.3. Edi¢ao 109

Edicdo numero 109 de 1943. Apresenta um homem caucasiano, moreno, vestido com um
uniforme militar e chapéu protetor, portando uma arma em punhos. O homem encontra-se
atras de uma trincheira, a cor de sua vestimenta é a verde camuflagem. Sua posicao sorridente
na fronte de guerra exemplifica o discurso triunfante abordado por Melo e Ramos (2011).

Figura 7: Capa Edi¢ao 109

Fonte: http://memoria.bn.br/docreader/DocReader.aspx?bib=003085&PagFis=63&Pesq=/ Acesso em: 23 Fev. 2018.

O olhar do homem esta direcionado para o mesmo sentido das capas anteriores, para
cima, em direcdo ao horizonte. A logo esta centralizada na parte superior da capa, “A Cigarra”
encontra-se escrito em amarelo dourado escuro com borda preta, tipografia sem serifa em
caixa alta. Embaixo, “Magazine” esta em letra cursiva preta.

A dificuldade de leitura do “Magazine” encontrada anteriormente, piora nesta capa. O
“Z" ainda se mantém ndo muito claro e a cor da tipografia (preta) se perde nos tons escuros e
neutros da fotografia da capa. A cartela de cor que compde a capa é de tons frios (azul e verde
escuro), terrosos (marrom e dourado escuro) e neutro (branco, cinza e preto); sdo cores que
conversam entre si e criam uma harmonia agradavel ao olhar, conseguindo remeter também a
ideia de camuflagem da zona de guerra. Porém, a palavra “Magazine” se perde e “A Cigarra”
nao se destaca. Ali (2009) diz:

Uma capa limpa com uma Unica imagem em uma sé cor tem destaque
garantido na banca, em contraste com outras capas cheias de cores e
chamadas. Principalmente se a cor é o vermelho, a que mais atrai o olhar
(ALI, 2009, p.78).

Este modelo citado por Ali ndo se aplica a presente capa analisada. Pois, a mesma
possui apenas cores que nao se destacam, um ambiente que estd sobreposto ao rosto do
modelo, muitas sombras e tons escuros.

5.4. Edicao 110

Em um primeiro momento, a capa apresenta uma grande diferenca em relagdo as capas das
edicGes anteriores. Os Ultimos exemplares foram desenvolvidos por meio de fotografias, e a
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presente publicacdo é composta por ilustracdo. Mostra uma mulher caracterizada de
enfermeira, caucasiana, morena, cabelo e maquiagem caracteristico da década. A mulher
encontra-se em primeiro plano, atrds dela possui uma sombra de um homem militar portando
uma arma.

Figura 8: Capa Edicao 110

Fonte: http://memoria.bn.br/docreader/DocReader.aspx?bib=003085&PagFis=63&Pesq=/ Acesso em: 23 Fev. 2018.

Ambos os olhares, da enfermeira e da sombra estdo direcionados para cima em
direcdo ao horizonte. A logo esta centralizada na parte superior da capa, “A Cigarra” encontra-
se escrito em vermelho com borda preta, tipografia sem serifa em caixa alta. Embaixo,
“Magazine” estd em letra cursiva preta. Na parte inferior da capa estd escrito “LBA auxilia a
defender teu pais!”, com uma tipografia com serifa preta e a sigla “LBA” em caixa alta, vazada.

LBA significa “Legido Brasileira de Assisténcia”, foi uma entidade filantrépica fundada
em 1942 por Darcy Vargas, primeira-dama naquela época. A LBA era comandada por
primeiras-damas e possuia como objetivo inicial, prestar auxilio as familias dos soldados
enviados a 22 Guerra Mundial. Portanto, a capa da edi¢do 110 acabou tornando-se um meio de
marketing da LBA, mostrando que a frente do soldado ha algum membro do LBA tomando
conta de sua familia.

As cores da capa sdo frias e neutras (branco, preto, marrom, verde claro e escuro,
cinza), com excecdo do vermelho utilizado na logo, na cruz e na boca da enfermeira. Desta vez
a leitura da logo é limpa, o vermelho da tipografia utilizada em “A Cigarra” chama a atengdo e
se destaca na capa, transmitindo modernidade e clareza. “Magazine”, ainda apresenta a
dificuldade de entendimento na letra “Z”.

5.5. Edicao 111

A capa de numero 111 segue o mesmo estilo da publicacdo anterior (110), capa ilustrada com
uma linguagem de cartoon. Retrata uma mulher caucasiana, morena, cabelo e maquiagem
caracteristico da década (cabelos longos prendidos com grampos para formar cachos). A
mulher encontra-se em primeiro plano e esta vestida com um terninho silhueta militar e um
chapéu estilo militar também. Em segundo plano ha uma cidade no escuro, com refletores
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holofotes apontando para o céu. O olhar da mulher esta direcionado para cima, em direcdo ao
horizonte, assim como nas edi¢des anteriores.

Figura 9: Capa Edi¢ao 111

A CIGRARRA
AT ASG A AEA R

Fonte: http://memoria.bn.br/docreader/DocReader.aspx?bib=003085&PagFis=63&Pesq=/ Acesso em: 23 fev. 2018.

Ultima edicdo impressa da revista, ambientada com a temética da segunda guerra
mundial. A capa de nimero 111 segue o mesmo estilo da publicacdo anterior (110), capa
ilustrada com uma linguagem de cartoon. Retrata uma mulher caucasiana, morena, cabelo e
maquiagem caracteristico da década (cabelos longos prendidos com grampos para formar
cachos). A mulher encontra-se em primeiro plano e esta vestida com um terninho silhueta
militar e um chapéu estilo militar também. Em segundo plano had uma cidade no escuro, com
refletores holofotes apontando para o céu. O olhar da mulher esta direcionado para cima, em
direcdo ao horizonte, assim como nas edi¢des anteriores.

O logo segue quase a mesma estética das ultimas publica¢Oes, centralizada na parte
superior da capa, “A Cigarra” encontra-se escrito em vermelho com borda branca, tipografia
sem serifa em caixa alta. Embaixo, “Magazine” estd em letra cursiva branca. Na parte inferior
da capa estd escrito “a LBA defende teu lar!”, com uma tipografia cursiva amarelo ouro e a
sigla “LBA” em caixa alta.

A capa é escura, com predominancia de tons preto, cinza e marrom. O destaque
acontece por meio das cores vermelho, amarelo e branco. A visualizagdo do logo é clara e
limpa, o vermelho chama a atencdo e o branco complementa dando destaque na ambientacgdo
preta. Novamente o “Magazine” ainda apresenta a dificuldade de entendimento na letra “Z”. A
frase presente na parte inferior da capa, também é clara, o amarelo se destaca no fundo
escuro; porém, a palavra “defende” gera confusdo na leitura. A letra “N” se assemelha
bastante com a letra “U”.
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6. Comparativos

Fez-se um breve estudo comparativo acerca das demais revistas vinculadas no mesmo periodo
para o mesmo publico alvo, citadas no item 2. A Revista Feminina (1914) teve publicacbes até
1936, portanto ndo se enquadra no periodo Segunda Guerra Mundial aqui analisado.

O Jornal das Mocas (1914), revista ilustrada semanal publicada pela editora Jornal das
Mocas Ltda. no Rio de Janeiro. Foi fundada por Agostinho Menezes e circulou até 1965 em
todo o Brasil. O periddico passou por diversos periodos histéricos os quais ndao foram
retratados em suas paginas. Segundo Almeida (2016) em revistas dos anos de 1942 a 1945, por
exemplo, ndo ha alusdo alguma a 22 Guerra Mundial. A revista mantinha em sua linha editorial
assuntos da vida cotidiana e estereétipo feminino.

[...] traz moda, conselhos domésticos, contos, poemas, piadas, noticias de
cinema, curiosidades, receitas culinarias, moldes de roupas da estagao, fotos
da sociedade fluminense, inUmeros anuncios de cosméticos, de
medicamentos, e de lojas especializadas em artigos femininos e infantis,
partituras de musicas, resenhas de filmes, sugestdes de leitura. (ALMEIDA,
2016, p.6)

Figura 10: Capas de 1945, Revista Jornal das Mogas

Fonte: https://produto.mercadolivre.com.br/MLB-1117591692-lote-com-4-revistas-jornal-das-mocas-do-ano-de-
1945-_JM Acesso em: 27 out. 2019.

Na composicdo grafica das capas, podemos perceber a marca da revista, formado por
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uma tipografia tradicional ocupando toda a parte superior da capa. Essa marca se mantém nos
4 exemplares, apenas variando as cores vermelho e preto. Identificamos poucos elementos
graficos (apenas dados editoriais, como data e numeragdo, preco e indicagdio do molde
referente ao vestuario) apresentados por tipografias leves e manuscritas. Outro ponto é o uso
frequente de fotografias de mulheres de corpo inteiro vestindo variados modelos de roupas.

Outra revista feminina vinculada no periodo de guerra foi a Alterosa também ilustrada,
de periodicidade mensal, editada Sociedade Editora Alterosa em Minas Gerais, no periodo de
1939 a 1964. Seu fundador foi o jornalista Miranda e Castro. Suas edi¢Ges tratavam de
assuntos como culindria, saude, moda, beleza, radio, cinema e novidades sobre Hollywood.
Tratava-se de uma linha editorial mais democratica, conforme afirmam Tavares et al. (2015),
alcangando outros publicos. O autor afirma a grande influéncia do “American-way-of-life” no
conteudo da revista.

Figura 11: Capas Revista Alterosa, ano 1939, 1942 respectivamente

Fonte: https://issuu.com/apcbh/docs/c.16-x-001 e https://issuu.com/apcbh/docs/c.16-x-004 Acesso em 27 out.
2019.

Figura 16 e 17: Capas Revista Alterosa, ano 1943, 1944 respectivamente

A

~

‘ 4t £
Fonte: http://www.harpyaleiloes.com.br/peca.asp?ID=2768408&ctd=12&tot=&tipo=42&artista= e
https://issuu.com/apcbh/docs/c.16-x-007 Acesso em: 27 out. 2019.
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Nas capas apresentadas acima podemos perceber uma composicao grafica inusitada,
onde a fotografia é enquadrada no canto inferior direito, criando duas margens solidas que
variam de cores amarelo e vermelho. A marca da revista é apresentada em contraste, na parte
superior centralizada, em uma tipografia caligrafica, havendo diferencas entre os anos 1942 e
1943. Apresenta uma capa também com poucos elementos gréficos, destacando o rosto
feminino, diferentemente da Jornal das Mocas. Também ndo notamos representacdes
especificas da Segunda Guerra Mundial.

7. Consideragdes Finais

Nos ultimos tempos as revistas ocuparam posi¢cdes importantes no meio da comunicagdo e
informagdo em massa; um veiculo que propaga e representa opinides, cultura, noticia, politica
e demais assuntos. No Brasil, a disseminagdo do veiculo impresso percorreu um enorme
caminho, se adaptando e conquistando espa¢o no meio da comunica¢do e do design grafico.

Entre tantas novidades e conteddos que surgiram no pais nos ultimos séculos,
encontra-se a revista “A Cigarra”, apresentando em seu projeto editorial abordagens sobre
modos, bons costumes, culindria, beleza, moda, vida doméstica, maternidade e casamento. A
revista transitou por diversas identidades visuais, buscando se adaptar aos periodos, publico e
até mesmo da procura do seu préprio estilo.

Pode-se dizer que a Cigarra possui um projeto grafico mutante, sempre se
transformando em anos ou meses. Analisando este fato, foi demarcado um recorte nas
edi¢BGes para anadlise das capas. O periodo escolhido foi o da Segunda Guerra Mundial, que
ocorreu entre os anos de 1939 e 1945. Porém, a revista apenas retratou a tematica do assunto
durante o ultimo més de 1942 e nas primeiras edi¢Ges de 1943.

As capas das edi¢Ges analisadas foram as de nimero 104, 108, 109, 110 e 111. Os
periddicos de ndmero 105, 106 e 107, ndo entraram nas analises, pois 0s mesmos nado
possuiam as capas em seu acervo digital. Algo para se observar nas capas das edicGes, é que a
revista possui influéncia do estilo de vida norte americano; passando sempre em seu projeto
grafico, influéncias estéticas da cultura estadunidense e hollywoodiana. Estas caracteristicas
estdo presentes na utilizacdo das modelos, na escolha dos penteados e maquiagem das
mesmas. Os figurinos possuem conexao com vestimentas militares ou da drea da saude que
estdo envolvidas na guerra (enfermagem).

Em se tratando do logotipo da revista, a sua tipografia, posicdo e tamanho nao se
modificam durante estas cinco edi¢Oes; a Unica caracteristica que apresenta mudancas é em
sua cor. Em alguns momentos, tais mudancas resultam em efeitos positivos (edi¢Ges: 108, 110
e 111), mediano (edicdo 104) e negativo (edicdo 109).

Os resultados positivos se dao pelo fato do logotipo se apresentar claro, se destacar na
capa e possuir harmonia com as cores e imagens do conjunto. Algo para salientar, é que as trés
capas das publica¢des, dispéem do logo na cor vermelha; sendo algo que a autora Fatima Ali
defende como um bom projeto grafico de capa.

O resultado mediano acontece pelo motivo da capa possuir muitos tons fortes,
resultando em um trabalho bonito; entretanto, o nome da revista acaba perdendo foco e forca
para o leitor. A capa do impresso nimero 109 contém uma performance negativa, devido ao
fato da escolha de cores de todo o conjunto da obra, e também da escolha de ambientacéo /
cenografia que atrapalha o olhar para a fotografia. A utilizacdo das cores possui um conceito
(camuflagem da guerra), mas ndo funciona. As cores apagam a capa, deixa a fotografia escura
e impossibilita enxergar metade do logotipo, que seria o “Magazine”. Algo para se destacar
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sobre a identidade da capa da revista neste periodo, é que a sua logo funciona em partes; a
tipografia utilizada em “A Cigarra” é limpa, transmitindo modernidade e clareza; porém
“Magazine”, na tentativa de transmitir elegancia, dificulta a leitura, principalmente na letra “Z”
que mais parece um “R”.

Num contexto mais abrangente, podemos concluir que a Segunda Guerra Mundial foi
um divisor de aguas para a sociedade e sua cultura, refletindo nos meios de comunicacdo em
massa disponiveis. O design grafico e editorial adaptam-se a demanda da guerra, adequando-
se a cada nicho.

Apesar da composicao grafica referente a posicdo da marca e informagdes
complementares quase inexistente, apresentando um /ayout limpo é comum nas revistas da
época, as ilustragdes de “A Cigarra” destacam-se como elemento principal, diferenciando-se
dos periddicos concorrentes da época, assim como o seu discurso feminino durante a guerra,
nao encontrado nas demais revistas apresentadas. Este discurso verbal alinhado com o visual,
entrega o posicionamento da revista “A Cigarra” levando em consideragdo o publico
consumidor feminino, ditando aos poucos, novas tendéncias a partir das ideias revolucionarias
da época.
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