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Resumo

O artigo oferece uma visdo geral sobre revistas digitais para tablet (RDT): das motivacdes do
seu surgimento como midia, ao seu crescimento e posterior reposicionamento no mercado,
tendo em vista a confluéncia entre a constante transformacdo da tecnologia digital e as
movimentacdes do setor econdmico de comunicacao e jornalismo. A pesquisa foi desenvolvida
de 2013 a 2015, envolvendo levantamento de RDTs editadas no Brasil e no exterior a partir de
2010; assim como o contato com setores de design, envolvidos com o projeto de RDTs, em
empresas jornalisticas brasileiras. Além disso, baseou-se no suporte tanto de bibliografia
tedrica quanto de relatdrios e reportagens que forneciam dados ndo disponiveis em pesquisas
académicas. O texto procura apresentar uma sintese das condi¢cbes e dos vetores desse
processo.
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Abstract

The paper offers a broad vision about digital magazines for tablet computers (RDT):
motivations of its emergence as a media, its growth and further market replacements, given
the constant transformation of digital technology and changes in economic sector of
communication and journalism. The research was developed from 2013 to 2015, involving
survey of RDTs edited in Brazil and abroad since 2010; as well as contact with design sectors,
involved with the RDTs project in Brazilian newspaper companies. Beside that, it was based not
only on theoretical bibliography, but also on reports and news providing information not
available in academic researches. The text aims to summarize the conditions and vectors of
this process.

Keywords: digital magazines for tablet computers; magazine design; media; media
convergence.
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1. Introdugao

O que denominamos revista digital para tablet (RDT) é uma midia que, com base em categorias
editoriais da revista impressa, opera num dispositivo particular, o tablet. Diferentes nomes ja
foram propostos para o formato: revistas multimidia (HEIKKILA, 2012a); revistas digitais
expandidas e nativas (DOURADO, 2013), que se referem, respectivamente, a edi¢ao para tablet
com o mesmo conteudo da revista impressa, e a publicagdo desenvolvida especificamente
para o tablet; revistas digitais convergentes ou nativas (SOUZA, 2013), que se referem a
revista que adapta seu conteudo para qualquer midia digital ou aquela que é produzida
especificamente para o contexto digital. Optamos por vincular o nome ao dispositivo porque é
a partir do tablet que o formato surge e, seja uma adaptacdo, seja nativo, sua configuracao é
estabelecida considerando as caracteristicas do tablet — sobretudo do iPad — e ndo de qualquer
dispositivo, como um smartphone por exemplo, ou de um programa particular, como um
navegador da internet por exemplo. Ou seja, caracteriza-se por ter aplicativo préprio
disponivel na loja do sistema operacional do tablet, apresenta entrada por interacdo gestual e
recursos de hipertexto e de multimidia.

O novo formato foi motivado pelo lancamento do tablet como dispositivo de leitura,
sendo lancado com grande expectativa. No cenario dos sites de grandes jornais e revistas, era
visto como um produto apto a contribuir, de modo mais completo e criativo, para a transi¢do
da midia impressa para midia digital. Porém essa expectativa de uma expansdo continua ndo
se confirmou.

O objetivo deste artigo é apresentar algumas questGes relativas as condi¢bes do
desenvolvimento da RDT, de seu surgimento em 2010 até o ano de 2015, indicando neste
quadro o lugar do design. Apresenta parte de pesquisa desenvolvida de 2013 a 2015,
envolvendo levantamento de RDTs editadas no Brasil e no exterior a partir de 2010, assim
como o contato com setores de design, envolvidos com o projeto de RDTs, em empresas
jornalisticas brasileiras. A pesquisa recorreu ao suporte tanto de bibliografia tedrica quanto de
relatérios e reportagens que forneciam dados ndo disponiveis em pesquisas académicas. O
item 2 destaca alguns aspectos da trajetdria da RDT de 2010 a 2015. O item 3 apresenta
questdes tedricas que subsidiam a contextualizagao das RDTs no cendrio contemporaneo. No
item 4 sdo indicadas questdes de design associadas as RDTs. O Ultimo item apresenta as
consideragdes finais.

2. Trajetoria da RDT de 2010 A 2015

Rumores do langamento de um dispositivo de interface tatil, de tela maior que o iPhone,
espalhavam-se pelos blogs especializados em tecnologia. Em 2010, em conferéncia da Apple,
Steve Jobs langca o tablet iPad sob gritos e aplausos da plateia. Os numeros de venda
impressionam: no primeiro dia, 300 mil tablets foram vendidos; e, em dois meses, esse
numero alcanga a marca de 2 milhdes (KASTRENAKES, 2015). Na sequéncia de smartphones e
e-readers, os tablets traziam expectativas de mudangas no mercado (ABC INTERACTIVE, 2010),
preenchendo uma lacuna entre dispositivos de tela pequena e notebooks e desktops. Por seu
tamanho, peso, manuseio e portabilidade, de semelhanca ergonémica a livros e revistas,
editores viram a possibilidade de produzir publicacdes digitais para tablet com a qualidade do
impresso que os websites ndo ofereciam, com potencial econémico para substituir publicacGes
impressas em constante queda havia alguns anos. Isto além de substituir o jornalismo na
internet, que gerava pouca receita as editoras (HEIKKILA, 2012b).
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A novidade empolga o mercado editorial, e revistas como a Sports lllustrated3
apresentam videoconceitos de como seria sua revista digital, misturando interatividade e
audiovisual para contar histérias de modos que o papel ndo poderia proporcionar.

Em abril de 2010, a Time foi a primeira revista para tablet publicada. No Brasil a revista
Epoca, da Editora Globo, foi a primeira a langar um aplicativo de revista para iPad, em abril de
2010, antes mesmo do lancamento oficial do tablet no pais4. O aplicativo ndo publicava a
versao digital da revista impressa, como o formato proposto pela Wired e que seria adotado
em seguida, e sim o conteldo do website, ou seja, era um aplicativo de leitura do website de
Epoca. (CUNHA; ARAGAO, 2011, p. 9). Em junho do mesmo ano a edigdo para tablet da revista
Wired é anunciada como um sonho da editora em postagem do editor-chefe: “O tablet é a
oportunidade de fazer a revista que sempre sonhamos. Ele tem todo o impacto visual do
papel, enriquecido com elementos interativos, como video e infograficos animados”
(ANDERSON, 2010).

A equipe da Wired ja estudava uma forma de conciliar o processo editorial do
impresso e do digital. A prioridade, afirmaram dois designers da Adobe envolvidos no projeto,
era desenvolver um modelo de transicdo considerando que editoras e leitores precisam de
tempo para se adaptar ao contexto digital e que a revista seja tao facil de ler quanto uma
revista impressa (CLARK; BRANDT, 2012, p. 647). Mas isto supunha ultrapassar experimentos
anteriores de adaptar a revista tradicional para o meio digital. Segundo o que foi publicado no
blog da Adobe, desenvolvedora de ferramentas de editoracdo e publicacdo e parceira da
Wired:

Experimentos prévios de trazer a experiéncia da revista para a web via
navegador resultaram em uma experiéncia estatica. Com novos paradigmas
de leitura, como o aplicativo leitor Wired, os leitores tém a fidelidade da
experiéncia de uma revista impressa casada com a interatividade do digital.
(DICKSON, 2010).

Mesmo assim, muitas das primeiras revistas digitais assemelhavam-se mais a revistas
impressas do que as publicagdes impressionantes apresentadas nos videos (HEIKKILA, 2012b),
frustrando as expectativas de alguns entusiastas.

Houve logo um rapido crescimento das publicacbes digitais. Segundo Santos Silva
(2011, p. 3), entre “abril de 2010 e abril de 2011, o nimero de revistas para iPad aumentou de
36 para 485, sendo em sua maioria extensdes da edicdo impressa, com conteudo interativo e
outros extras digitais”.

Dados do Instituto Verificador de Circulacdo (IVC) revelam uma queda no total de
vendas de revistas impressas avulsas e assinaturas de 2010 a 2012 de 7%5. As informagdes ndo
revelam as causas da queda e ndo seria possivel atribuir estes nimeros ao aumento do
consumo de revistas digitais porque as vendas, apesar de crescentes, ndo correspondem a
queda das impressas. Segundo dados do mesmo instituto, as revistas digitais mensais
cresceram 5,8%6 no segundo semestre de 2013 em relagdo ao primeiro semestre do mesmo
ano e 3,8% em relagdo ao mesmo semestre de 2012. Nos Estados Unidos o movimento é

3 Disponivel em: < https://youtu.be/ntyXvLnxyXk >. Acesso em: 20 ago. 2014.
4 Disponivel em: <http://tinyurl.com/oyqoz94> acesso em 20/08/2014.
5 Disponivel em: <http://aner.org.br/dados-de-mercado/circulacao/> acesso em 2 jun. 2014.

6 Disponivel em: < http://www1.folha.uol.com.br/mercado/2014/03/1428475-circulacao-de-revistas-digitais-
cresceu-58-no-segundo-semestre-aponta-ivc.shtml> acesso em 2 jun. 2014.
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semelhante. Enquanto a venda de revistas impressas cai, o nUmero de revistas digitais cresce
lentamente. Até 2013 as edi¢Bes digitais equivaliam a 3,3% do mercado de revistas’.

Nos Estados Unidos, segundo dados da Association Magazine Media (2015), o nimero
de leitores adultos de edi¢des digitais mais que quadruplicou nos Ultimos anos, passando de
1,4% em 2011 para 6% em 2014. Mesmo sendo um numero baixo em termos econémicos,
esse crescimento continuado é um dado positivo. Segundo a pesquisa Global Entertainment
and Media Outlook 2015-2019, do PwC (2015), a previsdo é de que, até 2019, 37% das receitas
com publicidade no mercado global de revistas venham de midias digitais, gracas a penetracao
do tablet que leva ao consumo nado sé de revista digital, mas também de websites.

Entretanto, de 2012 para 2015, houve uma diminui¢cdo progressiva da expectativa em
relacdo as RDTs: em comparacao com outros formatos, digitais ou ndo, ela continua ocupando
uma parcela pequena do mercado. Considerando uma avaliagdo de cardter mais geral, isso
estd condicionado pelo desenvolvimento do mercado dos tablets. De acordo com dados do
Gartner (2015), a venda de tablets cresce a passos lentos, perdendo para os smartphones.
Outro aspecto é que em ambos dispositivos, o Android é o sistema operacional dominante;
além da venda de iPads estar em declinio em comparagdo a de iPhones. Esses indicadores sdo
importantes para a avaliacdo das RDTs pois, em primeiro lugar, as edi¢cdes sdo desenvolvidas
sobretudo para iPad. Em segundo, porque, na medida em que os tablets com sistema
operacional Android variam em termos de configuracbes de hardware, o formato fixo das
revistas digitais para tablet pode ndo proporcionar a melhor experiéncia de leitura, ja que ndo
possui eficiente capacidade responsiva.

No Brasil, entre as iniciativas que evidenciam esta reversdo de expectativa, podemos
citar a simplificacdo de projetos graficos das revistas digitais para tablet, a descontinuidade de
revistas comerciais e o encerramento das revistas nativas. A revista Trip, que explorava
recursos digitais com a vitalidade caracteristica de sua identidade editorial, simplificou o
projeto de interagdo limitando-se a adapta¢do da revista impressa e inserindo conteldo
multimidia extra quando disponivel. Na editora Globo, a mudanca foi mais evidente. Todas as
revistas abandonaram projetos graficos para revistas digitais para tablet, publicando
praticamente PDFs da publicagdo impressa.

Em entrevista com o diretor de arte® da revista Galileu, uma das primeiras a fazer a
mudanca, ele confirmou que a baixa procura pelas revistas digitais para tablet levou a
simplificacdo do projeto. O processo que levava uma semana e trés designers para adaptar o
conteudo e adicionar conteuddos interativos e multimidias foi reduzido para um dia de trabalho
e um designer. A revista de musica AUX, uma nativa para tablet com diversos prémios,
publicou sua ultima edicdo em junho de 2015, assinalando, no ultimo editorial, que é
impossivel viver de revistas digitais para tablet. A Info, que em dezembro de 2014 havia
anunciado o fim da edicdo impressa, investindo apenas em publicacdes digitais e lancando um
novo projeto grafico nativo do tablet, descontinuou a revista em agosto de 2015.

Nesse quadro as RDTs se consolidaram como um produto de apoio das revistas
impressas potencializadas como marcas, um produto que apresenta conteudo extra e que é
sinal de status por a revista acompanhar as ultimas tecnologias no mercado. No entanto, as
pesquisas citadas mostram que as revistas digitais para tablet ainda estdo presentes no

7 Disponivel em: < http://mashable.com/2013/08/06/magazines-double-sales-of-digital-editions/> acesso em 2 jun.
2014.

8 Concedida a mim em 5 de agosto de 2014.
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cenadrio editorial. Independentemente do fato de que diminui o mercado das revistas, cresce
lentamente a participacdo das revistas digitais para tablet na receita total desse mercado.

3. CONTEXTUALIZAGAO DAS RDTs: CONVERGENCIA MIDIATICA E CONFLU&NCIA DE
LINGUAGEM

Uma das formas de entender as estratégias de afirmagdo da midia digital e de adaptacdo de
midias anteriores ao novo contexto é partir do que Bolter e Grusin (1999) chamam de
“remidiacdo”°. Os autores afirmam que toda midia se apropria de técnicas e culturas das
midias anteriores para se firmar no cendrio atual de intensa competicdo. Uma de suas
caracteristicas é a de que ndo haveria uma eliminacdo das velhas midias, mas sim uma
reorganizacdo do espaco midiatico, em que todas passam a conviver e a conflitar. Esse
convivio resulta em influéncia reciproca, pois “nenhum meio, ao que parece, pode agora
funcionar independentemente e estabelecer pura e separadamente seu préprio espaco de
significado cultural” (BOLTER; GRUSIN, 1999, p. 55). Na medida em que a revista em papel
também publica uma edicdo digital, passa a abracar e a formar novas culturas, além de
preservar, quando convém, a cultura de origem. As revistas digitais para tablet sdo um
exemplo desse convivio, resultado de um esforco de editoras e de desenvolvedores de
software para preservar estruturas profissionais e praticas editoriais ja existentes na producao
de um novo produto.

Por outro lado, essas colisGes entre velhas e novas midias é o que Jenkins (2006)
chama de convergéncia de cultura. Segundo o autor, esse cenario de conflito mididtico ndo é
apenas fomentado pelas empresas de midia, mas por todas as pessoas envolvidas. A
convergéncia implica uma mudanca tecnoldgica e uma reorganizacdo cultural do sistema
orientada pelo “fluxo de conteudo através de multiplas plataformas de midia, a cooperacao
entre multiplas industrias da midia e o comportamento migratério da audiéncia, que ird a
quase qualquer lugar na busca das experiéncias [...] que quiserem” (JENKINS, 2006, pos.
186).10

Jenkins (2006) salienta que umas das preocupagdes das empresas de comunicacdo que
distribuem contelddo por meio de multiplas midias sdo a fragmentacdo e a erosdo de seus
mercados. Uma vez que a audiéncia “sai” da frente da TV e vai para a internet, ha o risco de
nunca mais voltar, e isso vale também para o jornalismo impresso. Com a migragao de leitores
para o digital, sobretudo para a internet, cada vez mais as editoras precisam fragmentar sua
presencga online para alcancar esses leitores dispersos.

Nesse contexto, a audiéncia tem uma posi¢cdao mais ativa, além mesmo de poder buscar
informagdo a qualquer momento: popularizagdo da rede de computadores, das ferramentas
de producdo e dos canais de distribuicdo de informacdo levou ao desenvolvimento de uma
cultura de participacdo em que a audiéncia também pode produzir e disseminar informagao
por meio das midias.

Por outro lado, a ampliagdo do numero de tecnologias de comunica¢do tende a um
movimento contraditdrio. Ainda segundo Jenkins, ao mesmo tempo que o publico tem mais
participacdo por ter acesso a mais tecnologias, os conglomerados de midia concentram mais

9 Optamos por traduzir o termo remediation por remidiagéo para enfatizar que a relagdo com as midias e
desvincular com o sentido de remediar.

10 “pos.” é a referéncia do Kindle e-book.
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poder por distribuir conteddo de modo disperso por essas tecnologias a que a audiéncia tem
acesso. Para uma grande empresa de comunicagdo, a convergéncia significa a oportunidade de
explorar um novo mercado a fim de ampliar e de concentrar ainda mais seu dominio. Do ponto
de vista de empresas de jornalismo, é o que Salaverria (2010) chama de “mudanca para nada
mudar”.

Empresas comegam a investir em produtos multimidia e em multiplataforma,
ampliando a abrangéncia da marca e comec¢ando a se distanciar do suporte de origem como
matriz identitaria (SALAVERRIA, 2010). A publicacdo impressa ainda é o principal produto de
revistas, mas agora divide espaco com outras formas de distribuicdo de contetddo controladas
pela marca editorial. Para Paulo Lima, editor das revistas Trip e TPM, os dois titulos sdo
tratados como uma “grande plataforma voltada ao nicho comportamental”, sendo “composta
pelas duas revistas, dois eventos [...], um programa de TV e programa de radio” (PARENTE,
2013, p. 16). Nessa visdo, a énfase da marca esta na venda de contelido e de servicos para o
segmento de publico, e ndo simplesmente em um suporte material. No caso de Claudia, na
documentacdo de marketing, o brand kit (antes denominado midia kit), revistas tendem a se
apresentar como comunidades que representam e influenciam o segmento no qual atuam, e
sdo influenciadas por ele. Nesse contexto, as RDTs sdao mais uma forma entre outras de
distribuir conteldo. Pode-se, assim, falar de niveis distintos de consideracdo da revista: a
revista-marca, que nasce da revista-artefato impressa, e que abarca, além desta, outros
diversos artefatos.

Buscando sintetizar esses fatores, recorremos a Salaverria (2010), que descreve a
convergéncia especifica para o jornalismo como um processo multidimensional organizado em
quatro eixos: tecnolégico, empresarial, profissional e de conteudo.

No ambito tecnoldgico, empresas passam a ser multiplataforma, tendo de responder a
aceleragdo das mudancas tecnoldgicas das midias digitais. Assim, um mesmo conteudo é
difundido em diversos suportes, adaptando-se as caracteristicas de cada um. Esse processo
acelera a digitalizagdo da produgdo e o emprego de cada vez mais ferramentas digitais.

A dimens3do empresarial da convergéncia jornalistica se orienta em duas dire¢des: 1)
atuacdo diversificada em midias (multiplataforma); e 2) concentragdo de midias, que caminha
em direcdo a um monopodlio da comunicagdo. Como consequéncia, ha uma reorganiza¢do da
producdo e da logistica que visa ao aumento da produtividade, resultando na integragao das
redacoes. Em setembro de 2008, o grupo Rede Globo unificou a marca do didrio impresso O
Globo e O Globo Online com o Unico nome de O Globo e o slogan “Muito além do papel de um
jornal”. Contudo, a nova estratégia de O Globo buscava apenas novos leitores em mercados
emergentes, como o de dispositivos moveis, afirma Diaz Noci (2013, p. 224), e ndo era fruto de
uma reflexdo acerca do papel dos periddicos em tempos de convergéncia, segundo critica do
mesmo autor.

Na dimensdo profissional, a partir do contexto multiplataforma e da integracdo das
redacdes visando a produtividade, o que se busca no perfil profissional do jornalista é
polivaléncia: funcional, temdtica e midiatica. A primeira poderia ser denominada também
multitarefa, ou seja, executar mais de uma fungdo na redac¢do; a segunda significa ser capaz de
escrever sobre qualquer assunto; e a terceira, trabalhar com diversas midias ao mesmo tempo.
As edicOes para tablet sdo produzidas na sequéncia das edi¢Ges impressas, valendo-se do
mesmo conteldo e projeto grafico, adaptando-se ao tablet e oferecendo conteldo extra,
como videos, mais fotos, dudios e jogos. De modo geral o mesmo designer da revista impressa
dedica-se a edicdo para tablet, entre outros projetos paralelos.

Quanto a dimensdo do conteudo, de acordo com Salaverria (2010), todas as dimens&es
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de convergéncia levam a uma mudanca de seu foco. As linguagens dos meios passam a se
combinar proporcionando novas experiéncias multissensoriais na recepc¢ao de informacao.
Esse contelddo multimidia pode ser produzido de modo integrado ou apenas justaposto: no
primeiro, os cédigos comunicativos da mensagem sao recebidos de forma indissociada; ja no
segundo, os suportes digitais oferecem videos, audio, hipertexto, porém visivelmente
separados.

7

Entretanto, acreditamos que essa sensacdo de separacdo é aparente. Manovich
argumenta que a linguagem é tao ubiqua que é necessdario um esforco para lembrarmos como
era antes projetar sem computadores (2013, p. 253). Num cendrio de confluéncia de
linguagem, a mistura de técnicas e estratégias de producdo hoje é proporcionada por
ferramentas compativeis que operam em conjunto e sdo compartilhadas por quase todos os
profissionais de design. O InDesign, que tradicionalmente é uma ferramenta de editoracdo
eletrénica, tem efeitos de manipulacdao de imagens semelhantes aos programas After Effects e
Dreamweaver, como producdo de sequéncia de imagens e insercdo de camadas interativas,

por exemplo.

Por mais que tenhamos uma midia que seja a justaposicdo de midias aparentemente
dissociadas, ao mesmo tempo temos uma integracao de técnicas e ferramentas de midia. Por
exemplo, a reportagem de capa da edicdo de junho de 2015 de National Geographic sobre a
maconha apresenta, em uma de suas paginas, um video de 15 minutos sobre o assunto. Nao
se trata de um complemento ao texto; é o texto também. Quando um video integra a
composicdo de pagina, acompanhado de legenda e do texto principal, ele ndo estda dissociado
da producdo de sentido. Reivindica sua posicdo de relevancia na producdo de discurso, mesmo
gue em apoio ao texto. Ndo é possivel compreender a reportagem em seu sentido integral
sem cada uma das midias que a compdem. O “texto” ndo é apenas verbal, mas é sonoro e
visual.

As caracteristicas da convergéncia sdo importantes para visualizar os vetores do
contexto em que as RDTs sdo propostas a partir do surgimento do tablet: que nicho de
mercado ele ocupa; como se estruturam as empresas de jornalismo para viabilizar este e
outros produtos; qual a natureza da audiéncia e as condi¢des de seu consumo?

Ultrapassando a oposi¢ao entre RDT e revista tradicional, as edi¢gdes para tablet ndo
competem apenas com o impresso, mas com outras plataformas digitais de entrega de
conteddo, como smartphones, phablets, e-readers, nos mais variados formatos, sistemas
operacionais e capacidades de processamento e armazenamento de informagdo, e também
com outros canais de informag¢do, como websites, blogs, redes sociais, canais de video e por ai
vai. Ndo ha um uUnico computador que centralize todas as midias. O processo de digitalizagao
dos meios de comunicagdo — televisdo, radio, imprensa e telefone — promove a integracdo de
suas culturas antes dissociadas. Ao mesmo tempo em que o conteldo converge para as midias
digitais, ha uma divergéncia pela diversidade de dispositivos de comunicacao digital (JENKINS,
2006), fazendo a informacao fluir dispersamente.

A revista-marca distribui conteldo, entre websites, redes sociais, podcasts, canais de
video, revista-artefato (impressa ou digital) etc. O conteddo produzido é compartilhado entre
esses canais, adequando-se quando necessario as especificidades de cada um. Com a
variedade de dispositivos, é cada vez mais dificil produzir RDT por causa de seu formato fixo.
Para atingir o maior nimero de leitores, serd preciso produzir leiautes mais flexiveis, que se
adaptem a qualquer tela (HEIKKILA, 2012b).
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4. A Questado da Interacao e do Design Editorial Tradicional

O design das RDTs é marcado por uma exploracdo inicial, com certo entusiasmo pelos recursos
de interacdo, animacdo, video e dudio (CUNHA, 2011). Essa experimentacdo euférica gera
diversas criticas: designers teriam se esquecido de praticas de design de interface ja difundidas
(BUDIU; NIELSEN, 2011); manifestacGes sobre o emprego de recursos interativos e multimidia
apenas para chamar atencdo, como argumento de vendas, e ndo uma nova forma de contar
histérias (BRASILEIRO, 2013); e ainda hd aqueles que consideram o modelo ultrapassado,
apontando semelhancgas com as revistas em CD-ROM dos anos 1990 (SCOLARI, 2013).

As RDTs sdo produzidas, de modo geral, por designers editoriais de revistas impressas
e de acordo com os protocolos projetuais de design editorial impresso. Isso implica uma forma
de entender interatividade e multimidia com mais foco em maneiras de contar a historia,
organizar a pdgina, atrair, engajar, surpreender e entreter o leitor, e menos foco no acesso ao
conteudo. A interatividade é encarada por sua materialidade na interface e pelas formas que
podem provocar sentidos no leitor relacionado diretamente com o conteddo da narrativa
jornalistica, e menos énfase no cumprimento de uma tarefa como ver uma foto ou executar
um video, como se a mensagem estivesse apenas na midia e ndo no todo percebido.

Como os websites de jornalismo, de modo geral, sdo projetados para serem geridos
por sistemas de gerenciamento de conteldo que automatizam a composicdo da pagina, o
conteldo é desvinculado de sua forma. Sendo assim, o foco do designer esta em projetar o
acesso a informac3o e ndo na materialidade da informacdo propriamente dita. E diferente do
designer editorial, que, junto com o jornalista, concebe forma e conteddo de modo de uma sé
vez para contar a historia.

Para o campo do design de interagdo, esse sujeito que Ié é entendido como usudrio
que realiza tarefas para acessar e ler a informacdo. Para essa pratica projetual, “como os
textos sdo usados torna-se mais importante do que o que eles significam”, critica Lupton
(2010, p. 97). A preocupacdo estd na efetividade das acGes e na satisfacdo do usuario, que
aparentemente ndo tem tempo a perder com interagdes malfeitas ou feitas para ndo ter
utilidade. Torna-se pratica projetual antecipar as a¢des e rea¢des para que ndo seja preciso
pensar no que se esta fazendo, como defende Krug (2006). A observagdo de Lupton aponta
para a necessidade de um equilibrio delicado. A nao familiaridade do jornalista tradicional, que
juntamente com o designer que edita a revista, com os protocolos da interagdo pode levar a
encaminhamentos equivocados, assim como uma defesa acritica de critérios de usabilidade
pode se afastar a consisténcia propriamente editorial. Deve-se estar atento a distingao ténue
entre a interagao entendida como meio ou como fim.

Embora revistas também tenham a caracteristica de impressionar o leitor, utilizar os
recursos das interfaces digitais apenas para chamar ateng¢do é subaproveitar todo o potencial
dos tablets e ir na contramdo de praticas de design de interacdo, que ndo devem ser
desconsideradas. A questdo estd, portanto, no emprego desses elementos com sentido
relevante para os leitores e para o jornalismo, nem como “fogos de artificio” e nem apenas
para que o leitor ndo precise pensar. Um exemplo é a revista The New Yorker, uma das RDT
mais vendidas, contando com mais de 80.000 assinantes:11

Existem revistas que contém longas histérias literarias, que obviamente ndo
se beneficiam muito com a inclusdo de interatividade. A revista New Yoker

11 News Magazines: Digital Issue Circulation. Disponivel em: <http://www.journalism.org/media-indicators/news-
magazines-digital-issue-circulation>. Acesso em: 19 jul. 2015.
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pode servir de exemplo desse tipo de produto. Sua versdo de iPad é um
sucesso [...] e tem conscientemente preferido uma experiéncia de leitura
muito visual, mas calma e ininterrupta. (PETERS, 2011 apud HEIKKILA,
2012b, p. 9).

A revista ndo deixa de usar a interatividade, mas a usa consciente do tipo de leitura
gue melhor se encaixa em seu perfil jornalistico, no perfil do publico e nas caracteristicas das
revistas digitais para tablet. Ao mesmo tempo deve-se estar atento ao fato de que o design
para jornalismo digital ndo pode deixar de considerar a constituicdo de novos habitos e
protocolos de leitura, dados pela noticia atomizada na rede e pelos parametros do
smartphone.

5. Consideragdes Finais

Quando a RDT foi langada, valorizava no tablet a possibilidade de proporcionar uma
experiéncia da revista impressa e explorar o potencial do digital. Envolvia mudangas, mas sem
precisar mudar de forma radical o trabalho na redacdo e os modos de apreensdo da
informacdo pelos leitores. Ou seja, havia uma motivagdo econémica por parte do empresario
para se manter no mercado e ndo perder espago para uma nova concorréncia, mas sem
investir em reformas na estrutura da editora. Do ponto de vista da producdo do design e do
jornalismo, valorizava-se a transferéncia para midias digitais de uma pratica profissional
consolidada. Ha valor naquilo que é tradigcao, pois ja foi testado e repensado, e ja passou por
outras mudangas tecnoldgicas e culturais que reafirmam sua permanéncia e eficiéncia para
capturar o leitor e conduzi-lo a leitura.

Entretanto, a crise da midia impressa que vem se desdobrando ao longo de duas
décadas e que se acentuou nos Ultimos anos, nos mostra que a questdo é muito mais
complexa e exige uma percep¢do mais atualizada das condi¢gdes segundo as quais o jornalismo
e o design se inserem no mercado contemporaneo. Apenas como referéncia, a circulagao total
de jornais nos EUA é praticamente a mesma dos anos 50, mesmo que a populagdo tenha
dobrado. Em numeros essa queda representa 30% nos EUA e 21% no Reino Unido em 2007-
2009 (Deloitte 2010, apud HEIKKILA, 2012b, p. 4).

Ao mesmo tempo, os smartphones tém se mostrado um meio mais promissor em
termos de crescimento de consumidores para o tipo de conteudo e leitura de revista. O tablet
ja da sinais de esgotamento, pois é um produto caro para o consumo massificado e pouco util
no dia a dia, uma vez que ndo é nem pequeno, para ser transportado junto com a pessoa, nem
eficiente como um computador de mesa. Ja os celulares ganham cada vez mais espaco em
todas as camadas da sociedade, tornando-se a primeira porta de entrada no mundo digital
para grande parte da populagdo mundial. O fato de celulares acompanharem sempre seus
donos e ocuparem sua atenc¢do ao longo de boa parte do dia, cobrindo periodos ociosos de
transito e de espera, qualifica-os como uma interface de comunicagdo mais propensa a um
tipo de publicacdo em que a leitura se dd em momentos de lazer ou espera.

Considerando ainda a recente perspectiva de geracdao de receitas com websites de
noticias, assinaturas via paywall (CASSIDY, 2014) e que os websites tendem a ser responsivos,
funcionando em diversas plataformas, esses fatores ajudam a explicar o mau resultado das
revistas digitais para tablet.

Uma possivel alternativa comeca a se descortinar em junho de 2015, quando a Apple
anuncia a descontinuidade do aplicativo Banca e o investimento em uma nova tecnologia de
agregacao de conteldo, nos moldes do aplicativo Flipboard, chamado Apple News (TITLOW,
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2015). Na sequéncia, grandes empresas de tecnologia e redes sociais divulgaram suas
plataformas de publicagdo de conteldo para empresas de comunica¢do: Facebook Instant
Articles, Twitter Moments e Google AMP. Uma das diferencas é que, em vez de cada revista
ter seu aplicativo, todas as revistas disputam a atencdo do leitor na mesma plataforma e
distribuem conteudo fragmentado (matérias individuais, e ndo edi¢cbes periddicas), que se
adapta a qualquer tamanho de tela, sem a necessidade de o designer fazer uma nova
editoracao.

As RDTs surgem na area do confronto entre midias impressas e digitais ocorrido no
mercado editorial. O design foi mobilizado nesse processo dada a importancia que esta midia
assumiu quando do seu lancamento, assim como pelo fato de que permitia uma confluéncia
particularmente especial entre as categorias grafico-editoriais tradicionais e aquelas do design
de interacdo. E em algumas situacdes, devido a uma familiaridade com os elementos
multimididtico o designer contribui de modo mais ativo para a edicdo do que no jornalismo
editorial tradicional (CORDEIRO, 2013)

Por outro lado, se o modelo de revista digital para tablet que nasce em 2010 era o que
editores imaginavam que proporcionaria uma experiéncia digital com a qualidade do impresso,
em paralelo a internet ja comecava a absorver valores tradicionais de design grafico que ndo
eram praticados por ela, mesmo porque ainda ndo eram tecnicamente possiveis. Os modos de
projetar do designer editorial e do designer digital encontram aproximacées efetivas em uma
realidade digital em processo de transformacao.

A partir de 2010, mesmo ano de langamento dos tablets, novas atualizacbes do HTML
e do CSS ampliam a variedade de recursos tipograficos disponiveis para web. Em 2012, o jornal
New York Times langa Snow Fall,12 uma reportagem longa, com recursos multimidia e uma
configuracdo de pdgina mais diagramatica e com elementos graficos editoriais. No mesmo ano,
o webdesigner Jeffrey Zeldman (2012) publica, em seu blog, um manifesto em que reivindica
websites projetados para leitores e ndo usudrios em resposta:

[...] a e-books, o web type, os dispositivos mdveis e maravilhosos aplicativos
como o Instapaper e o Readability, que abordam o problema de interfaces
desnecessariamente poluidas e de leiautes de texto hostis ao conteldo da
maioria dos websites, por na verdade remover o designer da equagao.
(ZELDMAN, 2012).

Considerando a tendéncia das editorias de se tornarem empresas de midia
multiplataforma, investir em produtos com leiautes fluidos e de facil compartilhamento, como
websites, que se adaptam a diversos tamanhos de telas e dispositivos, € um caminho mais
interessante do que aplicativos fechados e com leiaute fixo, como as revistas digitais para
tablet.

As RDTs nado se consolidaram conforme as previses mais otimistas. Mas considerando
que expectativas de alguns desenvolvedores referiam-se a um formato de transi¢do, podemos
nos perguntar se o produto foi um fracasso efetivo ou se, efetivamente, cumpriu o que era
esperado.

12 Disponivel em: <http://www.nytimes.com/projects/2012/snow-fall/>. Acesso em: 26 jun. 2013.

254
ed a?e;lo

grafica



ISSN 2179-7374 - Abril de 2017 —Volume. 21 — Nimero_01

Revistas Digitais para Tablet: Questdes para o Design Editorial em Tempos de Convergéncia Midiatica

REFERENCIAS

ABC INTERACTIVE. Going Mobile: How Publishers Are Solidifying Strategies and Adapting to
the Mobile Market. Relatério de pesquisa, 2010.

ANDERSON, Chris. Wired Magazine’s iPad Edition Goes Live, 2010. Disponivel em:
<http://www.wired.com/2010/05/mag_editors_letter>. Acesso em: 16 mar. 2014,

ASSOCIATION MAGAZINE MEDIA. Magazine Media Factbook 2015. Pesquisa de Mercado. New
York, 2015.

BOLTER, Jay, D.; GRUSIN, Richard. Remediation: Understanding New Media. Cambridge: MIT
Press, 1999.

CASSIDY, John. A Bit of Good News About Journalism. The New Yorker, 2014. Disponivel em:
<http://www.newyorker.com/news/john-cassidy/good-news-journalism>. Acesso em: 3 ago.
2015.

CORDEIRO, Raquel Corréa; LESSA, Washington Dias. Fluxo de trabalho do designer e
visualizacdo de noticias : o caso do jornal O Globo. Proceedings of the 6th Information Design
International Conference, 5th InfoDesign, 6th CONGIC [= Blucher Design Proceedings, num.2,
vol.1]. Recife 2013. p.1261-1269. Disponivel em
<http://www.proceedings.blucher.com.br/article-details/designers-workflow-and-news-
visualization-the-case-of-newspaper-o-globo-8781>. — 2318-6968

DIAZ NOCI, J. Una era de transformacién: convergencia periodistica, nuevos soportes y
participacién ciudadana en internet. In: NATHANSON, L. G. (Org.). Jornalismo de revista em
redes digitais. Salvador: EDUFBA, 2013.

DICKSON, Dave. Introducing WIRED Magazine on iPad. Adobe Digital Publishing Blog. 26 maio
2010. Disponivel em:
<https://blogs.adobe.com/digitalpublishing/2010/05/introducing_wired_magazine_on_ipad.ht
ml>. Acesso em: 20 ago. 2014.

DOURADO, T. M. S. G. Revistas em formatos digitais: modelos e novas praticas jornalisticas.
Dissertacdo (Mestrado) — Universidade Federal da Bahia, Bahia, 2013.

GARTNER. Gartner Says Tablet Sales Continue to Be Slow in 2015. Disponivel em:
<http://www.gartner.com/newsroom/id/2954317>. Acesso em: 22 jul. 2015.

HEIKKILA, H. Cross Roads of Tablet Publishing: Recommendation for Dynamic Cross Media
Workflows. Relatdrio de pesquisa. Espoo: Next Media, 2012a.

. Interactivity in New Publishing Platforms. Relatdrio de pesquisa. Espoo: Next Media,
2012b.

JENKINS, Henry. Convergence Culture: Where Old and New Media Collide. New York: New
York University Press, 2006.

KASTRENAKES, Jacob. The iPad’s 5th Anniversary: A Timeline of Apple’s Category-Defining
Tablet. The Verge, 3 abr. 2015. Disponivel em:
<http://www.theverge.com/2015/4/3/8339599/apple-ipad-five-years-old-timeline-photos-
videos>. Acesso em: 11 jul. 2015.

MANOVICH, Lev. Software Takes Command. New York: Bloomsbury, 2013.

PARENTE, Edianez. Mobilidade em pauta. Especial revistas: mobile magazines. Sdo Paulo:
Jornal Meio & Mensagem, set. 2013.

255
ed a?e;lo

grafica



ISSN 2179-7374 - Abril de 2017 —Volume. 21 — Numero_01

Revistas Digitais para Tablet: Questdes para o Design Editorial em Tempos de Convergéncia Midiatica

PWC. Consumer magazine revenue will return to growth in 2016. Global Entertainment and
Media Outlook 2015-2019. Relatério de pesquisa, 2015. Disponivel em:
<http://www.pwc.com/gx/en/global-entertainment-media-outlook/segment-
insights/consumer-magazine-publishing.jhtml>. Acesso em: 1° jun. 2015.

SANTOS SILVA, D. The Future of the Digital Magazine. Information Service and Use, vol. 31, n.
3-4, 2011.

SALAVERRIA, Ramén. Estructura de la convergencia. In: LOPEZ, Xosé; PEREIRA, Xosé P. (Org.).
Convergencia digital: reconfiguracién de los medios de comunicacién en Espaifa. Santiago de
Compostela: Servicio Editorial de la Universidad de Santiago de Compostela, 2010. p. 27-40.

SOUZA, M. F. P. Revistas jornalisticas para tablet: uma andlise comparativa entre os modelos
convergente e nativo digital. Tese (Doutorado) — Universidade Federal da Bahia, Bahia, 2013.

TITLOW, John P. Apple Introduces “News”: An Old Idea with Big Potential. Fast Company.
Disponivel em: <http://www.fastcompany.com/3047204/fast-feed/apple-introduces-news-an-
old-idea-with-big-potential#6>. Acesso em: 9 jun. 2015.

ZELDMAN, Jeffrey. Web Design Manifesto 2012. Zeldman.com, 2012. Disponivel em:
<http://www.zeldman.com/2012/05/18/web-design-manifesto-2012>. Acesso em: 12 ago. 2015.

256
ed a?e;lo

grafica



