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A EXPRESSAO GRAFICA NOS PROJETOS EDITORIAIS

Lais Guaraldo®

Resumo

A proposta deste artigo é apresentar alguns parametros envolvidos na elaboracdo de
projetos graficos editoriais de revistas, observando que o conjunto de escolhas que
estruturam esses projetos estdo diretamente relacionadas com os propdsitos da
publicacdo (seja ela impressa ou digital). A elaboracdo de um projeto grafico ndo é
tarefa de natureza ornamental, externa as diretrizes da publicacdo, por isso enfatizamos
aqui a acdo interpretativa e tradutéria do designer. O artigo analisara alguns recursos
expressivos utilizados no projeto grafico de publicagdes de revistas e a relagdo com os
seus objetivos editoriais. Ndo se trata, no entanto, de uma tentativa de expor uma
cartilha que garanta a eficdcia comunicativa. Pelo contrario, a analise das solugGes
encontradas da oportunidade de problematizar as dificuldades dessa tarefa e
necessidade de formacdo sensivel do designer.

Palavras chave: projeto grafico, projeto editorial, jornalismo visual, expressao grafica,
critica de processo.

Abstract

The purpose of this paper is to present the main parameters involved in the
development of graphic projects for magazines, observing that the set of choices that
structure these projects are directly related to the purposes of publication (whether
printed or digital). We emphasize here the translational action of the designer, since the
development of a graphic project is not ornamental in nature, outside the guidelines of
the publication. This paper will analyze the expressive resources used in the graphic
design of some publications and the relationship with their editorial objectives. It is not,
however, an attempt to expose a primer to ensure the communicative efficacy. Rather,
by analyzing the solutions, we have the opportunity to discuss the difficulties of this task
and the need of sensitive training of the designer.

Keywords: graphic project, visual journalism, graphic expression, intersemiotic
translation, criticism of the process.
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1. Introdugdo

Esse artigo tem como propdsito analisar a maneira como projetos graficos de
publicacGes jornalisticas traduzem seus projetos editoriais. O termo “traduc¢do” é usado
aqui com a intencdo de colocar em destaque um desafio nuclear do trabalho do
designer - interpretar as diretrizes do projeto editorial da publicacdo e encontrar
solucGes graficas que materializem e sinalizem sua identidade, sua “voz”.

N3do pretendemos aqui expor certezas nem férmulas eficientes e garantias de
comunicabilidade. Ao contrario, a intencdo é observar a producdo industrial de
mensagens graficas e analisar a maneira como ocorre esse movimento tradutdrio, com
seus acertos, erros e transformagdes que obrigam novas reformulagdes. Essa
investigacdo vai de encontro as reflexdes de Rafael Cardoso, em sua recente obra,
“Design para um mundo complexo”:

“Ndo existem receitas formais capazes de equacionar os desafios da
atualidade. Ndo sdo determinados esquemas de cores e fontes, proporgdes e
diagramas, e muito menos encantagdes como “a forma segue a fungdo”, que
resolverdo os imensos desafios do mundo complexo em que estamos
inseridos”. (CARDOSO, 2011, p. 41)

Sim, o mundo estd complexo, e o ambiente jornalistico ndo esta imune as
profundas reformulacées desencadeadas pelo novo cendrio tecnoldgico. As revistas
impressas, tdo altivas até a década de 1990, sofrem agora a inexoravel necessidade de
migracdo para plataformas digitais, o que até o presente momento nao tem garantido
muitas condi¢Oes para a viabilidade da sustentagao financeira dos contetdos. Mas essa
circunstancia preocupante ndo é o tema central desse artigo, apenas pano de fundo. O
que se pretende abordar aqui é a necessidade de “ndo jogar o bebé com a agua do
banho”, ou seja, aprender com a experiéncia da midia impressa parametros que
também sdo importantes para as plataformas digitais.

Nesse artigo, vamos expor o que queremos dizer com projeto editorial e
projeto grafico e analisar a elaboracdo do designer diante do desafio de criar uma
identidade através de recursos do cddigo graficos. Serdo analisados, portanto, as
maneiras como os elementos graficos sdo traducgdes visuais do projeto editorial. Ndo
temos aqui a intengao de esgotar essa tarefa, mas apontar alguns caminhos, com a
intencdo de colaborar para uma sistematizacdao futura de uma ampla gama de
estratégias expressivas para a elaboracdo de projetos graficos editoriais.

Quando utilizamos os termos “projeto editorial”, e projeto grafico”, o que
queremos dizer exatamente? Deixar clara a diferenga entre essas duas instancias é
importante para compreendermos o ambito de cada uma delas.

2. Projeto editorial

O projeto editorial lida com o conjunto de encargos em torno de um projeto. Avalia e
define as questdes classicas: para quem? Sobre o qué? Com qual periodicidade? Quais
os custos? Em ambientes corporativos, como a editora Abril, essas questGes sdo
formuladas em termos de “missdo” da publicacdo. Na publicidade, é o conhecido
“brieffing”.
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Em-torno da elaboragdo de uma publicacdo de grande circulagao, seja 1a qual for
seu-tema ou seu publico, ha sempre as circunstancias sociais. A instancia responsavel
pela elaboragao de um projeto gréfico precisa lidar com a negociagdo e jogo de forgas
entre a liberdade de experimentacdo e os imperativos da producdo industrial de
mensagens. E no mundo neoliberal em que vivemos quase sempre a finalidade
comunicativa esta misturada com as finalidades comerciais. Dados fornecidos por
institutos como o Ipsos/Marplan® s3o acompanhado de perto pelos executivos das
editoras e pelos anunciantes e interferem diretamente na concepg¢ado dos projetos. Os
anunciantes compram a inclusdo de sua marca num conjunto de valores e crengas que o
leitor associa a revista.

Anna Gough-Yates avalia o papel crucial de identificacdo nas revistas, e expde o
caso da revista londrina I-D, lancada em 1980 na forma de um fanzine. Em pleno
cenario punk da década Tatcher, a revista despertou avidez por parte dos anunciantes
para ter acesso ao publico que a revista atingia.

“Os editores de revista, em particular, tinham o trabalho de promover para
os anunciantes o potencial de intermedidrios culturais, pois estavam em
contato com o estilo de vida do publico alvo. Eram quase literalmente parte
dele. Isso encorajaria compradores céticos de midia a comprar espago
publicitario como um veiculo para atingir mulheres jovens.” (in TAYLOR,
2006, p.29)

Nessa escala industrial e comercial de producdo de mensagens, é o projeto
editorial que define com quem se quer falar e as promessas que serdo feitas ao leitor.
Esse conjunto de diretrizes deverdo ser reconhecidas em cada pagina e em cada edicdo
da publicacdo. Deverdo ser traduzidas na escolha do conteido e na linguagem dos
textos e das imagens. Tudo o que é impresso deve ter consonancia com o projeto
editorial.

De acordo com Roberto Melo®, o projeto editorial é uma férmula, mas de um
tipo especial.

“O projeto editorial é o que define a identidade da revista, sua esséncia, e,
portanto, é a garantia de que a revista tera personalidade prépria. Sem
projeto editorial, a publicagdo fica a mercé do talento, das opiniGes ou dos
humores da equipe que estiver executando a revista. Ao mesmo tempo, o
projeto editorial ndo pode ser um par de algemas; tem de ser flexivel e
dindmico, pois precisa da criatividade dos jornalistas e designers. Leitores
detestam publicagGes que vivem mudando de estilo ou de opinido, mas
sempre exigem novidades. Esse é o grande jogo que ocorre na execugdo de
um periddico: deve ser exatamente o mesmo, mas completamente novo a
cada edigdo. O que garante o mesmo é o projeto editorial; o novo cabe a
equipe.”

Para compor o projeto editorial, Melo propde os seguintes parametros:

® Missdo da revista — uma frase que resuma a esséncia da publicacdo;
® Objetivos editoriais — a descricdo da vantagem da revista em relagdo as
concorrentes;
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® Objetivos comerciais — quem serdo o0s anunciantes e o que eles devem esperar

darevista;

*Publico-Alvo — definicdo do leitor do ponto de vista sociografico (sexo, idade,
renda);

¢ Descrigdo do leitor — caracteristicas subjetivas, como opinido, personalidade,
atitudes;

® Capa — quais temas e imagens terdo destaque;

¢ Linguagem — o estilo de comunicagao da revista, tanto verbal quanto visual;
¢ Estrutura — a porcentagem de cada tema em relagdo ao total da revista;

¢ Editorias e segdes — como o conteldo serd organizado;

O projeto editorial é, portanto, a formulacdo das metas de uma
publicacdo. E a férmula da revista, mas, ao contrario das férmulas matematicas,
gue s6 admitem um resultado, essa férmula deve produzir tantos resultados
diferentes quantas edi¢des houverem.

Os slogans das publicacGes quase sempre d3o pistas desses propdsitos. E
as mudangas de slogans sao indicadores de que esses propdsitos estao sempre
em movimento, pois a concretizagdao de qualquer projeto enfrenta a dinamica da
vida.

Um caso cldssico é o da revista Capricho, destinada a adolescentes,
langada na década de 1950 e publicada até hoje. Marilia Scalzo (2004), que
acompanhou de perto as mudangas de posicionamento da revista na década de
1990, observa que revistas para adolescentes lidam com uma faixa etdria que
tem padrdes de comportamento volluveis, o que deve ser levado em
consideracao na concepcao visual e no texto da revista. Na década de 1950, a
revista Capricho se considerava “a revista da mo¢a moderna”. Na década de
1980, era uma revista para donas de casa jovens, romanticas, leitoras de
fotonovelas. Na década de 90, a revista mudou radicalmente seu
posicionamento e adotou o slogan "a revista da gatinha”. Mas esse slogan
também foi abolido, por ter sido considerado datado, uma vez que os jovens ja
ndo usavam mais essa expressdo. O que vale observarmos aqui é a dinamica
desse processo e a necessidade de sua permanente atualizacdo. A sensibilidade
necessaria para a elaboracdo dos projetos graficos e editoriais necessita estar
presente também a cada novo numero, de modo a garantir a sua atualiza¢3do.

Rafael Cardoso enfatiza a atencdo a necessidade de um pensamento
sistémico por parte do designer, atento ao fato de que significacdo é um
processo dindmico, ou seja, “os significados ndo sdo estaveis, mas sujeitos a
transformacdo continua” (2011, p.151).

Um projeto editorial, portanto, estabelece diretrizes, mas nunca pode ser
engessado, pois o didlogo com o leitor implica na permanente percepcdo de seus
valores e mobilidade de seus interesses.

Chico Homem de Melo, no livro “Signofobia” (2005, p. 71), avalia que o
coracdo de um projeto de design é a compreensdo ampla do problema. E a partir
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dai que a diretriz conceitual é formulada — como sintese das premissas para
soluciona-lo.

No caso das publicagbes editoriais, o projeto editorial sistematiza o
problema e aponta algumas diretrizes, numa operagao analitica. E o projeto
grafico é a sintese visual grafica dessas diretrizes.

“(...) as diretrizes conceituais e visuais ndo surgem por passes de magica. Sdo fruto do
esforco analitico de avaliar, ponderar, virar e revirar o problema de modo a examina-lo
dos mais variados pontos de vista e identificar cada um dor fatores que o constituem,
buscando com isso montar uma equagdo em que cada fator corresponda um lugar e
um peso.” (Melo, 2005, p. 71).

2. Projeto Grafico

O projeto grafico ndo pode ser, de modo algum, externo ao conjunto de diretrizes do
projeto editorial. A publicacdo precisa ter um “tom de voz”, uma identidade que se
manifesta através de recursos visuais, capaz de fazer com que o seu publico identifique-
se com ela. Quando o projeto editorial estabelece como meta falar com um tipo de
leitor e o projeto grafico fala para outro leitor, um curto circuito comunicacional ocorre.
A dificuldade da tarefa de dar uma identidade grafica a esse conjunto de diretrizes esta
no fato de que ndo se trata de uma operagdao matematica. Nao ha dicionarios para essa
tradugdo, e os recursos do cédigo gréfico sdo infinitos. Cabe ao designer uma formacao
sensivel e repertério cultural abrangente para realizar escolhas adequadas.

I/I

O projeto grafico funciona como se fosse uma “constituicdo visual”, que deve
“legislar” sobre todos os aspectos visuais, orientando o design e a diagramacdo da
publicacdo. Esse conjunto de regras é particularmente necessario em publicacdes
periddicas (jornais, revistas, cole¢Ges de livros), que precisam manter uma identidade
visual ao longo do tempo, edicdo apds edicdo. O projeto grafico de um periddico,
portanto, sera sempre uma estrutura que se manifesta em todas as edi¢des, mesmo
gue o conteudo especifico de cada uma delas seja completamente diferente das outras.

Em suma, cabe ao projeto editorial a definicdo do perfil e abrangéncia do
publico e esse dado é um fator atuante nas escolhas formais do projeto grafico. Um
conjunto de elementos formais traduz graficamente a identidade do veiculo e sinaliza a
guem se destina a publicacdo. Os principais materiais expressivos com os quais o
designer lida para traduzir as diretrizes do projeto editorial sdo:

® Formato e tipo de papel

e Tipografia (fontes e estilos usados nos textos, titulos, destaques, legendas,
capitulares)

® Paleta de cores

® L ogotipo

¢ Vinhetas de secbes

® Capa

¢ Uso de imagens (fotos, ilustragGes, graficos, infograficos)

¢ Ocupacdo do espaco (proporcdo entre texto, imagens e brancos)

¢ Colunagem e grade

® Margens

® Boxes

Sducacao
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® Sombras
¢ Fios e todos os-demais elementos graficos (nUmero de paginas, setas de
continuacdo, sinalizacdo de editorias etc.)

Em relacdo a cada um desses elementos, o projeto gréafico deve definir o que é
obrigatério (e que, portanto, vai se repetir) e o que é livre (ou seja, que vai variar). A
dindmica entre a repeticdao e a variagao (ou redundancia e informacgao) garante que a
publicacdo tenha impacto visual e ao mesmo tempo tenha sua identidade reconhecida
em cada pagina ou em cada edic3do.

O projeto grafico também define caracteristicas mais sutis da publicagcdo, como
ritmo (a sucessdo de impactos ao longo das paginas), a massa de texto e a linguagem
das imagens graficas — fotos, ilustracGes e infograficos e a relagdo desses elementos com
a grade que estrutura a diagramacdo da publicac¢do.

As defini¢Ges quanto a linguagem das imagens tendem a ser mais diversificadas
em publicagbes de grande abrangéncia tematica, como os jornais didrios, com seus
multiplos assuntos e suplementos, cada um com um publico relativamente especifico. O
design de um jornal (sua personalidade visual) deve dar conta de ser reconhecido tanto
na editoria de politica quanto no suplemento infantil ou no suplemento literario, mas a
linguagem das imagens serd, evidentemente, muito diferente em cada um desses
espacos. Ja em revistas segmentadas, é possivel manter maior unidade, uma vez que o
espectro de assuntos e de publico é mais estreito.

3. Elementos tradutérios

O desafio central implicado na criacdo de um projeto gréafico consiste na compreensao
do problema comunicacional envolvido e a sua interpretacdo e traducgdo visual grafica.
Diante do infinito das escolhas possiveis, o que fazer? Como dar ordem estrutural e
forma visual a essa demanda comunicativa? Os recursos utilizados nessa traducdo
podem ser observados nas escolhas das cores, nos detalhes da tipografia, na auséncia
ou excessos de ornamentacdo, na atmosfera grafica em geral.

Vejamos alguns exemplos dessa acdo de dar forma visual aos propdsitos
editoriais.

Na revista Capricho, o partido grafico escolhido foi a agenda da menina,
carregada de referéncias visuais justapostas, sobrepostas, recortadas, anotadas. Cores e
formas carregadas, intensas, e ao mesmo tempo delicadas (dominancia do cor de rosa e
magenta). E muitas fotos de galas, para serem colecionadas, grudadas nas paredes dos
quartos ou nas agendas. Essa estética do excesso e sobreposicdo de informagdes é
utilizada com recorréncia em material destinado a jovens.

Na revista Meu Nené”, destinada a gravidas e m3es de criancas recém-nascidas,

a tipografia e boxes arredondados remetem aos cuidados com o mobiliario de quarto de

crianca. O arredondado era um conceito escolhido para traduzir o ambiente maternal —

4 Revista mensal langads pels Edtora ndo sé do corpo que aconchega, mas também “do quarto do recém-nascido, que é

Simbolo em maio de 1998. preparado para ndo machucar o nené. Também a paleta de cores das vinhetas, das
chamadas e das fotografias, em tons pastéis, cria uma atmosfera suave e maternal”.”
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A tipografia escolhida (a fonte Avenir) levou em conta o desenho dos “pingos”
das letras | e J: deveriam serarredondados, e ndo quadrados. Nota-se que também as
demais-letras dessa fonte sdo arredondadas. E a leve inclinagdo do acento circunflexo da
palavra “nené” no logotipo remete a imagem de uma touca. (Figura 1 e Figura 2).
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Figura 2: Pagina interna da revista Meu Nené, com tons pastéis — Ano 11, No. 119, margo de
2008. A direita, o detalhe do box com cantos arredondado e a utilizacsio da fonte Avenir.

J& uma revista como “Os Caminhos da Terra”, que tinha énfase numa
abordagem ambiental, ecolégica —, adotava uma paleta de cores em tons de
terras e verdes, disposicdo de tipografias e fotografias mais dindmicas e quase
sempre sangradas em ao menos um lado. Uma proposta aventureira e
contemplativa pede fotos amplas, imersivas.

Nos minimos detalhes graficos as publicagdes exprimem sua voz, sua
identidade. A revista “Bravo!” Promete atualizar o leitor para a programacao

5 Depoimento de André Gomes 150/ CUltural da cidade. O nome da revista faz referéncia a acdo do espectador,
2005), designer que elaborou o projeto satisfeito, no final de um espetdculo e essa acdo é ampliada pelo ponto de
gréfco darevita exclamacdo. Dai a utilizacdo desse elemento grafico em diferentes situacdes
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editoriais, nas paginas internas — como vinheta ou acompanhando o nimero da
pagina. (Figura 3)

morrerar
agora?

A socledade 55 e ZC

Figura 3: Capa da revista Bravo — Junho — 2004 e detalhe grafico.

Um caso excepcional é o logotipo da revista britanica i-D. Criada em 1980, desde
o primeiro niumero a revista tem um logotipo em forma de emoticon (um dos primeiros
emoticons da histdria, anterior aos computadores pessoais e a internet comercial) e
sugere uma pessoa piscando o olho. A partir do quarto nimero (e desde entdo essa
estrutura nunca mais se alterou) os modelos das capas sempre tém um olho coberto,
nas mais variadas maneiras. Esse jogo visual reforca a identidade irreverente da revista e
estabelece uma forte ligacdao e unidade entre o logotipo, o nome da revista e a foto da
capa. Ao longo dos anos o perfil do leitor mudou radicalmente, mas a identidade da
revista se fortaleceu e a relagdo entre o logotipo e a fotografia foi mantida. (Figura 4)

A revista americana Wired>, criada em 1993, é conhecida pela sua ades3o

A revista foi criada por Louis Rosseto e

Jeanne Metcalfe - com o suporte de a uma convicgdo de que a tecnologia pode mudar o mundo, o que gerou um
um empresdrio de software, Charlie design experimental, que sinaliza esses valores. Foi a primeira revista de
Jackson e do académico Nicolas . , . . N .

) _ ~ tecnologia que também falava sobre um estilo de vida e novas tendéncias de
egroponte, do MIT media lab — que foi

um colunista regular por seis anos (até comportamento. Nos seus primeiros quatro anos, a revista ganhou varios
98). Designers fundadores: Jonh prémios — pela exceléncia geral e pelo design. (Fig. 5)

Plunkett e Barbara Kuhr.
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Nurl lancing

Figura 4:  Primeiras capas da revista britanica i-D, na década de 1980, e capa de fevereiro de
2012.

Fonte: http://i-donline.com/magazine/the-royalty-issue/ (acesso (fevereiro/2012)

THE SONIC

el

Figura 5: Diferentes capas da revista Wired.

Fonte: http://magazinearchive.co/portfolio/wired-magazine-us (acesso: 20/04/2012)

A imagem visual do cédigo de barras foi o partido grafico que norteou o
logotipo, a numerag¢do das pdginas, os indicadores de sec¢do. Sdo signos graficos que
sinalizam ao publico-alvo as marcas de identidade comum (reais ou projetadas).

Em 2007, a missdo da revista continuava a mesma: ser a ultima palavra em
tecnologia e inovagdao. Mas o mundo mudou, e o cédigo de barras tradicional comegou a
ser substituido pelo QR-Code (Quick Response Code,ou Cédigo de Resposta Rapida),
agora bidimensional e muito mais poderoso, pois consegue armazenar letras e nimeros
e pode ser lido e interpretado por qualquer cdamera de computador ou celular. Essa
mudanca de tecnologia produziu mudancas no projeto grafico da Wired: agora os nomes
das se¢des remetem ao QR-Code. (Fig. 6)

O signo grafico que acompanha as secdes é uma figura que faz referéncia a uma
barra de download. Essa forma, que no vocabulario grafico é um fio tipografico, acaba
desempenhando também papel de vinheta e reforco da identidade da revista, além de
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localizar quantas pdaginas aquela secao tem e em que pagina o leitor estd. No exemplo
da secdo “Start” (Fig. 7),.sabemos que a sec¢do tem 17 paginas (pois sdo 17 retangulos
cinzas)-e sabemos em qual delas estamos pelo retangulo colorido.

Assim como a revista Meu Nené procurava traduzir graficamente o ambiente
visual de um quarto de recém-nascido, que é o que a leitora vé quando cuida do seu
filho, o projeto grafico da Wired também procura dialogar com o campo visual do leitor,
necessariamente um heavy-user de computadores, tablets e outros dispositivos digitais.

Figura 6: O QR-Code e a vinheta da sec¢do “Start”, da Wired (2007).

0 H B mAY 2007

g

One Database
U

of so seduce
you,”an Oxford pharmacologist says. “They want
you'tolose yourself, to want more of thelr product.”

DownWith Happiness

Figura 7:  Revista Wired, maio de 2007: detalhe do nimero de pagina (com preto e branco, ou
vazio e cheio, remetendo ao cédigo binario dos computadores) e as duas primeiras paginas da
sec¢do “Start”, com as barras semelhantes aos indicadores de download nos computadores.

t:d_wi-i'l;;-'lu
L



ISSN 2179-7374
Ano 2012 -V.16-N°. 01

A Expressdo Grafica nos Projetos Editoriais

4. O projeto grafico na plataforma digital

Quando as publicagdes passaram a ter versoes digitais, esses elementos de identidade
visual foram utilizados nos layouts das paginas dos sites. No caso da revista Wired,
persiste até hoje a estrutura preta e branca, que remete ndo apenas ao cédigo de barras
mas ao proprio zero e um do cédigo binario, base da linguagem computacional.
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Figura 8: Pagina digital da revista.

http://www.wired.com/ (acesso: 20/02/2012).

No mundo da linguagem é interessante observarmos a longevidade de certas
solugdes formais. E como se o postulado de Darwin relacionado a dindmica da
sobrevivéncia do melhor adaptado também servisse para o mundo dos signos. A Wired
foi criada em 1993. Em 1996, entrou no ar a primeira home page do portal de noticias
UOL, adotando a solugdo grafica da Wired para a barra de navega¢do. Uma solucdo
formal que serviu ao propdsito de sinalizar ao leitor a sua linha editorial relacionada a
tematica da tecnologia foi aqui apropriada para inaugurar um portal de noticias
jornalisticas.
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Figura 9: Home Page inaugural da UOL — abril de 1996.

Fonte: http://sobreuol.noticias.uol.com.br/historia/album/paginas_album.jhtm#fotoNav=7
(acesso: junho de 2006)
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4.1. Capas

As-celebridades estampadas nas capas das revistas e suas posturas corporais estdo
diretamente relacionadas com os objetivos editoriais. A figura da capa da revista Vogue
obviamente ndo serda a mesma da revista Caros Amigos. Trata-se aqui da natureza
emblematica das celebridades, uma vez que elas refletem valores concretos. Também
suas posturas corporais dao indicadores do projeto editorial. O fotdgrafo britanico David
Bailey comenta sobre a época do lancamento da revista ID e a formulagdo das posturas
dos modelos para as capas.

“Os anos 1950 foram cinza e os 1960 foram preto e branco. Na Inglaterra, em
particular, o temporario desmantelamento do sistema de classes dos anos 60
criou um apetite voraz por modelos de comportamento, imagens
aspiracionais e identidades chaves” (in Taylor, 2006: p. 128).

Revistas, especialmente as suas capas, eram chaves para transmitir esse tipo de
informacédo e conquistar a identificacdo do leitor.

Como ja dissemos anteriormente, estamos tratando de uma producdo muito
dinamica, sujeita a todo tipo de contingéncias. Na rotina de trabalho, nem sempre essa
aplicacdo dos objetivos editoriais das revistas sao levados a bom termo. A possibilidade
de desvio e ma execucdo do projeto é grande.

A revista “Estilo Natural”, langada pela Editora Simbolo em setembro de 2003,
tinha como slogan: “Vocé merece uma vida mais feliz e mais sauddvel” e alguns meses
depois “um novo olhar sobre a vida”. Observadas as vendas de todas as edi¢Ges entre
2003 e 2007, constatamos que a edicdo que mais vendeu, tinha a capa com a chamada
“O poder de cura do lim3do”. J4 a capa “2005, + equilibrio, saude e sucesso”, de
dezembro de 2004, com um enorme calice de vinho no primeiro plano foi a edicdo que
menos vendeu. (Fig. 5).
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Figura 10: Revista Estilo Natural — Ano 5, No. 43 (margo de 2007) e Ano 2, No. 16 (dezembro de
2004).

4 III

Se a promessa da revista é “uma vida mais feliz e mais saudavel”, admitimos que
a postura da mulher tomando limonada traduz muito mais claramente (e dai a
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possibilidade de estabelecer algum vinculo com o seu leitor), do que um calice com
bebida alcodlica de grande dimensdo e em primeiro plano da edi¢cdo de final de ano.
Provavelmente a leitora da revista deve tomar vinho no ano novo. Mas ndo é essa a
informacgdo que ela procura quando adquire um exemplar dessa revista. Com uma capa
assim, a revista trai o seu propdsito e enfraquece o vinculo com o leitor.

5. Conclusao

Os casos analisados tiveram a intencdo de localizar algumas estratégias utilizadas para
dar identidade e voz as revistas. Estamos tratando de um tipo de producdo destinado a
uma circulagdo relativamente ampla, comercial, efémera e quase sempre com pouca
pretensdo estética. Mas esse fato ndo subestima a sensibilidade que é necessaria para
dar conta dessa tarefa. O reconhecimento e articulacdo da sintaxe grafica para a
realizacdo de um projeto ndo garante a sua expressividade.

Se o projeto editorial € um diagndstico que avalia a oportunidade para uma
publicacdo e estabelece um conjunto de diretrizes possiveis, a formula¢do do problema
a ser resolvido, o projeto grafico sera, portanto, a interpretacdo desse material
traduzido em logotipos, vinhetas, paleta de cores, entre outros recursos. Trata-se,
portanto, de um processo hermenéutico, que exige do designer sensibilidade e
repertdrio cultural para encontrar solu¢des para o problema formulado no projeto
editorial.

Chico Homem de Melo (2005, p.71) avalia as dificuldades da conceitua¢do de
um projeto:
“A partir da compreensdo ampla do problema, sdo estabelecidas uma diretriz
conceitual — sintese das premissas para soluciona-lo -, e uma diretriz visual —
um principio norteador da linguagem visual a ser adotada. Nesse ponto,

manifestam-se com nitidez tanto o modo particular do designer fazer design
como a invengdo, ingrediente indissoluvelmente ligado ao ato de projetar.”

A intencdo desse artigo é colocar em evidéncia as especificidades expressivas
do designer editorial. Nesse sentido, apontamos uma série de recursos do cédigo
grafico que segundo nossa andlise realizam essa interpretacdo e traducdo dos
propodsitos das publicacbes em partidos visuais. Vimos que para evocar a atmosfera
maternal na revista “Meu Nené” foram utilizados recursos como o arredondado das
formas dos boxes, logotipo e tipografia, e paleta de cores suaves. Para evocar o
espetaculo, a revista “Bravo!” investiu no ponto de exclamagcdo como vinheta. A forma
do cédigo de barras, QR-Code e as cores fluorescentes foram a conexdo da revista Wired
com a tecnologia, e o emoticon e a atitude do olho piscando evocam o posicionamento
irreverente da revista I-D. S3o estratégias de elabora¢do e reforco da identidade da
publicacao.

O que pretendemos enfatizar aqui é a conexdo que esses recursos graficos
devem ter com os propdsitos da revista. Um projeto grafico pode ser interessante
esteticamente, mas se ndo traduzir os objetivos da revista, perde sua forga
comunicativa. Em outras palavras, solu¢gdes bem sucedidas em uma determinada
publicacdo podem nao fazer sentido nenhum em outra. A dificuldade é que traduzir nao
€ uma operagdao matematica e a garantia de comunicabilidade é incerta e dindamica.

Vilém Flusser avalia que o papel da tradugdo é o de criar pontes, entre linguas e
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culturas e também entre os diversos ramos-de conhecimento e sistemas simbdlicos. Mas
o problema da traducdo é o-fato de que ela.

“(...) assume as dimensGes césmicas de todo problema existencial: abrange
tudo. Por exemplo, abrange o problema do conhecimento, que passa a ser
um aspecto da validez das sentengas traduzidas. Abrange o problema do
significado e do absurdo, que passa a ser um aspecto dos limites da
traduzibilidade” (1998, p.95).

O desafio de materializar, com recursos do cédigo grafico, a identidade
pretendida (e sempre em transformacdo) de uma publicacdo é um desafio que esta
situado na tensao entre o reconhecivel e identificavel e a ousadia da singularidade. Dai a
impossibilidade de férmulas garantidas. A tradicdo cultural, visual e grafica precisa ser
conhecida. Mas a eficacia de sua articulacdo estara no ambito do sensivel, sera sempre
um desafio novo, e ndo ha solucdo garantida.
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