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ABSTRACT

Within the context in which zoos are
perceived today, as centres for species pres-
ervation and environmental education, this
essay describes the preservation of one cor-
porate identity and the efective use of sign
communication to attend specific require-
ments.
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INTRODUCAO

No decorrer da histéria da preservacio
das espécies, vérias transformacées tem
ocorrido. Especificamente os zooldgicos vem
se transformando e adequando-se s novas
realidades. Verifica-se que ap6s a Segunda
Grande Guerra, a maioria dos zoolégicos do
mundo entrou numa fase de grande
expansdo. Neste periodo uma grande
transformacdo ocorre em relagdo a politica
e a filosofia dos mesmos, onde de funcgao “
turistica” passam a ser educacional e
conservacionista.

Os zoos tém se dedicado ao
desenvolvimento de atividades que visem
um trabalho na drea da educacio ambiental.
Para que isto ocorra é necessario a
organizagdo e uma infra-estrutura no minimo
basica para que se possa desenvolver as
atividades de maneira eficiente.

Dentre as necessidades bésicas, pode-
se destacar a elaboracdo da identidade vi-
sual do zoo, é ela que posssibilita a
integracao do visitante ao ambiente.

Quando se fala em Identidade Visual,
relaciona-se imediatamente ao designer, que
é o profissional devidamente habilitado a
desenvolver todo o processo, através de
metodologia projetual especifica. £ o de-
signer que utilizando-se de um conjunto de
técnicas, ordena a forma com que se realiza
a comunicagdo visual, observando a
segurancga e o0 modo com gue as imagens se
processam na interrelacio Homem/
Ambiente.

Segundo STRUNCK (1989), identidade
visual

“... quando um nome ou idéia é sempre
representada visualmente sob determinada
forma, podemos dizer que ela tem uma
identidade visual.

Quando as varias embalagens de um produto
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foram programadas visualmente para
apresentarem uma consisténcia em si, este
produto tem uma identidade visual.

Quando uma empresa, que presta algum tipo
de servico, apresenta uma mesma imagem em
seus impressos, uniformes, veiculos, etc., esta
empresa tem uma identidade visual que, nestes
casos, pode também ser chamada de
identidade empresarial ou corporativa.

A identidade visual é o conjunto de elementos
graficos que irdo formalizar a personalidade
visual de um nome, idéia, produto ou servigo.
Estes elementos devem informar,
substancialmente, & primeira vista. Estabelecer
com quem os vé um nivel ideal de
comunicagdo.”

Na cidade de Bauru, Estado de Sio
Paulo, encontra-se localizado um zoolégico
que iniciou sua construgdo em 10 de outubro
de 1978, sendo inaugurado no dia 24 de
agosto de 1980 sob o nome de “Parque
Zoolégico Municipal de Bauru”, sendo entio
considerado um dos maiores do Estado.

A partir de 1983, o Zoo Bauru, vem
desenvolvendo uma série de trabalhos na
area de educacdo ambiental, procurando
assim despertar, o mais cedo possivel, a
consciéncia ecolégica nas criangas da
comunidade, além de mudar a imagen do
zoo, que até entdo era apenas um centro de
lazer onde as pessoas para la se dirigiam,
tendo momentos de entretenimento como
Unica finalidade.

Dentre os investimentos, foi construido
o “Anfiteatro Educativo”, cuja finalidade ¢
desenvolver os primeiros cursos e palestras,
além das comemoracdes de datas
significativas para a ecologia.

O referido zoo, é um exemplo tipico
da falha de identidade visual. Em vista das
atividades que ali tem ocorrido, faz-se
necessario a revitalizacdo dos elementos de
informacdo que propiciem uma identidade
Gnica.

Da necessidade constatada e através
de levantamento inicial, foi possivel



caracterizar questdes norteadoras de um
projeto de identidade visual para o Zoo de
Bauru.

Realizou-se um levantamento histérico
da evolucdo dos zoolégicos e a
caracterizacdo de uma auséncia de
identidade visual e defini¢cdo do sistema de
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sinalizacdo no zoo.
A definicdo e construcdo de um
logotipo, figura 01, foi de fundamental

‘importéncia para a sequéncia do projeto, pois

o mesmo indica diretrizes especificas do
sistema de identidade visual de uma
instituicdo.
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PARQUE ZOOLGGICO MUNICIPAL DE BAURU

FIGURA 01. Logotipo do “ZO0O BAURU”

MATERIAIS E METODOS

Ap6s a definicdo do logotipo do Zoo
Bauru, foi preciso averiguar através de um
levantamento bibliografico de icones e
sistemas de sinalizagdo ja utilizados em
zoologicos do mundo, através de consultas
em bibliografia especifica da area, pode se
constatar a existéncia de varios ja realizados
e implantados, e de sua eficacia, onde a
incorporacao de conceitos atuais que regem
os grandes zoos do mundo, dentre eles,
destacam-se o do “National Zoological
Park”, “Staten Island Zoological Society”,
“Baltimore National Aquarium”, “Pittsburgh
Zoo”, “Edmonton Valley Zoo”, “New En-
gland Aquarium”, “Aquarium of Metropoli-

tan Toronto”, “Minesota Zoo"”, “Tennessee
Aquarium”, “Sacramento Zoological Soci-
ety”, “New York Aquarium”, “St. Paul’s
Como Zoo”, “Phoenix Zoo”, “Artic Canada”,
“Brookfiel Zoo”, “Panda Inn”, “Woodland
Park Zoological”, “Okinawa Expo Memo-
rial”, “Jurong Birdpark”, “Osaka Aquarium
Ring of Fire”, e “Zoolégico Cidade do Rio
de Janeiro”.

Do conhecimento e da incorporagdo
dos similares, o passo seguinte foi o de gerar
alternativas, utilizando-se de técnicas de
criacao, onde estudou a concep¢io dos
codigos visuais a serem utilizados, a
definicdo de alfabeto - tipologia, o estudo
da cores, o signo direcional, e os
pictogramas.
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RESULTADOS E DISCUSSAQ
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FIGURA 02. Estudos iniciais para elaboracdo dos
pictogramas de animais

FIGURA 05. Suportes de informacdo.

FIGURA 03. Pictograma para lobo guara.
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FIGURA 04. Pictograma para suporte “Ndo

ultrapasse as barreiras” FIGURA 06. Suporte direcional.
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FIGURA 07. Suportes de adverténcia.

CONCLUSAO

Ao final desta pesquisa, verificou-se
que o projeto desenvolvido supriu as
deficiéncias apresentadas pelo Zoo de
Bauru, no que diz respeito a sua programacao
visual. Destaca-se a caracterizacdo dos
aspectos conservacionista e da educacio
ambiental, que estd em conformidade com
a filosofia atual dos zoolégicos, obtida na
criacdo da ldentidade visual.

Para a concretizacao do projeto alguns
fatores foram preponderantes tais como:

* a aplicacdo padronizada dos
elementos institucionais que determinaram
o fortalecimento e fixacio da Identidade
visual;

* a relacdo estabelecida entre os
coédigos de signos visuais da sinalizagdo e

dos elementos institucionais que criou uma
unidade de reforco da imagem da instituicéo;

¢ aintroducao dos pictogramas como
signos visuais do sistema de sinalizagio que
supriu o entendimento das mensagens nos
suportes pelo publico em geral, incluindo
criangas e analfabetos;

* o controle de fluxo das pessoas que
visitam o Zoo pela implantagdo dos suportes
direcionais e de localizagéo;

* 0 auxilio no funcionamento da
instituicdo através dos suportes de
informacges e adverténcias; e

e um estudo coerente para conseguir
maior eficiéncia na relagdo entre os suportes,
as mensagens contidas nelas e os seus
usuarios.

Outro fator importante a destacar é o
da implantacdo do projeto na sua
integridade, o que possibilitou uma
sinalizacdo funcional e adequada, onde os
usudrios se interagem muito rapidamente
com a nova estrutura viabilizada,
demonstrando assim, a integracdo da
Universidade e comunidade.
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