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Resumo

Este artigo relaciona a pratica do design grafico com a criagdo do cartaz no
teatro, discutindo o papel do programador visual, a importancia do cartaz
na comunicagdo e publicidade, na relagdo com a sociedade e as artes e a
influéncia do cartaz sobre o préprio espetaculo. Ao final sdo sugeridos
pontos importantes para a criagdo destes cartazes.
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Abstract

This article relates the practice of graphic design with poster creation for
theater plays, discussing the work of the graphic designer, the importance
of posters in communication and publicity, in the relation with the society
and the arts and the influence of posters on the play itself. Finally, this
article advises about important observations on the creation of those
posters.
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1. Introducao

O cartaz nasceu de uma intima ligagdo entre as artes plasticas, os meios de
comunicacdo e a necessidade de divulgagdo dos produtos da industria
florescente e das novas praticas sociais, se desenvolvendo como fonte
informacional e midia de grande alcance através das melhorias de diversas
técnicas de reproducgdo. O cartaz foi produzido, primeiramente, através da
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litografia, criada em 1798 pelo austriaco Alois Senefelder, aperfeicoada de
modo a aumentar o indice de reprodutibilidade e de possibilidades de
criagdo, entre outros.

O cartaz no espetdaculo cénico possui diversas fungdes. José Armando
Ferrara escreve em seu depoimento em O CARTAZ no teatro (198-, p. 7),
sobre o cartaz teatral:

Meio de comunicagao entre o produtor e o consumidor, entre
o artista e o publico. Caracteristica das sociedades de
consumo onde comunicar e consumir sdo tragos mutuamente
implicativos.

Moles (1974) descreve as fungdes do cartaz como sendo:
informativa, publicitaria, educadora, ambiéncia, estética e criadora (de
desejos e necessidades).

Este artigo visa mostrar a importancia do cartaz em um cenario
tecnoldgico de midias digitais de alto poder de disseminagdo e persuasdo, ja
que a relevancia do cartaz vai além da questdo publicitdria. Escreve
Brownlie (2007, p. 1246, tradugao nossa):

(...) em alguns casos o entendimento da pratica de
apresentacdo de cartazes € muito limitada e perigosamente
atraida pela opinido estreitamente formada de cartazes como
sugestivo de disseminagado de cultura de segunda categoria.

O cartaz, no entanto, ndo se limita a um meio econémico de
propaganda, mas tem importancia, como enfatizado neste artigo, dentro do
processo artistico teatral, na documentacdo e registro historico das artes
cénicas, no seu intrinseco valor artistico e didlogo com outras areas
artisticas, e seu papel como elemento presente na composigao do cendrio
urbano, como sera discutido em seguida.

2. A arte grafica e o teatro

A programacdo visual do espetaculo teatral - ou o cartaz, o programa, e as
outras representagbes graficas envolvidas — é um dos produtos artisticos
que compodem o espetaculo: o artista grafico trabalha em uma equipe com
iluminador, cendgrafo, figurinista, ator e diretor, entre outros.

No entanto, os produtos graficos podem ser avaliados como obras de
arte isoladas. Mostram-se solitarios nas ruas para um publico muito maior
do que o publico teatral. A maioria dos observadores do cartaz nunca verdo
o espetaculo que motivou a produgdo do mesmo.

O cartaz de teatro (...) transformou-se (...) também num
excepcional documento em funcdao de suas qualificagdes
artisticas que o tornam, de certo modo, uma obra em si
mesma, independente de sua aplicagdo tematica. (O CARTAZ
no teatro, 198-, p. 9)
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O cartaz é caracterizado também pela sua perenidade quando
comparado ao espetaculo teatral. Enquanto o teatro e a dancga sdo artes
efémeras, presas ao momento da agdo, o cartaz se aproxima mais das artes
plasticas, tornando materiais os temas, conceitos e concepgdes teatrais, em
suportes duraveis, servindo de documentagdo. Em O CARTAZ no teatro
(198-) o cartaz é colocado como elemento cuja leitura possibilita reconstruir
a memoria do espetaculo.

José Celso Martinez Corréa, diretor, autor, um dos fundadores do
Teatro Oficina, coloca em depoimento a O CARTAZ no teatro (198-, p. 145)
a importéncia do cartaz dentro do préprio processo do artista cénico:

“Considero muito importante o cartaz porque surge
geralmente na fase final da elaboragdao de um trabalho, e
quando ele aparece faz a sintese. (...) do ponto de vista
interno de se conseguir dar a idéia do espetaculo. Entdo
guando chegamos ao cartaz atingimos a idéia basica.”

Estes aspectos da relagao entre o cartaz e a identidade visual com o
produto que ele significa (o espetdculo teatral) ja evidencia o quanto a
relagdo entre arte grafica e arte cénica merece uma atengdo para suas
especificidades, diferentes de projetos graficos aplicados a quaisquer outros
meios.

3. A funcao publicitaria do cartaz no teatro

O cartaz e outros meios de comunicagdao de massa, como folhetos,
outdoors, banners, buscam trazer o publico por antecipar, de forma
resumida, o tema do espetaculo teatral e a concepgao do diretor. Diz José
Armando Ferrara, em um texto no livro O CARTAZ no teatro (198-, p. 7):
“(...) a linguagem do cartaz desenvolve a invengdo de reduzir,
estruturalmente, a tematica ao seu elemento mais simples que, amplificado,
retém-se na memoaria com um sé golpe de vista”.

Brito (1973, p. 49) afirma “a promocgdo deve tentar chegar 13, até
aqueles que talvez viessem (ao espetaculo) se tivessem mais uma
informagdo, um incentivo a mais.” A comunicagao antecipa e oferece
embasamento para o publico decidir se deseja ou ndo consumir o produto
final. Brito (1973 p.50) comenta sobre a importancia da publicidade no
teatro:

O publico nunca sabe, até o momento em que vé a
representacdo, se a pega sera importante ou significativa,
porque ele ndao pode adivinhar a concepgdo do Diretor. Se o
nosso publico tivesse dito “ndo”, antecipadamente a Electra
que vimos ha alguns anos com Glauce Rocha, que perda ndo
teria sido para nés?

Para Brito (1973) cartazes ou posters bem posicionados sao
excelente publicidade. Brito (1973, p. 51) enfatiza a concisdo da publicidade
da pecga teatral “(é necessdria) uma promogao incisiva, direta, que mostre a
simplicidade, a beleza e validade do teatro, que va buscar a platéia em sua
casa para depois esperar-lhe a visita".
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Sobre a importancia do cartaz na divulgagao, o livro O CARTAZ no
teatro (198-) descreve que historicamente o cartaz foi um elemento
competitivo para a conquista do publico.

Com a diversidade e a crescente influéncia de midias digitais e da
televisdo, ndo se pode colocar mais o cartaz como meio mais eficiente para
de fato levar as pessoas ao teatro. Em seu depoimento ao livro O CARTAZ
no teatro (198-), Elifas Andreato coloca que alguns segundos de divulgagao
em uma grande emissora de televisdo sdo mais eficientes do que a
divulgacdo de cartazes, e mesmo uma distribuicdo de filipetas nas ruas
pode valer mais a pena. O mesmo evidencia que diferentemente dos meios
efémeros, o cartaz ndo se resume a sua fungdo publicitaria, e por isso é tdo
importante.

A relevancia do aspecto publicitdrio do cartaz no teatro é mais
evidente para pequenos grupos e artistas que precisam conquistar o publico
através, e unicamente, da informacdo contida no cartaz. Grupos mais
solidificados geralmente poderdo contar com midias mais incisivas,
geralmente mais caras. Aqueles que ja possuem crédito junto ao publico
podem muitas vezes resumir a publicidade ao impacto do seu préprio nome.
Magaldi (2003, p. 73) coloca que “a presenca de um astro, no elenco,
assegura uma compensadora venda antecipada de ingressos”.

A estratégia de marketing da pega deve ir além da elaboragdo da arte
grafica em si, analisando também os locais de exibigdo e publicacdo desta.
O teatro deve atingir novos locais, maiores publicos, publicos especificos e
maior alcance, podendo ser também fator de inclusdo social - uma producgdo
cultural a qual muitos possam, ou queiram, ter acesso.

4. A fungao social do cartaz no teatro

O cartaz - relacionado ao teatro ou ndo - € um elemento que compde o
cenario urbano principalmente do século XX, como descreve José Armando
Ferrara em O CARTAZ no teatro (198-), uma arte presente como objeto
urbano que caracteriza o ambiente a sua volta.

Moles (1974) define como uma das fungdes do cartaz a de
educadora, onde o individuo faz uma autoformagdo pela contemplagdo, e
sua relagdo com as diversas midias urbanas desenvolve seu entendimento
sobre o mundo, desde sua percepgdo de padroes de comportamento a sua
idéia de um pais distante, por exemplo, o cartaz possuindo portanto uma
forte participagdo na educacgdo e formagdo do individuo que visualiza,
interpreta e assimila de maneira individual a imagem urbana. O cartaz
influencia e é influenciado pela cultura e sociedade urbana como um todo.

As manifestacdes do teatro, em termos expressivos e de divulgagao,
contribuiram, também, a um impacto social refletido em outras
manifestagdes culturais, tais como as artes plasticas, a moda, as
tecnologias vigentes, e os costumes, em dgeral. Barnicoat (1972, p. 20,
tradugdo nossa) demonstra este fato por um exemplo simples, ao relatar
uma personagem criada por Jules Chéret em seus cartazes no final do
século XIX:
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Chéret criou um tipo de garota que se transformou
rapidamente em exemplo popular para o final do século,
assim como outros artistas o fizeram nas geragdes
posteriores, tal como Roger Vadim, na década de 1950. Seu
modelo favorito era uma atriz e dangarina dinamarquesa,
que aparece em seus posters com felicidade irreprimivel,
dangando, rindo e irresponsavel. Ela era popularmente
chamada “La Chérette”, e as mulheres imitavam-na.

Assim, o cartaz ndo somente atua como meio de comunicagao e
divulgagdo de uma manifestagdo cultural, assim como é capaz de criar
novos modismos e influenciar costumes sociais. Barnicoat (1972, p. 7,
tradugao nossa) comenta em relagdo as artes plasticas:

(...) Além de traduzir os movimentos de arte visual do século
XX para midias voltadas a consumidores, a natureza e
limitagdes da propaganda tém por vezes influenciado a forma
e direcionamento da pintura. Os primeiros indicios que
apontam para este fato datam de 1870, com os trabalhos de
Jules Chéret e os aperfeicoamentos de impressao litografica.

Este autor também nos lembra que o grande diferencial do cartaz é
que seu efetivo sucesso como expositor das artes tradicionais fez com que
ele seja conhecido como a galeria de arte das ruas. Mas o real impacto se
deu através de artistas que contribuiram ao acrescentar suas habilidades de
desenhistas tradicionais a fluéncia da linguagem popular. Este aspecto do
cartaz foi criado através da insergdo da linguagem cultural folclorica, como
o circo, por exemplo, gerando composigdes vivas e impactantes.

Além disso, Barnicoat (1972) ressalta que artistas como Henri de
Toulouse-Lautrec (1864-1901) - que criaram muitas pegas de propaganda
teatral - usaram o cartaz de forma a descrever o que se passava no interior
das vidas dos moradores dessas ruas. O cartaz tornou-se uma midia
diferenciada, no qual os artistas passaram a explorar meios de expressdo
antes nao valorizados. Barnicoat (1972, p. 24, tradugdo nossa) explica:

O elemento da caricatura, humoristica e satirica, as formas
simples e chapadas, as linhas decorativas eram todos os
artefatos que Lautrec podia empregar em um poster, mas
que ndo podia expressar tdo simples e diretamente dentro
das convengdes da pintura de sua época.

O cartaz torna-se, deste modo, ousado e contestador, criando muitas
rupturas nas artes do século XX. Barnicoat (1972, p. 28, tradugdo nossa)
comenta:

O efeito de todos estes posters ndo foi vivenciado por estes
grandes artistas do século vinte, porém a mudancga através
da decoracdo e descricdo simples pode ser conferida em
muitas pinturas deste século, pois o naturalismo elaborado
do século vinte deve algo a nova liberdade conferida ao
cartaz através do idioma popular.
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5. Sugestdoes para uma metodologia

Este artigo ndo estrutura uma metodologia definitiva, mas apenas pontua
alguns fatores importantes que devem ser considerados no processo da
criagdo do cartaz para o espetaculo teatral. Em primeiro lugar,

1) o espet,éculo teatral deve possuir um texto, que deve ser lido e
compreendido. E preferivel que se assista a ensaios, para uma boa
compreensdo. Tubau (1970, p. 113, tradugdo nossa) comenta que é
importante “conhecer a obra (ler ela) e buscar sua sintese visual. Em
algumas obras cldssicas ou centendrias pode ser interessante dar ao nosso
cartaz um certo sabor da época”. Apesar disto, a percepgdo da concepgdo
do diretor (ou encenador) também deve ser considerada, e, em especial, a
relagdo entre a concepgdo do diretor e do texto dramatico. Magaldi (1986,
p. 52) diferencia os encenadores:

Uma primeira classificacdo divide os encenadores que
procuram servir o texto e os que se servem dele para as
proprias lucubragdes espetaculares. Os servidores do texto
acreditam na palavra do autor como elemento fundamental
do teatro, apagando numa modéstia consciente do efémero
de sua arte. (...) J& os encenadores do segundo tipo se
rebelam contra a tirania da pega, (...) O texto seria a
partitura de um concerto mais ambicioso.

O proprio autor comenta que, na pratica, os encenadores nao se
mostram tdo radicais. De qualquer forma, definir com o encenador ou
diretor a relevancia da obra textual e de sua fidelidade a obra literdria
original na programacao visual mostra-se fundamental.

2) ouvir o diretor e/ou encenador e deixa-lo opinar e participar do
processo criativo é importante. O produto final, o espetaculo teatral, é
resultado de uma concepcgdo artistica subjetiva, e ndo ha fonte de pesquisa
melhor do que a mente do diretor. Em depoimento ao O CARTAZ no teatro
(198-), Elifas Andreado, artista grafico, cendgrafo e programador visual,
escreve que “O diretor do espetaculo, (...) € uma pessoa capaz de falar a
minha lingua, que entende esse processo de criagao (...)".

O diretor teatral geralmente possui alguma formagao ou ao menos
alguma experiéncia com artes visuais, estética e comunicagdo. Em cursos
de Artes Cénicas com Habilitagdo em Direcdo Teatral, de cursos superiores
brasileiros, sao disponibilizadas disciplinas que oferecem ao estudante
habilitado em direcdo teatral uma base tedrica nestas areas de
conhecimento.

Alguns exemplos podem ser verificados no quadro:
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Quadro 1: Presencga de disciplinas de carater estético em universidades
brasileiras. Fonte: Escola de Comunicagcdao da Universidade Federal do Rio de
Janeiro(2007), Universidade de Sao Paulo (2007) e Universidade Federal do Rio
Grande do Sul (2007)

Instituicdo | Curso Disciplina Obrigatoriedade

uspP Bacharelado em Artes | Estética e histéria | Optativas
Cénicas com Habilitagdo | da Arte I, Estética
em Diregao teatral e historia da Arte
11,

UFRJ Bacharelado em Artes | Comunicagao e | Obrigatoria
Cénicas com Habilitagdo | Artes

em Direcgao teatral

UFRGS Bacharelado em Artes | Linguagem visual | Respectivament
Cénicas com Habilitagdo | do Teatro, Estética | e: obrigatéria e
em Diregao teatral do espetaculo | eletiva.

teatral.

Magaldi (1986, p. 53) comenta que ao encenador, “Incumbe-lhe
estabelecer a harmonia final da montagem: o desempenho em face do
texto, os intérpretes numa mesma linha estilistica, a adequagdo dos
cenarios e das vestimentas a obra e aos atores".

O responsavel pela atuagdo dos intérpretes, concepgdo do espetaculo,
confeccdo do figurino e do cendrio ndo deve simplesmente deixar a
programacao visual atuar livremente sem sua interferéncia e supervisao,
pela importancia do impacto do material publicitdrio em seu trabalho, pela
sua competéncia dentro das artes visuais como um todo, e, acima de tudo,
de forma a garantir a coeréncia de sua obra.

3) Um espetaculo teatral trabalha com um ou mais figurinistas e
cenografos, papéis que podem ser desempenhados pelo proprio diretor ou
outros profissionais envolvidos. A mesma tematica serd empregada no
figurino e no cendrio, e a relagdo entre os elementos vai gerar uma
uniformidade, entendida como tematica. O cartaz remete ao cenario,
figurino e a tematica, mas o cendrio e o figurino remetem & prépria pega,
gue vai além da obra, no coragdo do espetaculo. Germano Blum, artista
plastico, cendgrafo e desenhista, escreve em O CARTAZ no teatro (198-, p.
143) que prefere se sentir “como parte da equipe com a qual trabalho e
partindo de toda uma discussdo de grupo, procuro fazer uma sintese e
buscar minha interpretagdo também, como se fosse um ator dessa peca”.

E comum no desenvolvimento de um espetaculo no qual a produgdo
do figurino e do cenario ocorre durante os ensaios dos atores, e dificilmente
esta producdo se antecipa muito a estréia da peca. Como a programacdo
visual deve estar completa com antecedéncia, o trabalho dos trés
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profissionais - figurinista, cendgrafo e designer grafico — deve estar em
contato constante durante o processo. Na verdade, por mais que sejam
especialidades diferentes com responsabilidades diferentes dentro da pega,
as fungbes dependem uma da outra, e este processo nao precisa ser
unilateral. Se o cenario e o figurino influenciam na programagado visual, em
um grupo bem articulado, a programacdo visual também pode definir
aspectos das outras areas, contribuindo para a visdo global e um espetaculo
enriquecedor, de linguagem forte e univoca.

6. Consideracgoes finais

O cartaz exerce, portanto, fungdes primordiais para a inser¢do do publico ao
clima e tematica do espetdculo teatral, tais como ambiéncia, estética -
possuindo, segundo Moles (1974) um campo estético que se sobrepde a seu
campo semantico, estas ligadas ao grande diferencial do cartaz como pega
Unica: sua criatividade. Como resume Germano Blum (artista plastico e
cenografo), em O cartaz no teatro (198-, p. 144) “O cartaz é um veiculo
dos mais dinamicos e diretos da propria acdo viva; ele procura, talvez,
convidar para a agao viva; entdo sua forga estd em indiretamente ser um
espetaculo vivo.” O papel do designer grafico serd, neste sentido, levar a
sintese da idéia principal do espetaculo, dar indicios e guiar a riqueza de
sua linguagem. As consideracoOes feitas no decorrer deste artigo permitiram
verificar a importéncia e interdependéncia da criagdo do cartaz de teatro
com diversas profissdes e areas de conhecimento. A atuagcdo do designer
grafico parte do conhecimento e entendimento da pega teatral - de seu
conceito, e se desenvolve ao compreender as formas visuais que serdao
inerentes ao espetaculo em si, ou seja, a cumplicidade existente entre
cenario, tematica e percepgbdes dos profissionais envolvidos. O design de
um cartaz passa, portanto, pela compreensdo dos conceitos, elaboragao da
arte, e vai além da simples esfera de seu produto, pois é preciso entender
as acgdes publicitarias, ou de marketing, que serdo tomadas, que
influenciardao notadamente a linguagem da pecga grafica.
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