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Resumo

Este artigo de revisao propde uma reflexao sobre design e as constantes
transformacdes e adaptagdes sofridas pelos periddicos didrios com as reformas
graficas e no sentido morfolégico do produto impresso. Hoje o jornal
representa um complexo editorial, que através de geracdes se fortaleceu como
um grande agente cultural, capaz de levar a informagao aos leitores de
maneira veloz e harmoniosa com o design de pagina. Uma investigacao
histérica da revolugao grafica e da convergéncia tecnoldgica que marcaram o
design e a imprensa brasileira no século XX é importante para o entendimento
da evolucdo do jornal no processo de comunicacdao contemporaneo. Os
apontamentos das condi¢cdes operacionais e evolucdao da midia jornal servirdo
como bases técnicas para o designer no processo de planejamento e produgao
grafica da noticia.
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Abstract

This review article analyzes about consequence on design and the constants
transformations and adaptations suffered by the daily periodic with the
graphics reforms and in the morphologic direction from the printed product.
Nowadays, the newspaper represents an editorial complex which, through
generations, has become stronger, as a great cultural agent, able to take
information to the readers, in a very fast and harmonious way with the page
design. A historical investigation of the graphical revolution and the
technological influences which determined the page design and Brazilian press
in the 20th century is important for the understanding of the newspaper
evolution in the contemporaneous communication process. The results of the
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operational conditions and media evolution will be used as technical basis for
the designer in the planning process and graphical production of the news.

Keywords: Design, graphic arts, newspaper and graphic industry

1. Introducao

A caracteristica relevante do design industrial é o fato de incluir a producao
qualquer projeto destinado a uma operacao mais complexa, como a criagao de
um produto, uma marca, uma imagem adequada a funcionalidade e expressao.
No design, uma mensagem atribuida ao objeto pode definir seu carater
informativo de acordo com sua complexidade funcional e estrutural. A relagao
entre arte, configuracdo e uso do produto consequentemente implicara em
originalidade, que pode ser chamada de “novidade”, fundamental para
apresentar estimulo ao consumo.

O design grafico propds a sociedade do século XX novas possibilidades
criativas e conceituais e um maior didlogo entre verbal e visual. Desde sua
institucionalizacdo como area de conhecimento ele é sujeito e objeto de um
discurso que espelha a condicao visual humana. Ele produz, contribui e
realimenta a cultura no qual esta inserido.

O designer é um colaborador para o bom funcionamento da comunicagao
da noticia, para com a manipulacdo consciente e objetiva do contelddo editorial
programado e para a aplicacdo de técnicas informacionais de representacdo
visual disponiveis. Os procedimentos e adaptagdes determinadas pelo
profissional de arte, diante dos novos meios e recursos graficos da producao
industrial do jornal didrio, sdo extremamente importantes para a interface
adequada ao usuario e principalmente para a sobrevivéncia da midia no
mercado editorial.

O aparecimento do design dentro das corporagdes jornalisticas suscitou
um ritmo de desenvolvimento baseado na estruturacdo dos suportes técnicos e
da performance visual, traduzidos no desenvolvimento do periddico, tornando-
o um instrumento funcional aos seus principios e morfologicamente projetado
para a noticia. Este estudo manteve-se sob a ética da evolugao histérica do
jornal; dos fatores estéticos das vanguardas modernistas na construcdo
plastica da pagina; e da importancia do design no redesenho do produto
impresso para uma linguagem contemporéanea.

2. Evolucao da Imprensa Popular

O jornal diario, idealizado pela sociedade incipiente ha 200, foi configurado
para a divulgacao do ritmo de vida cotidiano urbano e efetivado como midia de
massa nas primeiras décadas do século XX. Nesta Otica, os periddicos sao
instrumentos que legitimam o dia-a-dia, retratam o verdadeiro conteldo
informacional da coletividade, ou seja, traz o enfoque de diversas areas de
conhecimento, com penetrabilidade e flexibilidade, no fornecimento de
informacdes ao usuario das cidades através da noticia.

A configuragao de um jornal impresso tem suas raizes também fixadas
na invengdo e na evolugao da escrita, esta que é relativamente recente se
comparada a outros sistemas de codificacdo e decodificacdo anteriores a ela. A
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escrita é derivada de diferentes regides do mundo, no desenvolvimento
independente de varias formas de representacdao da fala, em um periodo de
tempo indeterminado. H& milénios, anteriores a era cristd, ja havia tecnologia
de construcao tipografica empregada na escrita como dos egipcios, com sua
escrita pictorica; como da regido da mesopotdmia, com a escrita cuneiforme,
gravacoes em forma de cunha em laminas de barro; como dos chineses, com a
escrita de natureza técnica ideografica e repleta de significados, e como dos
maias na peninsula do Iucatdo (DEFLEUR; BALL-ROKEACH, 1993).

O alfabeto grego foi adaptado pelos romanos na Itdlia devido a
necessidades do latim. O conhecimento e a cultura foram rapidamente
difundidos pela escrita que com caracteristicas romanas foi adotada em toda a
Europa e em outras regides do mundo. O marco para a escrita ocidental é a
normalizagao, em 789, que estabeleceu os padrdes da escrita conhecido como
carolingea, por Carlos Magno, o entdo primeiro governante do Sacro Romano
(NIEMEYER, 2006). Com a escrita inventada, a sociedade passou a ter
dominio sobre o tempo como registro e a produzir multiplas formas de
expressar suas acdes comunicativas, registradas em documentos com insignias
codificadas e impressas. Ao final da Idade Média, século XV, a escrita ja era
guotidiana com a producdo de livros feitos pelos copistas, assim chamados os
monges que desenhavam cada exemplar nos mosteiros da igreja romana. A
tecnologia das letras e seu papel como registro contribuiu para a configuracao
da noticia impressa e consequentemente o aparecimento do jornal. A unido da
imagem com as palavras escritas foi um salto na comunicagao.

Nas antigas sociedades, até o século XV, era mais evidente a exploracao
de imagens e rituais devido aos indices de analfabetismo altos. Neste periodo o
gue nao podia ser anotado devia ser lembrado, e o que devia ser lembrado
devia ser apresentado de maneira facil de se apreender (BIGGS; BURKE, 2006,
p. 19). Com influéncias passadas da técnica de representacao visual, neste
mesmo periodo de transicdo social os rituais se transformaram em
oportunidades para a transmissao de fatos em forma de noticias. O
aparecimento do teatro, nos séculos XVI e XVII na Europa, com sua
reestruturacdo ao molde romano antigo e sua caracterizacdo como midia,
tornou-se ainda mais intenso o0 uso de rituais como mensageiros de
informacdes as populacdes dos vilarejos ou pequenas cidades. Além do mais,
neste periodo as pessoas acreditavam que os rituais fossem parte de uma
celebragao divina e que traziam o bem-estar, prosperidade e promoviam
mudangas no mundo.

Junto aos rituais, agregados as festas populares, apareciam em grandes
guantidades em todas as partes do mundo manuscritos oficiais e nao oficiais.
Os manuscritos populares era um retrato da difusao dos meios impressos, com
o barateamento das tintas e instrumentacdao graficas, e expressavam aos
leitores os mais diversos assuntos como cartas de amor, divulgacao de festas
ou assuntos relativos ao circulo social. Os manuscritos oficiais, por exemplo, a
Carta Para a Grande Duquesa, de Galileu Galilei que circulou por toda a Europa
sob a forma de manuscrito até ser impressa em 1636, os manuscritos
discutiam a relacao entre ciéncia e religiao (BIGGS; BURKE, 2006). Outra
forma de manifestagao popular sao os manuscritos da sociedade francesa
satirizando toda a corte real de Luis XV no inicio de 1700, ja no fim de seu
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reinado. Corporacdes bem organizadas com estrutura de uma editora e
logistica de distribuicao ja eram realidade neste periodo de mudancas. Esses
fatores contribuiram para a disseminacao do fato em forma de noticia e o
jornal foi se revelando articulador de uma nova representagao social, do
espetaculo didrio. A flexibilidade foi se tornando cada vez mais parte da noticia
e das publicacobes e estas efetivas na construcdo de uma linguagem
comunicativa e cada vez mais estreita entre 0s manuscritos, o material
impresso e a padronizagao grafica no surgimento dos periddicos.

A noticia é o ponto de partida para o aparecimento da imprensa popular
e do jornal impresso. O conceito de opinido publica, visivel nos dias atuais e
qgue influencia diretamente na compra e no consumo da informagao/produto,
teve seu inicio ao final do século XVIII, quando comegaram as primeiras
manifestacdes do jornal moderno e da cultura da representacao grafica. A
visualidade dos fatos ja era conhecida e antiga, por exemplo, as estatuas dos
imperadores romanos que suscitavam a comunicacao e a propaganda do lider.
Tais estatuas influenciaram a imagem iconografica de Cristo e a igreja
bizantina utilizava o alfabeto para pregar o evangelho junto as imagens
cenograficas criadas para ilustrar trechos da biblia. Outro exemplo sdo as
tapecarias do Ocidente (Gra-Bretanha) e do Oriente (Pérsia) entre os séculos X
e XIV com as ilustragdes de fabulas e historias estampadas com uma narrativa
visual. Muitas outras manifestacdes sociais antigas de carater informativo e em
diferentes partes do mundo influenciaram os procedimentos de produgdo e
leitura contemporaneas da noticia. Os autores Asa Biggs e Peter Burke (2006)
relatam tais representagdes ou manifestacbes populares como sendo
importante para a construcdo de um universo midiatico contemporaneo. De
acordo com os autores, os jornais retratam os rituais medievais, os
espetaculos em torno de um acontecimento e toda a estrutura cenografica
combinadas para representar a noticia.

O emprego da técnica e de simbolos escritos para a leitura tornou-se
generalizado ha dois séculos. Acompanhando esse processo, a alfabetizacao de
massa somente ocorreu com a invengao da imprensa ou mesmo quando esta
se tornou popular. O inicio da era da evolugdao grafica da comunicacao foi a
impressao, em 1456 na Alemanha, da Biblia de Mezarino, por Johann
Gutenberg, com a tecnologia dos tipos moveis em prensas primitivas de
madeira. A prensa nao era novidade para Gutenberg. Como ja era utilizada
pelos gregos para espremer uvas e outros derivados agricolas, ele apenas
aprimorou-a junto a tecnologia do papel e das tintas criando o tipo modvel
fundido e os primeiros meios praticos de impressao. As duas imagens da figura
1 ilustram a evolucdao da pagina entre a primeira impressdao da biblia de
Gutenberg e apds 45 anos com publicagdes mais legiveis e estruturadas. Neste
curto espaco de tempo houve um aperfeicoamento visual dos tipos de letra e
dos meios de impressao, bem como das técnicas e dos processos graficos.
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Figura 1: Detalhe da Biblia de Mezanino impressa por Gutenberg, em 1456, e pagina
do livro Hypnerotomachia Poliphili de Aldus Manutius, impresso em1500.
Fonte: Jury (2006, p. 34 e 35)

O progresso cultural e urbano proporcionado pela revolugao das
tecnologias de impressao, com a reproducao de multiplos exemplares de
documentos, periodicos e livros, agregou a educacgao e a cultura o acumulo de
informacdes de aprendizagem e ensino, além de registros histéricos
fundamentais para a evolugao cientifica, filosofica e politica da existéncia
humana. Camargo (2003) descreve que a invengao de Gutenberg foi associar e
otimizar um conjunto de sistemas, isto é a prensa e os tipos moéveis,
revolucionando o progresso tecnoldgico com o acumulo do conhecimento. De
acordo com o autor:

Numa Europa [...] onde a urbanizagao se acentuava, o sistema
produtivo prenunciava a transformacdo das corporagbes em
unidades pré-industriais (das obras Unicas a producdo em série)
e ocorreria uma enorme expansao cultural... a prensa de tipos
moveis representou uma revolugdo. (p. 11).

Um século e meio depois da invencao de Gutenberg, na Inglaterra, a
imprensa popular apareceu como forma de produto impresso e com
notoriedade social. Os primeiros periddicos impressos eram denominados
corantos e noticiavam assuntos politicos publicados regularmente e com
tiragens ampliadas pelos tipos modveis. Nascia a imprensa, o jornal como
mediador publico e a servico da comunidade urbana, um objeto politico no qual
simbolicamente representava o individuo e sua experiéncia cotidiana. A
imprensa popular seria um objeto de agregacao social e de intervengao publica
gue noticiaria fatos nos paises europeus e nos paises em desenvolvimento.
Devido ao seu conteudo informacional, o jornal foi estabelecido como o
principal referencial politico de uma sociedade ocidental em transformacao, um
instrumento poderoso para classes dominantes como também poderoso para o
proletariado alfabetizado.
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A configuragao urbana foi fortalecida pela comunicagao impressa desde
gue esta se tornou uma parte inseparavel e aceita por todas as instituicoes
politicas, econdmicas, religiosas, educacionais e familiares da sociedade
ocidental. As mudancas causadas pelos processos graficos e pelo jornal foram
inseparaveis da formacdo do mercantilismo e toda tecnologia empregada em
fabricacdo, transporte, producdo de matérias-primas, transacdes econOmicas
nos novos mercados explorados que culminariam na Revolugao Industrial do
século XVIII.

No cenario urbano do século XIX o papel do jornal tornou-se visivel e um
importante meio para a formagao de uma consciéncia social. A emergéncia dos
jornais diarios e sua transformacgdo em um produto multimidia é o resultado da
unido da representacao grafica e das técnicas de redacao edicdo e publicacao
editorial. Aliado aos outros meios de comunicacdo também em emergéncia
como o radio, o cinema e o telégrafo, bem como a tecnologia da fotografia em
cores, o jornal representou um dos principais meios de comunicacao baratos,
de facil producao e o objeto da imprensa popular mais difundido no inicio do
século XX. Segundo DeFleur e Ball-Rokeach (1993), o jornal formou-se de uma
estrutura institucional ja fortalecida pela tecnologia e ciéncia capaz de exigir do
meio impresso elementos de representacdo popular adequada a sociedade. O
jornal se transformou em instancias entre experiéncia social, descobertas e
noticidrio de um mundo urbano para todos os cidaddos e também um
importante padrao de organizacao e estilo de vida que seria um modelo para
0s outros veiculos de massa que viriam posteriormente.

O primeiro veiculo verdadeiramente de massa, segundo os autores, foi
um jornal de um tostdao, Penny Press, da cidade de Nova York, em 1830. O
jornal de um tostdo so6 foi possivel devido aos interesses privados em financiar
a nova midia e o barateamento dos processos de impressao e tecnologia
empregados no produto. Sua repercussao mundial nao somente influenciou
outros veiculos de comunicacdo como acelerou o ritmo das atividades
comunicativas do homem enquanto ser social e coletivo. DeFleur e Ball-
Rokeach (1993) afirmam que o governo e a autoridade central nos paises
europeus determinaram a forma do desenvolvimento da imprensa. Esta
caracteristica é observada pelos autores concluindo que “quando as pessoas
comuns desempenham papéis significativos na determinacao de seu préprio
destino politico, a distribuicao de noticias e de opinides politicas € um processo
importante” para a formagao da comunicagdo e para o desenvolvimento
tecnoldgico da industria grafica (p. 65-66). Os autores completam que:

“"Antes de uma imprensa de verdade poder se desenvolver, era
necessaria uma série de vastas mudangas sociais na sociedade
ocidental. Os papéis politicos em mudanca do cidaddo comum...
também foi notado o crescimento do mercantilismo, que
conduziu a padrdes novos de estratificagdo social e ao surto da
classe média. A esses pode-se acrescentar o necessario
aperfeicoamento da tecnologia da impressao e do papel, que
acelerou seu ritmo com os progressos mecanicos do inicio da
revolugao industrial.” (DEFLEUR/BALL-ROKEACH, 1993, p. 67).
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Entdo, com o aparecimento do jornal impresso surgiu também um
complexo editorial que até hoje é um grande, se ndao o maior, detentor e
articulador de informagdes noticiadas em blocos, cadernos, editorias e
conteudo factual apresentados para um publico leitor fiel e participativo
diariamente. As transformacgdes sociais, os acontecimentos importantes para a
histéria, o dia-a-dia, sao retratados pelo jornal a partir de sua concepgao. Além
de conter material técnico e cientifico da investigagdo social o jornal
estabeleceu o principio de liberdade de imprensa, tornando-se uma arena para
o debate publico, partidario e politico. O jornal diario, portanto é um
instrumento moderador de uma sociedade e é nele referida toda a estrutura
informacional de uma época, desde seu aparecimento.

Ary Moraes (1996) acredita que a caracteristica principal do jornal é sua
interface com o leitor, seu modelo de produto editorial que sobrevive até hoje
como formador de opinido publica. Para o autor, isto acontece devido ao
desenvolvimento visual do periddico, sua dinamica de abordagem da
informacdo e a confiabilidade do leitor conquistada através dos anos. A noticia
dada como informagao no jornal, faz parte de um complexo comunicacional
que representa e formula o meio ambiente das relagbes sociais e de
convivéncia. Uma reflexdo sobre a importancia do jornal diario o coloca como
produtor cultural e assume uma identidade social. Esta relagdao simbdlica com
seu usuario faz com que o jornal necessite de adaptagdes constantes para se
adequar ao leitor, que por representa-lo, torna-se um veiculo moldado pelo
seu publico, ao mesmo tempo em que o usuario legitima uma identidade
imposta na leitura do periddico. Portanto o autor esclarece:

“Vale destacar que os jornais impressos, como qualquer outro
produto da cultura dos homens, sempre refletiu o estado das
sociedades de onde vieram. Isso fica claro na edicdao dos
assuntos abordados - reflexo da ideologia dominante e dos
grupos que a defendem - e no préprio processo de produgao dos
didrios, que destaca o estado tecnolégico da sociedade em que
foram produzidos.” (MORAES, 1996, p. 81).

Segundo Rodrigues (1993), a origem de grandes centros industriais e o
aumento dos centros urbanos culminou em inovagdes tecnoldgicas e
ideoldgicas que iriam transformar uma sociedade artesanal e agricola em uma
sociedade urbana romantica e imperativa de consumo. Ainda assim a
comunicacdao nao foi reinventada e sim popularizada, segundo o autor, houve
uma aproximacao do homem com seu habitat e com sua verdadeira existéncia
coletiva. Fatores diversos na sociedade contribuiram para a evolugdo de um
publico leitor nas cidades, como o desenvolvimento das areas de conhecimento
e 0 acesso aos periddicos proporcionado pelas tecnologias da industria grafica.

Dentre as midias de massa existentes esta o jornal diario responsavel
pela formacdo da imprensa popular e de maior influéncia sobre a opinido
publica. Pode-se considera-lo como um objeto de produto e de servico, que por
exceléncia, transmite um universo de informacOes através de um sistema de
codigos e simbolos especificos, determinados na cultura de representacdao do
real da experiéncia humana quotidiana. A configuracdo do jornal contribuiu
para a linguagem grafica ser a principal maneira de informar o fato e
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comunicar uma ideia apresentada em textos e imagens impressas nas paginas.
Com a utilizacdo dos prelos no século XVII, multiplicaram-se a divulgacao em
meios escritos e graficos dos fatos em forma de noticia, impressos nas paginas
das primeiras manifestagbes do jornal. Era a grande revolugao da
comunicacdo, uma nova maneira de informar o texto jornalistico. Tal
configuracdo necessitava de profissionais e procedimentos, métodos de
administragao e modelos a serem desenvolvidos, principalmente para o
aperfeicoamento do jornal como produto grafico e linguagem estética.

3. Design Industrial e Tratamento Estético na Pagina

A dependéncia da originalidade, do estimulo visual e plastico é fundamental
para apresentar ao consumidor identificacdao, definicdo e decisao no ato do
consumo das informacgdes. Portanto, pode-se definir um objeto industrial e seu
carater informativo devido ao seu alto grau de complexidade funcional e
estrutural. Esta definicdo da industria, no inicio do século XX, ja estava entre
as atividades ligadas a arte, a comunicacdo como a imprensa e a atividade
grafica que fomentaram a modernidade e ampliaram espacos para a
divulgagao de um novo estilo de vida com os novos meios e modelos de
consumo. Ao mesmo tempo as atividades industriais e projetuais se tornaram
efetivas e quotidianas neste inicio de século. O aparecimento do off-set
aplicado por George Mann, em 1906, permitiu a modernizagao dos parques e
experimentacdes visuais na pagina impressa, como a utilizagdo da cor (VILLAS
BOAS, 1998). Os artistas, movimentos de vanguarda modernistas, jornais e
revistas utilizaram os recursos propiciados pelas tecnologias graficas e
romperam com a tradicional maneira de representacao classica e estética do
produto editorial.

Outro fator que contribuiu para a propagacao da arte grafica editorial foi
0 aparecimento dos manuais de estilo de composicao ou catalogos tipograficos
que comegaram a circular em grande quantidade nos anos de 1890.
Geralmente incluiam procedimentos do trabalho, padrdes e convengoes para a
aplicacao e composicdo do texto. A obra inglesa Hart’s Rules for Compositions
and Readers, da Universidade de Oxford, teve sua primeria edicao em 1893
(JURY, 2006) e posteriormente, teve sua edicdao revisada e ampliada. A
importante contribuicdo de tais edicbes para a industria grafica incipiente foi
catalogar e reunir num sé volume as experiéncias tipograficas, as familias de
tipos graficos além estruturacdo do texto com normas de diagramacdo e
divisdo de colunas na pagina. Neste final de século também ja havia algumas
manifestacdes de editoriais como diferenciacdes entre titulo, corpo do texto,
emprego de capitular e assinatura na pagina; além de ilustracdes decorativas e
laterais funcionais estabelecendo um padrdo visual para a pagina e area de
leitura.

No ano de 1898, John Southward s publicou o manual Modern Printing:
a Handbook of the Principles and Pratice of Tipografy and Auxiliary Arts. Esta
obra influenciou todo o padrao utilizado para a composigao editorial como a
valorizagdo da imagem para a construgdo da noticia jornalistica.
Consequentemente com as publicacdes de catdlogos houve um aumento da
disseminacao do conhecimento industrial grafico e as regras estabelecidas para
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a redacao do texto e manipulacao da imagem pela imprensa. Os jornais desta
época utilizavam os recursos dos novos modelos de editoracao tipografica e
das novas impressoras. O avanco industrial, experiéncias de composicdo e
tendéncia para os aspectos visuais do texto permitiram aos periddicos
refletirem estilo, arte, qualidade, grafismo e principalmente estabelecerem um
alfabetismo visual coletivo dos procedimentos de uso e leitura da informagao
na pagina de um jornal. Estabeleciam-se, neste periodo de novidades
tecnoldgicas, solugdes para os problemas de peso e funcionalidade, de
equilibrio e de legibilidade entre forma e conteldo editorial.

Nos primeiros anos de 1900, as artes graficas assumem um carater
técnico de origem pratico-funcional influenciando alguns grupos criativos e
redutos europeus de artistas e arquitetos de vanguarda modernista. Um dos
primeiros movimentos surgidos neste periodo é o Art Nouveau, um estilo que
levou a consolidacdo do design grafico como diferencial de planejamento, de
projeto e fixou a pagina impressa com a elaboracdo de formatos de letras e de
marcas comerciais. Os artistas graficos, desta época, tornaram a comunicagao
visual mais dindmica com a paginacao, layout e a criagdo de modernos
cartazes, bem como a utilizacdao do jornal como veiculo informativo para seus
experimentos. Segundo Pevsner (1994), estabeleceu-se com o Art Nouveau a
transicdo entre o historicismo classico do Arts and Crafts e o movimento
Moderno, ambos pretendiam renovar o artesanato e as artes decorativas junto
ao desenvolvimento tecnoldgico e grafico.

Outros movimentos influenciaram o design moderno e a evolucdo grafica
do jornal como o movimento Cubista, que teve inicio em 1907, com
caracteristica da geometrizacao das formas para a concepcao das obras e uma
visdo simplista da arte grafica. Com pouco tempo de existéncia, caracterizou o
design como o principal elemento no processo criativo. O Futurismo, que teve
inicio em 1909, foi um movimento de vanguarda que também influenciou na
evolucdo da pagina com uma visdo mais dindmica da realidade. Os padrdes
estabelecidos por estes movimentos ditaram sucessivas técnicas de
comunicacao visual impressa que, para o publico leitor transformaria a pagina
legivel e satisfatoria no uso de suas informacdes. O Dadaismo, de 1912,
contribuiu com o design grafico no uso dos tipos como uma nova experiéncia
visual e cognitiva. Nas décadas de 20 e 30, do mesmo século, o design passou
a influenciar positivamente sobre a comunicagao e passou para uma posicao de
destaque na composicao grafica. Os artistas das artes aplicadas, neste periodo,
tiveram suporte de diversas areas de conhecimento, principalmente na
aplicacao do projeto grafico sugeridos por alguns movimentos de vanguardas
modernistas como o Surrealismo, Art Decé e De Stijl. Hulrburt (2002) descreve
esses movimentos como inovadores e contestadores dos movimentos
anteriores, de possibilidades criativas derivadas das novas idéias tecnoldgicas
da producao grafica na pagina com resisténcia a simetria e aos ornamentos.

A Bauhaus, fundada por Walter Gropius em 1919, Alemanha, teve
profunda influéncia no design moderno. Foi a escola na qual reuniu diversos
tedricos, artistas e arquitetos dedicados a preparar a sociedade para a
revolugao industrial. Os antecedentes histéricos que demarcam a modernidade
da Bauhaus derivam da Werkbund e, conseqlientemente, ao Arts and Crafts e
ao Art Nouveau de Van de Velde uma vez que esta se formou pela Escola de
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Belas Artes e a de Artes Aplicadas, existentes em Weimar (PEVSNER, 1994). A
Bauhaus unia o conhecimento cientifico e técnico com a pratica da criatividade.

Gropius introduziu na Bauhaus processos e materiais tecnoldgicos em
oficinas artesanais e teve profunda participacdo com importantes experiéncias
na tipografia e no design grafico. A escola ¢é responsavel pela
institucionalizacdo do design como &rea de conhecimento e também
concretiza-lo como agente transformador social. Entre seus representantes e
contribuintes para a escola estao Paul Klee, Wassily Kandinsky, Moholy-Nagy,
Josef Albers e Herbert Bayer (DORFLES, 1972). Este grupo trouxe para a
paginacao e layout diferentes contribuicdbes e importantes mudangas no
paradigma do design grafico. Uma das contribuicbes da Bauhaus para a
construcdo de tipos foi a eliminacdo da letra mailscula, principalmente em
titulos. Isto se deve ao fato da criacdo de tipos mais simples e mais
articulados.

A figura 2 ilustra, em uma linha do tempo, os principais movimentos de
vanguarda do modernismo que marcaram a histéria da producdo artistica,
cultural, industrial e grafica com importantes contribuicdes para a formacao do
design como area de conhecimento nos anos de 1900 a 1930.

1900 1910 |pRIMEIRA 1920 1930
GUERRA
MUNDIAL

Art Nouveau

Futurismo

Dadaismo ASurreaIismo

De Stijl
Construtivismo
Bauhaus

Art Déco

Figura 2: Graéfico ilustrativo dos principais movimentos de vanguarda do modernismo
gue contribuiram para a formacdo do design como area de conhecimento. Fonte:
Hurlburt (2002, p.45)

A Escola de Ulm, fundada em 1952 na Alemanha, foi uma tentativa de
restabelecer os conceitos da Bauhaus e introduziu principalmente o estudo da
semidtica, da teoria da comunicacdo, a ergonomia e a cibernética aplicados ao
design. Para o design grafico, Ulm trouxe novos experimentos com os métodos
de impressao, que incluiam a utilizacdo de tintas especiais e efeitos de textura,
bem como novas propostas de layout no desenvolvimento do projeto grafico
para o jornal. A Escola foi até o ano de 1968, quando seus alunos e
professores influenciaram o design de varias partes do mundo, como nos
paises americanos com Tomas Moldonado, Max Bill e Gui Bonsipe.
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Mais precisamente apdés a Segunda Guerra Mundial é que o jornal
brasileiro tem maior influéncia na formacgao intelectual da populacdo e a
primeira pagina passa a ser uma vitrine do conteddo do periédico com a
utilizacdo de fotos e a fragmentacdo da noticia dividida em blocos. A figura 3
mostra algumas capas de jornais que influenciaram a revolugdo grafica dos
periddicos nacionais apds os anos 50, dentre eles destacavam-se o Jornal da
Tarde e o Jornal do Brasil. Nos anos 60, houve uma aproximagao do jornal com
a noticia no aumento da utilizacdo da foto, e a primeira pagina como um
resumo do conteudo interno do jornal, uma técnica utilizada até hoje pelos
jornais. O moderno desenho das paginas sugeriu que se dividissem os espacos
em modulos métricos para distribuicao das matérias e garantisse o processo de
leitura da noticia na pagina. A modulacao no desenvolvimento dos periddicos
facilitou as solucdes de problemas graficos no layout e a busca do impacto
visual.

HOJE £ - ) AR
i @Jorna,l datarde] - JORNAL DO BRASIL BRASILIA coNsAcRADA {Il

ik S Eleistwiin Cinco mil homens vigiam S. Paulo: greve comeca CAPITAL DO BRASIL A
Generais aqui reunidos ZERO HORA DE HOJE!

ouvem Cosla e Silva

explicar a candidatura

PELE CASA NO CARNAVAL

| o s

Figura 3: A renovacdo grafica na grande imprensa nacional na década de 60. Nas fotos
as primeiras paginas dos jornais Ultima Hora, Jornal do Brasil e Jornal da Tarde.
Fonte: Camargo (2003, p. 112-113)

As Ultimas trés décadas do século XX foram marcadas por profundas
mudangas no processo comunicacional e constantes reformas graficas nos
periddicos. A valorizacao dos aspectos visuais no jornal se torna evidente e os
principais periddicos do mundo se reorganizam em fungdao de um projeto
grafico editorial buscando a melhora na interface da pagina com o leitor.
Segundo Lessa (1995) as vanguardas modernistas construtivas do século XX
inspiraram a alocacao de uma linguagem abstrata articulada possivel através
de elementos geométricos simples, calculos matematicos e composicoes
estéticas sensoriais homologas ao design. Neste periodo de final de século a
informatizacdo das redacdes e o desenvolvimento da tecnologia grafica
permitiram o aumento das possibilidades em utilizar recursos visuais. A
valorizacao grafica contemporanea de um periddico, ao final do século XX,
ofereceu novos caminhos e oportunidades para o design no avango criativo da
producgao editorial. O redesenho dos jornais obteve o apoio do design como um
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agente multidisciplinar na inteligibilidade da relagao comunicativa entre
produtor e usuario da noticia.

Esta relacdo entre arte e informacao, a relagdao que existe entre produto,
produtor e usuario leitor da noticia, exige relacionar alguns fatores basicos que
contribuem na transmissao dos dados e elementos basicos comunicacionais na
pagina bem como a percepcdo sensorial do jornal. Para que a comunicacao
seja estabelecida e o produto editorial seja configurado com qualidade grafico
visual os verbetes editoriais terdo de ser manipulados através de processos
com base em fatores organizacionais e estruturais que permitam paginas
expressivas e agradaveis.

4. Novas Midias e Novos Cenarios

Desde o0 século XIX, a Revolugdao Industrial moderna alterou
profundamente a organizacao social como internacional e a centralizagao de
uma esmagadora relagdao entre os povos e suas culturas, especificamente
urbanas, em favor da producdo em série de uma nova ideologia
comunicacional. Hoje essa comunicacdo é instantanea, interativa e veste o
cidadao de informagdes visualmente transmitidas e decodificadas por ele,
possibilitada pelos novos e incipientes meios digitais de producdao e consumo
cultural através de dispositivos virtuais.

Segundo Moraes (1999) a definicao de design proposta em Veneza, em
1961, pela International Council of Societies of Industrial Design (ICSID) “o
design industrial consiste em projetar a forma do produto, isto &, integrar e
articular todos os fatores que de um modo ou de outro participam do processo
constitutivo da forma do produto. E, mais precisamente, se refere tanto aos
fatores relativos ao uso, a fruicdo e ao consumo individual ou social do produto
- fatores funcionais, simbdlicos ou culturais - quanto aqueles relativos a sua
apropriada producdo - fatores técnico-cientificos, técnico-construtivos, técnico-
distributivos” (MORAES, 1999, p. 85).

Por este ponto de vista, o autor eleva o design como atividade projetual
que transforma uma populacdo exigente e qualificada em paises via de
desenvolvimento. Na verdade design atinge todos os aspectos relacionados ao
ambiente humano condicionado pela producdo industrial, fornece os subsidios
para o desenvolvimento industrial e fomenta bases informacionais relativas ao
produto. O Programa Brasileiro de Design - PBD (1995), em uma definicao do
conceito do design pela Council of Industrial Design - ICSID (1961) afirma
design como uma atividade criativa cujo objetivo é determinar as propriedades
formais dos objetos produzidos industrialmente. Estas propriedades nao devem
atender apenas as caracteristicas exteriores dos produtos, mas as relacdes
estruturais e funcionais que fazem de um ou sistemas de objetos uma unidade
coerente do ponto de vista do produtor como do consumidor.

Em outras palavras o design grafico é sujeito e objeto de um discurso
gue espelha a condigao visual humana. Ele produz, contribui e realimenta a
cultura ao qual se esta inserida. Villas-Boas completa que:

“Design grafico, tal como o conhecemos, € uma atividade
expressamente comunicacional que nasce da necessidade de,
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num ambiente de massas, agregar valores simbdlicos a
determinados bens, sejam estes concretos ou nao.” (2002, p.19)

A caracteristica da contemporaneidade esta na variedade de informagoes
e a velocidade da comunicacdao na qual o leitor estad sujeito. Este fato revela a
extrema importéncia da programacao visual empregada nas paginas editoriais
para que a noticia seja visualmente positiva e objetivamente lida. Mensagens
visuais tém uma utilidade estética que, além de ser um equilibrio entre
expressao artistica e carater utilitdrio, impdem ao designer o grau de
objetividade em suas atividades graficas.

Segundo Dondis (1997, p.131):

Uma mensagem é composta tendo em vista um objetivo: contar,
explicar, dirigir, inspirar, afetar. Na busca de qualquer objetivo
fazem-se escolhas através das quais se pretende reforcar e
intensificar as intengdes expressivas, para que se possa deter o
controle maximo das respostas.

Ainda segundo a autora, a sintaxe da linguagem visual esta em construir
um sistema basico em sua aplicacao de aprendizagem, identificacao, criacao e
compreensao das mensagens visuais em diversos niveis de utilidade. Seja qual
for a substancia visual basica, palavra ou simbolo, sua composicao é de
fundamental valor em termos informacionais. A mensagem e o método de
expressa-la dependem da compreensao e da tomada de decisGes para
proceder e usar as técnicas visuais como instrumentos na composicao visual.
Deve ser levada em consideragao a forca maior que possui a linguagem visual
e seu carater imediato como evidéncia natural. Pois a manipulacdo das
mensagens visuais na pagina tem um alto grau de implicagdes interpretativas
e as regras sao definidas e compartilhadas conscientemente através de uma
metodologia que permite ao designer intensificar o significado através da
organizacao do conteudo informativo. A sintaxe da linguagem visual determina
o controle da resposta através de uma metodologia disciplinar na composicao e
no tratamento grafico da pagina. De maneira inteligente e objetiva o designer
deve manipular e utilizar os recursos graficos e expressar, através da técnica,
adequadamente a manifestagdo visual.

A era da informacdo, assim determinada pelos teodricos, indica a
fragmentagao e a sobreposicao de imagens para os processos de comunicagao
e design que provoca mudancas significativas no paradigma social. A
velocidade e o imediatismo dos novos modelos infovidrios, assim denominados
os dados e sinais transmitidos via computador na captagao de sinais, tem um
efeito na producdao e na leitura da noticia. Nas corporagdes jornalisticas
contemporaneas ha a constante necessidade de adaptacdes tecnolégica e
estética com o uso cada vez mais intenso de um sistema visual pré-
determinado e da construcdo de indices graficos para facilitar e deixar mais
prazerosa a leitura de um periddico (figura 4).
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Figura 4: Exemplo de infografia aplicada aos periédicos contemporaneos.
Fonte: Suplemento Folha de S. Paulo de 11 de Maio de 2008.

As inovacbOes tecnoldgicas convergidas para o universo digital
historicamente mudaram o0s paradigmas das relagdes humanas e
realimentaram a indUstria editorial com a otimizacdo dos recursos estruturais,
evolucdo do parque grafico com maquinas inteligentes e interativas,
armazenamento e qualidade grafica no desenvolvimento do trabalho. Além da
interatividade, as novas tecnologias proporcionam a velocidade no transporte e
deslocamento, a facilidade na captacao da noticia, a integracdo entre texto e
imagens, a amplitude de recursos visuais, a aplicagao sintatica e semantica de
novos elementos e modelos de comunicacdo. Os processos de produgao,
distribuicdo e uso da noticia foram alterados significativamente na digitalizacdo
das plataformas de trabalho num processo unificador, em tempo real. Por
outro lado, o jornal perde leitores mais jovens devido ao aparecimento da
internet e ambientes on-line, o que obriga a equipe de um jornal impresso a
adaptacdo aos novos modelos e a criagdo de um maior nimero de imagens a
serem processadas nas paginas pelo usuario. Manuell Castells (1999)
esclarece:

“[...] o que mudou nao foi o tipo de atividades em que a
humanidade estad envolvida, mas sua capacidade tecnoldgica de
utilizar, como forga produtiva direta, aquilo que caracteriza
nossa espécie como uma singularidade bioldgica: nossa
capacidade superior de processar simbolos.” (p. 111).

Neste cenario, Rodrigues (1993) explica que redes telematicas sao as
novas midias eletronicas e digitais, objetos que ampliam a capacidade do
homem de comunicar-se através de dispositivos informacionais, isto €, uma
sociedade interligada e conectada através de meios virtuais. Batista (2002)
acrescenta que o papel da inovagao tecnoldgica indica a transicdao da producgao
em massa de bens de consumo e de servicos rumo as redes telematicas,
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flexiveis e interativas, alterando toda a estrutura de concepcao empresarial e
relacdes de trabalho.

Na década de 90, houve a evolucao das telecomunicacdes e nos ultimos
anos do século XX, as novas tecnologias proporcionaram a otimizacao dos
sistemas on-line e da malha da internet. O autor aponta que o design industrial
sofre digressdes em paises periféricos, isto &, em paises em vias de
desenvolvimento e sujeito ao dominio cultural, tecnolégico e industrial de
consumo de paises centrais com valores dominantes. Esta problematica pode
ser resolvida com o incentivo ao uso do design, como instrumento de busca
por uma identidade nacional, busca de valores sociais associados as
tecnologias digitais de produgao e consumo.

Este fato é confirmado pelo atual cendrio do universo editorial. O
investimento tecnoldgico de grandes empresas editoriais e graficas trava uma
disputa desenfreada em busca de novos mercados consumidores. Neste
cenario de revolucao mididtica, somente as empresas que se atualizarem com
investimento tecnoldgico nos parques graficos, instrumentos de planejamento,
estratégias de comunicacdo e design de pagina que visam a qualidade do

produto e o servigo prestado ao leitor, é que irdo sobreviver a mudanca e a
crise da industria impressa.

A convergéncia para a desmaterialidade ou virtualidade do trabalho é
observado pelo progressivo desenvolvimento das tecnologias de hardwares e
de softwares. Este cenario propde novos modelos para o sistema produtivo
industrial e cultural, e mais ainda para as relagdes sociais e de consumo. Para
o designer, serao novas ferramentas de trabalho e novos fundamentos que
estardo relacionados a operacionalidade, acessibilidade e interatividade no uso
dos objetos.

Os autores abordados neste trabalho acreditam em uma migragao
gradual dos formatos e da linguagem jornalistica aplicada as midias. Todos
concordam no fator mudanca e quebra de paradigmas, bem como no aumento
das exigéncias por parte do publico de elementos visuais e de novos suportes
tecnoldgicos.

Benette (2002, p.98) aponta que a mudanca parte do processo
constitutivo do objeto (jornal didrio) e de sua compreensao em relagao aos
sistemas comunicacionais que passam a ter um papel de vanguarda e de
interferir, interagir e propor uma auto-organizacao social. Para o autor este é
um processo dinamico no didlogo entre producdo/produto/leitor com base nos
mecanismos ja estabelecidos pelo histérico desenvolvimento das areas de
conhecimento co-relacionadas. O objetivo é criar um ambiente dotado de
maior informacidade e que proporcione uma relacdo saudavel entre homem e
produto editorial.

A imaterialidade abre novos horizontes para a noticia tornando evidente
o investimento em suportes inovadores como 0s ambientes on-line. Desta
maneira otimiza-se a distribuicao da informagao, contribui com a evolugao do
processo comunicacional e do processo de diminuicao do impacto ambiental. O
designer pode assegurar que os fatores tangiveis da noticia como seu sistema
produtivo e os intangiveis como o sistema de identidade visual e de uso do
periddico sejam compreendidos e absorvidos no consumo da informagao.
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5. Consideracgoes Finais

O design grafico prop0s a sociedade do século XX novas possibilidades criativas
e conceituais e um maior didlogo entre o verbal e o visual. A operacionalidade
do design fica a cargo de elementos visuais para a insercdo em produtos e
servicos ou mesmo idéias e padroes de comportamento agregando a estes
valores hegemonicos ou ndo-hegemodnicos mediante dominio do cddigo
simbdlico dos publicos a que se destinam os produtos.

Portanto, é evidente o papel ideoldgico e de produtor cultural assumido
pelo design grafico, para dar sentido e formar a identidade social, ele legitima
e idealiza a contemporaneidade de produgao e consumo de informagdes. De
acordo com Villas-Boas (2002, p. 26) a interdisciplinaridade torna possivel o
manejo de referéncias tedricas de areas correlacionadas como a comunicacao,
a arte, a antropologia, entre outras de maneira organica e permitem que o
design grafico seja determinado como disciplina especifica além de ser o
principal viés metodoldgico.

O jornal é representado como o principal expoente dos meios de
comunicagdo, enraizado na sociedade como simbolo de informagdo verdadeira
e popularizado com um nivel de credibilidade inigualavel. A influéncia do jornal
e de outros meios comunicativos de massa nos individuos define uma relagao
de apenas um ideal comum, mesmo estes individuos possuindo diferencas
culturais, politicas e sociais.

O impacto das descobertas e da mudanga no comportamento de todo
cidadao urbano do século XXI ndo coloca em risco e nem ameaca o papel do
jornal como veiculo informativo. O jornal estd remodelado no processo
industrial e migrado para os meios virtuais com a mesma estrutura grafica e
disposicao visual, respeitando padroes estabelecidos pelo meio impresso. Nos
meios digitais de consumo da noticia podem-se propor ao leitor outros
recursos como som e movimento. Devem-se buscar unidade, segmentagao e
sequéncia légica na transmissao ou migracao desses dados para o virtual. O
designer contribuird com a aplicacdo correta da tecnologia, da ergonomia e de
procedimentos adequados para a modernizacao e remodelagem do produto
jornal.

No jornal didrio o design é o diferencial chave para que a noticia seja
transmitida dentro de uma ordem visual e estética, ou seja respeitando as
imposicOes industriais referentes ao produto e a percepgao do leitor. Os
profissionais de arte terdo a responsabilidade de transmitir nas paginas do
produto grafico o que foi estabelecido como informacdao do dia e destacar as
noticias mais importantes, separando-as em blocos, colunas e
estrategicamente apIicqr os recursos grafico/visuais necessarios para a
configuracdo da midia. E importante para o complexo editorial o jornalista ter
conhecimentos referentes aos processos de design, principalmente voltado a
visualidade e ao redesenho dos jornais diarios. O papel do jornalista e seu
relacionamento com a equipe de arte, principalmente com o designer Ihe dara
0 suporte necessadrio na indicacgdo de uma metodologia visual de
procedimentos adequados para transmitir o significado desejado.

Devido a esta complexidade estrutural e organizacional o design de um
jornal produz a identidade corporativa do peridédico, garante a evolugao e a
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funcionalidade das informacbes estrategicamente distribuidas no produto que
objetiva a Vvisibilidade das paginas, para entdo, torna-las plasticamente
agradaveis no ato da leitura.
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